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diferentes grupos, disfrutar de la cultura (refiriéndose a esta generalmente en

su matiz mas recreativo y artistico).

Es asi que después de haber expuesto algunos de los autores revisados se
propone especificar como se esta entendiendo el término gestion cultural en
nuestro trabajo: al hablar de gestién cultural nos referimos a la organizacion de
actividades culturales en las cuales entran en juego distintos actores, los cuales
plantean y realizan distintas dinamicas organizacionales, que pueden ser

efectuadas y disfrutadas por uno o varios grupos de personas.

Para este caso, al hablar de actividades culturales, hacemos referencia a las
que estan relacionadas con el ambito artistico (musical aun mas
especificamente). Sin embargo, no negamos que las actividades culturales van
mas allda del ambito artistico, al igual que también dejamos claro que
entendemos que la palabra cultura remite a un significado mas amplio que no

se relaciona solo con lo artistico o recreativo.

Se propone que este es un tipo de gestién cultural, que no se esta realizando
desde la oficialidad (ministerios, organizaciones no gubemamentales,
instituciones) sino que se esta dando en espacios independientes, por la misma
gente que esta inserta en la escena del ska costarricense. A dicha gestion la

llamaremos gestion cultural alternativa.

Esta gestion cultural alternativa se muestra como una opcién, una dinamica
que se escapa de las légicas institucionales, las cuales son vistas como
oficiales. Proponemos entonces que para que una actividad pueda ser
considera dentro de esta categoria debe mostrar autogestiéon financiera,
libertad de contenido en su propuesta, poseer ciertas etapas a lo largo de su
realizacion, ser independiente de entidades vistas como oficiales, originarse en
el grupo que la esta realizando ademas de intentar resolver demandas

insatisfechas que atafan al grupo en cuestion. Toda esta gestion esta
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enmarcada en un ambiente de espontaneidad en donde elementos materiales
e inmateriales y solidaridad entre sujetos son factores fundamentales para

lograr un desempefio exitoso.
METODOLOGIA

En primer lugar quisiéramos aclarar que la presente tesis fue desarrollada por
dos personas, es por ello que se pretendié que en el documento quedara
plasmado una reflexidon a partir de dos miradas; una en donde uno de los
investigadores se encuentra familiarizado con el fendbmeno y la otra que haga
un proceso de extrafiamiento. Esto se da debido a que Fernando Obando ha
ido a los chivos de ska desde hace unos 8 afios aproximadamente, ademas de
participar durante 4 afios con una banda de ska (Los Kaites) por lo que ya tiene
cierta familiarizacion con varias personas y actividades que se desarrollan en el
campo que se procura estudiar. Por su parte, Jessica Alvarez ha asistido a
pocos conciertos y la mayoria a los que ha ido, son de otros géneros

musicales.

Estas miradas se vieron reflejadas en informes de observacién que cada uno
escribidé y que permitieron plasmar la informacion recogida en las en el trabajo
de campo. Ademas fueron un instrumento con los que se pudo vislumbrar las

diferencias y/o similitudes en la investigacion.

Por otro lado, la presente investigacion fue abordada desde lo cualitativo,
tomando en cuenta las técnicas basicas del método etnografico, el cual como
afirma Rosana Guber, busca comprender los fenémenos sociales desde la
perspectiva de sus miembros (Guber, 2001, p.12). Algunas de estas técnicas
(observacion participante, entrevista, entre otras) son las mas adecuadas para

obtener datos dentro del contexto en que se va a desenvolver la investigacion.
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tercera ola se caracterizd por su llegada a otros paises del continente
Europeo, América y Australia.

2. Temporalidad: se identifica por el afio o década en la que surgié y llegd
a los anteriores contextos geograficos. La primera ola tiene su mayor
impacto entre los afnos sesentas; la segunda, entre principios de los
setentas y finalizando los ochenta; y la tercera, del noventa a la
actualidad.

3. Caracteristicas musicales: punto en donde el ritmo y melodia hicieron
que se diferenciara una ola de la otra. Es asi como se tiene que durante
la primera ola el ritmo era mas lento y en la que predominada los
instrumentos de viento (trompetas, trombos, saxofones, entre otros.). En
la segunda ola, empezé a mezclarse con el punk haciendo del ska un
ritmo mas rapido, que si bien algunas bandas seguian influenciandose
por los instrumentos de viento, la gran mayoria optaba por simplificarse
al uso de instrumentos como bajos, bateria y voz. Ya por dltimo, se tiene
la tercera ola, en donde no solo migra a otras regiones sino que ademas

se adapta a los ritmos y contextos musicales de cada lugar.

Es asi como el siguiente apartado corresponde a una sintesis de algunos

articulos que han profundizado en cada una de estas olas y sus peculiaridades.
1.1.1.2 Primera Ola

A principios de los afos sesentas la geopolitica mundial empez6é a
transformarse considerablemente, algunos paises del Caribe que estaban bajo
el mando de las Colonias Inglesas inician las luchas para lograr la
independencia, entre ellas Jamaica que logra obtenerla en 1964. Como
consecuencia de ello el pais empieza a incentivar una cultura basada en el
optimismo y la libertad, ademas surge la necesidad de resaltar algunos
aspectos que los diferenciara del resto de paises, es decir una identidad

nacional propia.





























































































tenido poco tiempo para presentarse pues ya estaba a punto de

tocar la cuarta banda: “Los Olafos”.

Entramos al bar, una muchacha nos cobré 3000 colones de entrada
y nos puso un brazalete y nos dio un tiquete que era valido por una
bebida (o sea una cerveza, pues pronto nos dimos cuenta que no
habia otra bebida que no fuera esta). Después de pagar, habia un
encargado de seguridad en el bar que nos requisé en busca de
algun arma, cigarrillos o bebida alcohdlica traida de afuera, esto
debido a que se quiere evitar enfrentamientos, que las personas
incumplan con la ley de fumado. Esto se debe a que para el negocio,
lo importante es vender sus productos dentro del bar y obtener

ganancias.

El bar no es muy amplio (45m x 20m), tiene una tarima al fondo y a
un lado de esta un balcén, sillones a los lados, una barra, 2 bafios y

una sola entrada y ni una sola ventana.

Los Olafos empezaban a tocar y una combinacion de rock, punk y
ska inundaba el lugar, que poco a poco se iba llenando de publico
ansioso de oir a la banda. Esta banda si tiene un desajuste musical,

lo compensa con su carisma e ironia.

“La chupa vergas la chupa vergas, ella es la chupa vergas” cantan
Los Olafos, que mueven sus cabezas y ante un publico que no sabe
si cantar, bailar o reirse.... el show prosigue. De la nada el vocalista
y bajista (En dicha banda hay 2 bajista, algo muy raro de ver en una
banda) saca una trompeta y la banda procede a tocar un ska rapido
momento en que todos empiezan a bailar. “Este mae es el
guitarrista, este mae no vale nada... lo cambiaron por un carro
aunque no lo crean” “Me cambiaron por un BM, al chile” dice el

quitarrista y continan tocando la proxima cancion.

62





































































85

CAPITULO 2: “Nosotros podemos hacer
nuestra propia fiesta”: La dinamica de los
conciertos de ska y su organizacion

Yo nunca habia estado en un chivo de ska. Me impresioné

cuando los jovenes ubicados al frente del escenario empezaron

con el baile, una danza de patadas y golpes en el que ninguno

de los que estaban en la teatralizacion salia ileso.

Se oia cémo se quebraban las botellas de cerveza, mientras

la gente seguia saltando y golpeandose unos a otros”

Onésimo Rodriguez - Una tejita rata, pa’ evolucionar.

Cuadrillas juveniles y barrio en Guarari de Heredia, Costa Rica. 2013

Detras de la puesta en escena de un concierto hay un grupo de actores
(musicos, organizadores, publico) que a partir de un conjunto de bienes
materiales e inmateriales, llevan a cabo dicha actividad. Este conjunto de
acciones van desde contactar a las bandas, buscar el sitio en donde se lleve a

cabo la actividad, darle publicidad a la misma hasta atraer al publico.

Todo lo anterior implica que estas personas y grupos estén realizando un tipo
de gestion cultural que se esta dando desde la alternatividad, es decir, de una
manera independiente y es llevado a cabo por la misma gente que esta inserta

en los grupos de ska costarricense.

Al hablar de alternativo, no se quiere decir que las actividades no puedan
llegar a generar algun tipo de ingreso econémico o tener impacto de otra
indole, sino que se marca una diferencia con las propuestas de gestién cultural
desde sectores gubernamentales o institucionales, dado que se emplean

estrategias y dinamicas distintas a la hora de la organizacién dichos conciertos.
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bandas de dichos géneros, estos han logrado que se sigan haciendo chivos y

que los jovenes sigan asistiendo a las mismas.

Ademas hemos logrado observar que actualmente, la organizacidon de
conciertos estd en manos de varios musicos o pequefias productoras
independientes, las cuales con frecuencia estan integradas por musicos de las
mismas bandas y cuentan con muy poco capital, o en una menor medida, por
personas en bares que facilitan o alquilan a un precio mucho menor los

espacios a las bandas para que puedan realizar sus presentaciones.

El lucro, no pareciera ser el objetivo principal de la organizacién de conciertos y
la composicion de bandas y productoras es bastante diversa, sin embargo, el
predominio de personas jévenes que quieren contar con espacios para poder

mostrar sus propuestas musicales a la poblacion que guste acercarse.

Reiteramos lo que afirma McRobbie (1994) que los jévenes no son simples
consumidores pasivos, sino que estos también forman parte de un colectivo
activo que se ha encargado de producir, negociar e innovar la cultura; aqui los
jovenes se mantienen activos al fomentar, organizar y asistir constantemente a

este producto cultural que son los chivos de ska.

Se puede analizar a los chivos de ska-fusion como una forma en la que los
colectivos juveniles participan activamente y se manifiestan como creadores y

gestores de cultura, y no solo desde la perspectiva de consumidores de esta.

2.3 ¢ QUE SE NECESITA PARA ORGANIZAR UN CHIVO?

Ahora bien, la organizacién del concierto depende de la capacidad de subsanar
ciertas necesidades, tanto de caracter material o no; enmendadas por medio de
un conjunto de estrategias y/o pasos que plantean un grupo de jévenes
comprometidos con llevar a cabo los chivos. Estas mismas estrategias se han

venido depurando y diversificando a través del tiempo, permitiendo que a pesar
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Cuadro 13: Integrantes, productoras y bandas correspondientes

Nombre S Productora Banda
Pedro Gutiérrez Black Jack Los Kaites
Leonardo Sanchez Black Jack Jamaican Beat
Allan “Lencho” Madrigal Marka Diablo Los Olafos
Tanus Marka Diablo Los Olafos
Moritz Vieja Escuela Vieja Escuela
Donovan Flevent/Productor independiente La Milixia
Geovanni Duran Producciones Revolucién El Guato

Fuente: Elaboracién propia

El hecho de que los miembros colaboren en ambas partes (banda y productora)
se vuelve un asunto util a la hora de organizar el chivo, ya que los contactos
para las presentaciones con las bandas, suelen ser mas rapidos y en algunos
casos, existe la posibilidad de que dicha agrupacion pueda presentarse en los
eventos que ellos mismos organizan. Es decir, ellos no solo estan abriendo
espacios para que otras personas puedan exponer su arte, sino que también

abren su propio momento.

Al mismo tiempo permite que la figura de “productor” y “receptor” sean bastante
ambiguas, ya que quien produce, de igual manera puede llegar a disfrutar del

concierto.

Hacemos notar también que no todas las personas que se involucran con estas
organizaciones deben ser musicos o profesionales de una carrera afin. Aqui
son participes amigos, familiares y conocidos en donde cada quien aporta

algun talento. Geovanni Duran nos comenta:

(...) por ejemplo Producciones Revolucion soy yo y los 5 locos que me
quieren ayudar, y yo siempre lo he dicho, yo nunca he jugado de una

empresa, esa es la vara, yo soy como la cabeza y si usted ese dia me va
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De la misma forma agrega el antropdlogo y gestor cultural costarricense,

Ricardo Martinez:

Eilos mismos estan tomando decisiones, ellos mismos son los que estan
accionando... Esto es Gestion Sociocultural. Empezando que esto es una
organizacion, empezando que tienen acciones; te puedo apostar que ellos
mismos tienen un proyecto de vida y de estrategia (...) para que ellos
puedan estar realizando muchas cosas, tienen incidencia politica, incidir
en los puntos de poder local, y es su decision porque estan buscando que
se valoren nuevas formas culturales, fenémenos culturales (Comunicacion

personal, 20 de marzo del 2015)

Aqui el hecho de que ellos tomen sus propios decisiones y que las mismas se
conviertan en acciones concretas directamente relacionadas con la incidencia
politica y la toma de poder, hacen de este fendmeno un lugar de encuentro de

gestion (socio)cultural.

Cuando hablamos de incidencia politica en este tipo de gestion cultural, no es
posible hacer alusién a una concepcidn tradicional de incidencia politica, o que
esta se limite a ser vista como acciones que tienen que ir vinculadas
directamente a partidos politicos u organizaciones formales. Se argumenta que
la incidencia politica que se da va mas alla de los canones tradicionales y que
una forma de manifestarse es mediante la creacién de espacios en donde se
pueda conversar y debatir acerca de temas sociales contemporaneos que

atafien a los sujetos del colectivo.

En el concierto lo que se logra encontrar son colectivos juveniles entrando en
un espacio en donde se pueden expresar libremente ideologias por medio de
distintas manifestaciones artisticas, especificamente por medio de la musica,
que en algunos casos llegan a materializarse en acciones concretas para

lograr un beneficio a nivel social.

También encontramos que el chivo es un lugar en donde pensamientos

distintos se encuentran y en donde las agrupaciones musicales por medio de
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