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editorial 

crecimiento de una industria 
con $ 30 ·millones ·de ventas 

La industria de las historietas cómicas. 

Mensualmente 28 millones de eiemRlares. 

Unos 600 diferentes tipos de historietas. 
En la revista "EXP ANSION", 

se publica un estudio sobre la 
industria de las historietas có
micas, en el cual tuvo una grari 

,.g.artic;ipación el costarricense 
¡Alfreao Cardona PeñaJ colabo 
radar de LA NACION y direc· 
tor de historietas locales de "E-
d ' Novaro". 

conocer un ~xtraeto 
xi~-~@lltiioso estudio. 

MILLONES 

Se por año unos 350 
V.Qn1 ~es ·e (pesos mexicanos 
...._~:Jl:....,...(l:e 30 millones de dóla-

res) en historietas. , · 
' Se publican mensuáJmerite 
28 millones de ejemplares de a· 
proximadamente 600 ·diferentes 
historietas desde Lágrimas y ri· 
sas hasta el Pato Donald. 

Editorial. Novaro S.A. es qui
zá la más importante de la em· 
presas de este género. Tfra 12 
millones de ejempla·res· por ·mes ' 

Alfredo Oardoña Peña, direc
tor de la sección de historietas 
de producción local de Novara, 
indica que el comic o teveo, 
como se le conoce en España, 
constituye la base de las pu
blicaciones de Novara, debido 

~sobre todo a su gran acexitación 
popular. 

"Aproximadamente 30 de los 
rt:ítulos señiaJ.ados se elaboran 
totalmente en México con ideas, 
realización artística y argu
mentos hechos en el país, y. u
nos 90 corresponden a las revis
tas traducidas de las matrices 
de empresas como Wes1tern Pain
ting, National Comic y, sobre 
todo, Watt Disney Productions, 
1así como de Warner Brothers 
Cartoons, para su venta al mer
cado de habla castellana", expli-
ca Cardona Peña. · 

Para la realización de 1as bis· 
OF.i.etas de--vroduccién l~eat-Ca-r

dona Peña da las ideas básicas 
a los argumentistas, quienes 
posteriormente las escriben. To
das éstas varían en periodici
dad, aunque la mayoría son men, 
suales. 
"En los títulos hechos en Mé

xico", continúa diciendo Cardo
na Peña, "se sigue el viejo lema 
de educar divirtiendo. Los lec· 
tores representan una impresio
nante masa en número y hete
rogeneidad, puesto que van des
de el niño de primaria, e inclu
so preesco1ares, hasta los que 
siguen cursos superiores, profe· 
sores de literatura e historia, •así 
como un gran número de obre· 
ros, que sin medios económicos 
o tradición cultural para poseer 
una bibliot131c·a o comprar li· 
!Oros, sin embargo tienen gran 
curiosidad e inquietud. 

"A estas pers01I1as", agrega, 
"les gusta leer en una forma sen
cilla y amena, con imágenes a 
todo color, todo aquello de cu 
rioso o raro que ha dado la hu
manida<:l., e incluso sugieren a 
través de cartas que se expon
gan determinados temas". 

COSTOS 

Guillermo Mendiza:bal direc
tor de Editorial Pohda S. A. o
pina que en México el tipo de 
historieta cómica se vende muy 
barato. El costo ha aumentado 
más por el número de colores 
(12) que se µsan en las historie
tas. 

Para muchos la lectura de las 
historietas es el puente -entre 
el alfabetismo y la cultura. Mu
cha gente lee historietas en Mé
xico. 

ALGUNAS 

Entre las historietas de Nova
ro hechas en el país, Cardona 
·Peña cita- Epopeya, que desa
Trolla grandes sucesos universa
les como las guerras mundiales, 
las Cruzadas, etc., y Nata. Yo
ga, un nuevo título sobre tres 
muchachos "que van por el mun-

do haciendo el bien ·y reciben 
instrucciones de un· gran cere
bro colectivo, el Gran Mudra, 
hecho con las inteligencias de. 
todos los sabios que ha dado 'la 
humanidad". 

Leyendas de América. Gran
des Viajes, Mujeres Célebres, 
Estrellas del Deporte y Tarzán 
~realiZ'ado ahora · totalmente en 
México- son otras de esas pu
blicaciones. 

Josefina Heredia· de· Ortiz su
pervisa y procesa las revistas 
de Novara que se reciben por 
contrato- eón las empresas nor· 
teamericanas citadas. Est::is _.s,on 
cerca de 90 . entre las Cüale?' se 
inc!!!Y-~!J. Supermán, Loanzo .y 
Pepita La Pequeña Lulú.,-.Por
ky ,'°'Errato onifd-;- entre otros. 

Ca-rdona Peña dice que cual 
quier tiraje debe superar los . . 
50.000 ejamplalI'es para poder 
editarse, aunque todos los. títu
los los tierren superiores a . . . 
":r00.000 y algunos, como los de 
Walt Disney, sobrepasañ los 
200.000. 

Para la la bar de rea 1 ización, 
explica, Ndvaro cuenta con 800 
empleados sin contar a los "des
tajistas" o sea quienes trabajan 
en su domicilio en sinopsis o ar
gumentos. , 

Expoo·tación. "Eln todas· 1as 
publicaciones se tiene especial 
atención al ·lenguaje, evitando 
localismos ya que J.iai mayoría 
de ellos se exportan a todo lu
gar donde se hable español" . 

Todo Centro y Sud América, 
las Antillas, España y el sur de 
los Estados Unidos, reciben los 
títulos de Novara, y también 
tiene talleres filiales en Colom
bia y España. Existen traduc
cjones de algunas de estas his
torietas al po·rtugués, para el 
mercado de Brasil. 

MITO· 

Se ere en México crunen.tan 
- otros que hay un cierto mito al

II'ededo·r de esta industria. 
Ha servido para crear empre· 

sas como Novedades y García 
Val seca . 

México está en segundo lu
gar (primero es Estados Unidos) 
en producción de historietas. 

Hace 20 •años las revistas nor
teamericanas domin:tban el am
biente en México, pero ahora 
todo ha cambiado. 

En América Latina la mayo
ría de las historietas que se leen 
son de México . 

Se considera que el auge de 
esta industri>ai es incontenible 
ya que con el aumento de la p0· 1 

blación en América Latina, su
birá la demanda. 

Y ojalá que la imaginación 
para crear historietas no se ter
mine ;nunc•a. 


