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EXORDIO

No siempre de lo que méds se estribe es porque es mas
importante.

En efecto, si analizamos las obras ordenadas en 10s
estantes de una biblioteca, habremos de encontrar gran cantidad
de libros que se refieren a temas intrascendentes.

La ciencia juridica no se ha sustraido a esta actitud
universal. Asi vemos tratados enteros, escritos en tonoc docto-
ral y sapientisimo, plagados de andlisis minuciosos, de innume-
iables especulaciones y de disquisiciones copiosas, pero gue se
fefieren a temas de escasa importancia -al menos actual- dentro
de las disciplinas Jjurisprudenciales.

_Hay, por el contrario, materias que aunque no olvida-
das por los jurisconsultos, han sido injustamente relegadas a -
segundo término, pese a su insito valor lkgal. Tal es, verbi-
gracia, la relativa al "nombre" dentro dell Derecho Mercantil, -
ya que las obras que de este tema se ocupan, lo hacen en pocas
1ineas y de su lectura pareciera influcirse que no se le otorga
su verdadero mérlito.

Posiblemente débese todo ello a una razdn de simplici
dad legal. Es decir, que el hecho de no prestarse este tema a
hondas divergencias legislativas o de criterio, ha traido como
consecuencia que se le trate con cierta subestimacidn dentro -

del &ambito juridico.



Sin embargo, tal proceder es errdneo: a esta mate-
ria deberia darsele, de parte de los juristas, el rango que me
rece. Dichosamente los redactores del nuevo Cddigo de Comer-

cio asi lo han reconocido, dedicéndole un capitulo aparte al

Nombre Comercial, del cual me ocuparé en forma pormenorigzada

en el desarrollo de la presente tesis.

Si buscamos en otras ramas de la ciencia juridica

una institucidn que nos presente algin paralelismo con ésta

que nos ocupa, encontraremos quizd Unicamente la que se refie-
re al nombre de las personas fisicas, sobre cuya trascendencia
es innecesario poner especial énfasis, tanto porque su importan
cia es incuestionable, como porque no es ese el tema de que -
voy a tratar en este desarrollo. Sin embargo, a manera de ex-
posicibn especulativa, analizaré dos aspectos que juzgo de in-
terés para poner de relieve -a modo de parangdn- la similitud
de estas instituciones juridicas: es el primero el de la esca-
sa literatura que sobre ellas versa, y el segundo el de la ca-
rencia casi absoluta de disposiciones_legislativas que se refie
ran concretamente a tales aspectos, ya que cominmente los cddi-
gos no se ocupan de estos temas. (E1 Cédigo de Comercio actual,
al establecer un capitulo especifico sobre el Nombre Comercial
ha venido a mitigar esta situacidn irregular).

Nuestro maximo tratadista de Derecho Civil, en su Tra



tade de las Personas, dedica dos parrafos al "nombre de la
persona", y establece una importante antinomia, a la que lue
go he de referirme en forma mAs amplia; escribe don Alberto
Brenes Cbrdoba:
", ... para nadie es obligatorio llevar en la vida
el nombre que le fue asignado al sentarse la parti
da de nacimiento; de suerte que puede ser cambiado
en cualquiera de sus elementos, pero sin perjuicio,
desde luego, de las obligaciones que Eon el nombre
antiguo se hubieren contraido.

Hay de particular en'esto,'que ninguna peféo-
na tiene derecho exclusivo sobre su nombre de'mang
ra que pueda oponerse a que otros lo lleven, En -
todas partes los homénimos son frecuentes, no yue-
dando a los interesados, para evitar confusiones,
otro recurso que introducir algunas variantes en -
sus nombres. Quedan a salvo, por supuesto, los ca
sos de usurpacidn dolosa de nombre, porque enton-
ces existe represidn penal.

En cambio, en materias mercantiles e industria
les, es ilicito que terceras personas se apropien o
adopten el nombre o razdn social de la empresa, una

vez verificada la respectiva inscripcidn".-



He aqui expuesta por don Alberto -con la senci
llezy claridad proverbial de sus obras- la diferencia ba
sica entre estas dos instituciones, cual es la de la ex-
clusividad que la ley otorga al Nombre Comercial, y que
es una de las prerrogativas de mayor rango de que disfru
tan las personas cuya activ.dad se desenvuelve dentro -

del ambito mercantil.

———— O O e e e

El tema que he escougido, por su misma indole, =-
y por las escasas referencias que se logran encontrar en
los.tratadistas de Derecho, ha sido poco explotado como -
materia de tesis de grado. Consciente de su importancia,
he resuelto hacer versar el presénte trabajo acerca del -
Nombre en el Derecho Mercantil, tratando de englobar en -

este titulo genérico tanto lo referente al Nombre Comer-
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cial propiamente dicho, como lo atinente a las Marcas de
Comercio y a otras instituciones juridicas afines, por =

ser todas ellas, materias intimamente ligadas dentro de

la concepcidn actual del Derecho Mercecn®il.



CAPITULO PRIMERQO

EL NOMBRE EN EL

DERECHO MERCANTIL

CONCEPTOS:

El Diccionario de la Lengua Espafiola, editado -
por la Real Academia, define el Nombre Comercial como la
"denominacidén distintiva de un establecimiento, registra-
da como propiedad industrial". Esta definicidén, por el
hecho de enfocar sblo el aspecto referente a un establéci
miento mercantil, no es suficiente para los fines de expQ

sicibén y claridad de la presente tesis.

Ni aun el concepto mucho mids legalista del Dic-
cionario de Derecho Usual de don Guillermo Cabanellas es
aceptable para llenar a cabalidad tales fines. Y es que,
en efecto, al definir este autor el Nombre Comercial como
"EL que sirve para diferenciar al comerciante en su trafi
co. El que distingue a una casa o empresa de comercio, ©o
un establecimiento agricola o fabril", esta circunscri-

biendo su Ambito a una materia que -aunque técnicamente -
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bien definida- deja por fuera algunos de los temas a que

he de referirme en el transcurso del presente desarrollo.

Por todo ello es que prefiero hacer caso omiso
de definiciones genéricas, y creo méds acertado analizar
unps cuantos conceptos especificos, referidos a los pun-
tos sobre los que, esencialmente, versarad esta tesis.

Ellos son:

a): LA FIRMA O RAZON DE LAS CASAS DE COMERCIO:

Se refiere al nombre que el comerciante em
plea.en la pridctica de su comercio, tanto

para cerrar sus tratos como para suscribir
sus obligaciones. Generalmente estd cons-
titulda por el nombre completo del comer-

ciante, pero nada se opone a que pueda sin
tetizarse, usando iniciales u otro sistema

de simplificacibn, juridicamente vélido.

b): LAS MARCAS DE- COMERCIO:

Son signos, figuras u otro cualquier distin
tivo convencional, pintado, agregado o pues
to, ya sea propiamente en las mercaderias o

en sus cubilertas o envases (formando parte
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integrante de los mismos), para indicar -
al piblico la procedencia del producto -

gue va a usar o0 a consumir,

BT ROTULO COMERCIAL:;

- Este tema es de gran importancia dentro de

la materia de la presente tesis. Como en

muchas ocasiones se le confunde con la Fir
ma Comercial y aun con las Marcas de Fabri
ca, es preciso establecer las siguientes -
distinciones: mientras la Firma alude a :la
persona del comerciante vy la Marca distin-
gue los productos, el Rbdtulo Comercial se

refiere especificamente al local del esta-
blecimiento mercantil.

Debe, asimismo, dejarse claramente es-
tablecid@ la independencia legal que exis—
te entre el nombre del establecimiento y -
el que adopte'el comerciante para designar
sus productos fabriles o comerciales. Sin
embargo, nada se opone a que el mismo pue-

da servir como distintivo tanto del nego-
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cio como de la Marca. Asi, ambos derechos
se hallan amparados desde un doble punto =
de vista: en cuanto a la denominacidn con
que se distinguen en general los estableci
mientos comerciales, que constituye -inde-
pendientemente de su registro- una propie-
dad especial y en lo relativo a la misma -
denominacidén como marca de fAbrica y de co
mercio, en virtud de su registro, con arre
glo a las disposiciones legales.

Hecha la anterior distincidn concep-
tual, queda claro que el Rbétulo de Comer-
cio tiene una categoria juridica distinta,
Y que por lo tanto debe necesariamente re
girse por normas diversas; puede estar -
constitulido por el nombre del propietario
del establecimiento o por un nombré de fan
tasia que generalmente se escoge de manera
que -ademds de llamar la atencidbén- pueda -
ser recordado fAcilmente.

Sin embargo, la determinacidén sobre -

tal rétulo no puede ser tomada en forma en
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teramente caprichosa. Por ello, aunque -
tengan libertad para denominar su negocio
con una palabfa 0 aun con un signo repre-~
sentativo, estardn los comerciantes inhi=
bidos de designarlo con un nombre genéri-
co, que defina el ramo del comercio de =
que se trate. Ante este supuesto, no se-
ria permitido denominar fundos de comer-
cio llamidndolos "E1 Almacén", "La Tienda",
"La Ferreteria", etc.; y por la misma rs-
z6bn se reconoce por los tratadistas la pPro
hibicidn de usar esos nombres genéricos,
disfrazindolos bajo la apenas aparente le=-
galidad de una traduccidén a cualquier idio
ma extrafio.

Por similares motivos tampoco seria -
aceptable el uso del apellido del comer-
ciante, sin ningin aditamento qué lo indi-
vidualice y sirva para garantizar su excly
sividad,

Segin se reconoce por los autores, el

Ré6tulo es de pertenencia del duefio del es-
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tablecimiento, quien lo emplea como signo
distintivo de SU comercio, razbén por la -
que posee el derecho de llevarselo consi-
go al cambiar.de local, ya que es parte =
accesoria y esencial de su actividad mer-
cantil.

El R6tulo es, pues, un derecho que -
tiene el comerciante dentro de su patrimo
nio, y el cual adquiere subido valor eco-
némico si aquél ha sabido capitalizar en
forma efectiva las ventajas de una numero
sa y selecta clientela. Inclusive puede
llegar a tener mayor impeortancia econdmi-
ca que la Razdn o Firma Comercial, ya que
en la generalidad de los casos, ésta cam-
bia con los traspasos que se hagan del ne
gocio, en tanto que el Rétulo -si se tras
mite en una negociacidn- continlla favore-
ciendo con su influencia benéfica al nue-
vo propietario del establecimiento.

Por su importancia es que debe darse-

le proteccidn judicial a este derecho, im
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pidiendo que un comerciante inescrupuloso,
usurpando un rdétulo comercial acreditado,
pueda perjudicar a su duefio, haciéndole -
competencia desleal y arrebatandole la -
clientela.

Nuestro Cbdigo de Comercio no se re-
fiere concretamente al ROtulo de Comercio.
Sin embargo, por aplicacidn analdgica de
sus postulados referentes al Nombre Comer
cial, podrian_ser resueltas las cuestiounes
que sobre este asunto surgieran: el Juez -
deberd examinar si los rdétulos son de tal
seme janza que: induzcan a error; si el ra-
mo del comercio a que se dedican ambos es
el mismo o muy semejante; si los estable-
cimientos se hallan asentados en el mismo
lugar o regidén; y, en fin, si el uso de -
un R6tulo puede causar perjuicio al pro-
pietario del otro. Si resultare comprobg
do alguno de los supuestos preinsertos,
deberad resolverse en favor de quien prime

ro establecidé su Rétulo, puesto que en esg
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ta materia debe también servir como pauta
para la resolucidén de conflictos, el ané-
lisis y comprobacibén de la prioridad en -

el uso y posesidn de tal derecho.

EL NOMBRE EN LAS SOCIEDADES MERCANTILES:

Las personas morales que se dedican a las
actividades mercantiles, cualquiera que -
sea la forma que los fundadores escojan -
para su constitucibn, deben por imperati-
vo legal adquirir un nombre que las dis-
tinga de las ya existentes y las indivi -
dualice -podriamos decir- en sus relacio-
nes comerciales,

Esta es,.pues, otra faceta del "nom-
bre" comercial, la cual analizaré mas ade
lante, porque segin sea la clase de socie
dad que se constituye, la ley le otorge -
distinto tratamiento, ya que establece re
glas especiales para la nominacidn de ro-
da una de las categorias de sociedades o

compafiias mercantiles.
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CARACTERISTICAS DEL NOMBRE COMERCIAL

Thaller define el Nombre Comercial como la "deno
minacibén bajo la cual una persona ejerce el comercio o al-
guna otra naturaleza de produccibén o de trafico".

La Ley de Marcas, en el Capitulo IV: "Del Nombre
Comercial" (articulo 34), da una definicidén tan amplia de
éste, que va mAs alld de los conceptos analizados. Dice -
textualmente:

"Se entenderi por nombre comercial, el nombre -

propio del fabricante, comerciante o agricultor,

la razbn social o denominacidén de las socieda-
des, corporaciones o compafilas, y el nombre de -
sus establecimientos, fabricas, talleres, depen-
dencias u oficinas y el que usen y registren las
personas o entidades para proteger sus activida-
des y establecimientos de indole profesional, -
cultural o benéfica". Como se ve desde este tex
to transcrito, la ley en este caso fue extremadamente am-
plia, pues dentro de su pArrafo final podrian encasillarse
como nombres comerciocles los de oficinas o actividades que

nada tengan que ver con el tridfico mercantil,
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Fn Frencia se ha definido el Nombre Comercial -
como "la denominacidn bajo la cual es conocido o explota-
do un establecimiento comercial", y segin su jurispruden-
cip, éste puede estar formado por el nombre del comercian
te o0 su seuddnimo, asi como también por una denominacidn
de fantasia. De esto se infiere que la libertad para la
formacidén del nombre es mayor en Francia que en Alemania,
ya que este pals sigue el sistema de la obligatoriedad de
insertar en é1 la firma, aun cuando luego se agreguen -
otras palabras. Ademds difieren los sistemas de los pai—
seg dichos en cuanto al registro de Nombres Comerciales,
va que, mientras en Francia no existe tal registro, en -
Alemania si estd establecido como garantia de los comer-
clantes.

En tesis general, el traspaso de un estableci-
miento -salvo pacto en contrario- lleva implicito el trag
paso del nombre comercial, pero no podria venderse el nom
bre sin el establecimiento o negocio que distingue.

Ademis es universalmente admitido que el Nombre
Comercial no debe tener aditamentos o referencias que pue
dan hacer pensar que se trata del distintivo de una socig

dad.
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En Suiza quien adquiere una hacienda con un non
bre comercial, puede seguir usindolo pero haciendo cons-
tar que es sucesor.

En Italia el empresario tiene derecho exclusivo
sovre el Nombre Comercial que haya elegido, pero existe =
la restriccidn legal de que éste -de cualquier modo que -
se forme~ debe contener por lo menos el apellido o la si-

gla del empresario.

Por todo lo anterior, c¢s importante hacer un ina
lisis de las caracteristicas del nombre comercial, con Lo
cual se¢ pondri en evidencia que éste forma una entidad ju-
ridica independiente.

En la parte introductiva de la presente tesis hi
ce cita de la diferencia apuntada por don Alberto Brenes -

(4

Cbébrdoba entre el nombre de las personas fisicas (que pudig
ramos llamar nombre civil), y el nombre en el Derecho Mer-
cantil,

El jurista argentino Antonio Cammarota establece
mads bien una semejanza interesante entre ellos. Fscribe,

refiriéndose al Nombre Comercial:

"Pricticamente, desempefia un papel anidlogo de in
’ _ P pap o
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dividualizacidn que cn el estado civil de las -
personas; el fundo de comercio asi se hace cono
cer a los terceros y resulta en cierto modo, la
identidad de sus indicaciones, en virtud de las
cuales el explotante lo sefiala é1 mismo en su -
correspondencia, en sus productos, en sus nego-

ciog, usinas, etc.".=-

Sin embargo esta similitud debe aceptarse fGnica
mente referida a su modus operandi, es decir -como lo es-
tablece este autor- a su papel de individualizacidn, ya -
que en sus aspectos netamente juridicos, presentan hondas
divergencias, entre las que podemos apuntar las siguicntes
caracteristicas que posece el Nombre Comercial y de las que

adolece el nombre civil:

1) Exclusividad;
2) Modificabilidad; y

3) Valor Pecuniario

a) Es exclusivo: el derecho del comerciante pa=-

ra usar de su nombre comercial con prescindencia de cual-

quiera otra persona, le da ese caracter de exclusividad. =

* s 2 4

Por ello, su adquisicidn, uso o prictica (segin el sistema
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de proteccidén que establezcan los textos legales), da dere
cho a perseguir a quien lo utilice indebidamente. Y es =
que siendo como es el comercio en la actualidad una pugna

incesante entre las personas que hacen de él1 su modus vi-

vendi, el deseo de incrementar el radio de accidn de sus

negocios, de obtener mayores prerrogativas y de recibir

pinglies utilidades monetarias, llevan en muchos casos a -
los comerciantes a realizar actos de deslealtad para con =-
eus competidores, ya sea tratando de apropiarse de un nom-
bre comercial acreditado, o de desacreditar uno existehfe.
No obstante, la exclusividad del nombre no pﬁede
ser entendida en un sentido absoluto, como un derecho opo-
nible contra cualquier persona que use dentro del territo-
rio nacional un nombre adoptado por otro comerciante, ya =
que tanto la ley como la doctrina reconocen ciertas limita
ciones a esta exclusividad. DNuestra Ley de Marcas estable
ce que es prohibido usar o registrar un nombre comercial -
cuando sea idéntico o semejante a los que estén inscritos
con anterioridad, a menos que se trate de proteger un'estg

blecimiento de un género totalmente distinto al del nombre

comercial ya registrado; y. en cuanto a marcas, dispone la
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misma prohibicidn en cuanto a identidad o semejanza en re¢
lacidn con nombres comerciales, cuando ambos comerciantes
se dediquen a la fabricacidn, comercio o produccidn de -

mercancias o articulos de la misma clase. No dandose es=-

tos supuestos legales, pueden perfectamente coexistir nom
bres iguales o semejantes. También existe la licitud de
coexistencia de nombres similares en el caso de que el =
trafico mercantil de ambos comerciantes no sea de Ambito
nacional, aunque no hay disposicidn concreta al respecto
en nuestro ordenamiento legal.

De lo anterior se colige que en relacidn con -
los problemas de exclusividad, no es posible establecer -
reglas invariables para decidir los conflictos que sovbre
este aspecto pueden presentarse.

Cammarota se reficre a este asunto y cita -a ma
nera de ilustracidn- el siguiente caso:

"Dos establecimientos distintos -declard -
la Chmara Comercial- pueden subsistir con
el mismo nombre si la distancia que los sg
para es suficiente o bastante para evitar
que el pGblico los confunda. Se fundaba -

el tribunal en que, si bien la ley no fija
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la extemeidn verritorial o radio en gue un
establecimiento tiene derecho a excluir la
imitacién de su designacidn, es evidente =
que dicha extensidén depende de la naturaleg
za del negocio, en virtud de que unos tie-
nen radio de accidn en toda la RepGblica y

otrog en determinado barrio'".

b) Es esencialmente modificable: la ley -

protege el derecho al Nombre Comercial,
pero no obliga a la persona que lo ha -
inscrito a mantenerlo incdlume o sin va
riaciones durante determinado tiempo. Y
en esto la ley hace bien, ya que el co-
merciante:aebe estar autorizado legal-

mente para obtener del nombre que ha eg
cogido el mejor ﬁrovecho posible. Por

ello su poseedor tiene libertad para ha
cer abandono de &1, variarlo cofio le -
plazca, traspasarlo, enajenarlo, presen
tarlo como aporte en una sociedad, etc.
todo lo cual lo diferencia grandemente

del nombre de las personas filsicas.
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¢) Es de valor pecuniario: el prestigio =

de un Nombre Comercial tiene necesaria
mente una correlativa importancia pecu
niaria. En efecto, el comerciante que
ha logrado una reputacidn que hace que
su actividad mercantil merezca la con-
fianza del pGblico y mantenga la fe y
el aprecio comercial de su clientela,
le ha dado valor al nombre al amparo =-
del cual ejerce su comercio. El cuan-
tum de este valor es sin ehbargo cir-
cunstancial: depende de particularida-
des puramente de hecho, que habran de
ser analizadas en cada caso cOncreuv,
como son por ejemplo las de la natura
leza del negocio, la o las localidades
que abarque su triAfico mercantil, las
posibilidades de ampliacidén tanto ue =
su ambito como de sus lineas de comer-

cio, etc.

FE1l anAilisis de estas tres caracteristi-

cag distintivag e individualizantes del Nombre Comercial -
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nos lleva a la conclusidn de que éste configura un dere-
cho de propiedad tipico, ya que tal nombre es una cosa -
o bien -en la acepcibdn Jjuridica que tienen estos térmi-

nos- pucs forma parte del patrimcnio del comerciante, =
quien puede hacerlo suyo de acuerdo con la ley, asi como

traspasarlo entre vivos o por causa de muerte.

Sin embargo, pese a que la afirmacibén anterior
pareciera indiscutible, no es aceptada en forma undnime

por los tratadistas. Antonio Cammarota expresa:

"y+e. €l nombre comercial es una verdadera pro
piedad sui generis, pues su propia indole impi
de una asimilacidén completa con las facultades
consagradas por el Cddigo Civil, y en la exten
sién que determinan los articulos 2506 y si-

guientés, ya que careceriamos de un elemento -
necesario: la cosa. Y el nombre no es una co-

sa, es un derecho.....".-

Este punvo de vista del tratadista argentino -
parece equivocado a la luz de los principios juridicos -
Yy de nuestro ordenamiento legal positivo. Sin embargo,

tal enfoque del asunto encuentra justificacibén de acuer-
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do con lo que don Alberto Brenes Cbébrdoba, en su Tratado
de los Bienes expone en el inicio mismo de la obra, al ex

plicar el significado de la palabra '"cosa':

"El derecho positivo suele restringir aun mis =~
el significado de cosa, aplicando esta denomina
cidn a los objetos corporales solamente, como -

hacen los cbdigos argentino y aleman".-

Esta explicacién aclara el por qué del andlisis
del tratadista argentino. Pero, dejando de lado el carso
excepcional de las citadas legislaciones, debe concluirse
en que el Nombre Comercial participa de todos los atribu-
tds del derecho de propiedad, del cual puede el comercian

te gozar con arreglo a la ley.-



CAPITULO SEGUNDO

EL_NOMBRE COMERCIAL

EN LA LEGISLACION COSTARRICENSE

Las disposiciones legales que en nuestro pails re
gularon lo referente al Nombre en el Derecho Mercantil, no
constituyeron nunca un cuerpoc organi~n y sistematizado{ ya
que aparecian dispersas y carentes de autonomia. Asi el
cbédigo de Comercio que nos rigid desde el afio 1853 hasta -
hace relativamente pocos meses, en que entrd en Vigencia -
el cbddigo actual, no contenia ninguna disposicibén autdénoma
sobre esta materia. No fue sino en algunas leyes que se =

emitieron posteriormente, que se legisld acerca de ella.

De estas leyes, que eran las que formaban casi =
en su totalidad la legislacibén mercantil nacional (y que =-
en el nuevo Cédigo, con muy buen criterio fueron aglutina-
das), Gnicamente aparecen disposiciones concretas en la -
Ley de Sociedades Mercantiles (N2 6 de 24 de noviembre de

1909), y en la Ley de Marcas 1le Fibrica y de Comercio (de
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2% de octubre de 1930), ambas derogadas en forma explici-
ta: la primera por el Cddigo de Comercio en vigencia, se-
gan el articulo I de las "Disposiciones Generales y Tran-
sigorias"; y la segunda por el articulo 124 de la Ley de

Marcas, nimero 559 de 24 de Jjunio de 1946.-

En cuanto al tema que nos ocupa, establecia la
Ley de Sociedades Mercantiles en su articulo quinto, 1los
requisitos de la escritura constitutiva de Sociedades en
Nombre Colectivo o en Comandita Simple, determinado en su
inciso segundo que aquélla debia contener "la razdn o fig
ma social..."; y el articulo sexto en su inciso primefo -
-refiriéndose a Sociedades Anbnimas o en Comandita por:Ag
ciones- estatula como requisito el de hacer constar la -

"denominacidén".
Ademds, en forma detallada, establecia:

a) En relacidn con las Sociedades en Nombre Co-

lectivo: "Articulo 41: La razbn social es la
foérmula con que se denomina a la empresa co-
mo persona moral independiente de sus socios;
y debe componerse del nombre de uno o mas de
esos socios, comprendiendo ademls a los omit¢j-

dos en un apéndice que harid mencidén de su =



b)

c)
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compania.

Tan sblo los nombres de los socios o -
sus firmas pueden emplearse en la composi=-
cibén de la razdn social, a no ser que en un
aditamento se explique la ficcidn de cual-

quier nombre convencional",

"Articulo 45: Bajo su razdn social puede la

sociedad adquirir toda clase de derechos, -
contraer obligaciones e intentar y sostener

las acciones que-de ahi se originen".-

"Articulo 46: La razbén - irma social equiva

le a la firma de todos los socios y vicever

sa',-

Referente a la Sociedad en Comandita:

"Articulo 63: La razbn social comprenderl -

necesariamente el nombre de uno o més de -
los socios de responsabilidad ilimitada, pe

ro sblo esos nombres'".-

bn cuanto a la Sociedad Anbnima:

"Articulo 68: El nombre distintivo es pro-

piedad de la empresa, la cual puede en ese



- 27 -

predicado perseguir judicialmente las usur-
paciones o imitaciones que le paren perjui-

ciolf._ Y

ch) En_relacién con las en Comandita por Accio-

nes (las cuales, quede de una vez dicho, -
fueron suprimidas en el nuevo Cédigo ya que
no llenaban en redidad ningin vacio de or-

den legal o mercantil):

"Articulo 129: A la razbn social deberad agre
garse la designacidén o denominacibn.,. se-
guidas de la leyenda: comandita por accio-

nes'".-

Me he permitido transcribir los anteriores arti
culos, porque al analizar las disposiciones correspondien
tes del Cddigo vigente, se verd cbémo algunos de estos con
ceptos han sido variados y complementados con requisitos
que otorgan mayor seguridad a.las personas que reaiizan -

actos de comercio con las sociedades.-

Referente a las Sociedades de Responsabilidad -
Limitada, fueron las de mAs reciente creacidn, debiéndose

ésta a una ley de 1942, promulgada a iniciativa del Licen
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ciado Jaime Solera. Omito referirme a sus disposiciones
ya que el mismo sefior Solera, en un comentario sobre las
modificaciones que introdujo el nuevo Cédigo en este ti-

po de sociedades, expone:

"Realmente son muy pocas y no hay ninguna de -

fondo..."

En cuanto a la citada Ley de Marcas de Fabrica
y de Comercio, la ley vigente la reformbé, pero mantuvo -

sus conceptos béisicos.

PPy, ¥ S

En la actualidad, la materia de que trata el -
presente trabajo, se encuentra regida por disposiciones

legales diversas.

Para analizarlas en forma lbgica, debe citarse
en primer lugar a la Constitucidn Politica, por ser ésta
la ley de mayor rango dentro del ordenamiento juridico.
Dice en su articulo 47: "Todo autor, inventor, productor
o comerciante, gozarid temporalmente de la propiedad ex=-
clusiva de su obra, invencidn, marca o nombre comercial,

con arreglo a la ley".-
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En segundo lugar rige esta materia el Capitulo
IV del Titulo II del Cbdigo de Comercio: "Del Nombre Co-
mercial", que en ocho articulos establece las disposicio
nes generales que regulan este tema. Digo disposiciones
génerales, porque como lo veremos mas adelante, hay en -
el nuevo Cddigo varios articulos que se refieren al Nom-
bfe Comercial, pero no como preceptos juridicos autdno-
mos, sino formando parte de capitulos que regulan especi
ficamente el aspecto del nombre, como parte'especial de

instituciones juridicas diversas.

En tercer lugar estd le Ley de Marcas, nGmero
559 de 24 de junio de 1946, que es un ordenamiento bas=-
tante completo, y a cuyas disposiciones y procedimientos

he de referirme oportunamente.

En cuanto al sistema punitivo -ademéds de las -
sanciones que egstablece la citada Ley de Marcas- el arti
culo 259 del Cbdigo Penal determina en forma genéric. -
l2s penas en que incurren las personas que hacen compe=-
tencia desleal, pudiendo definirse como aquella que supo
ne actos desviatorios de la:clientela, que en forma frau
dulenta hacen que la demanda se dirija hacia un concu-

rrente distinto de aquel al que acudiria de acuerdo con
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los mejores precios o0 calidades.

Las regulaciones legales citadas son las que,
fundamentalmente, forman el marco estatico dentro del -
cual se desenvuelve en forma dindmica la actividad mer-

cantil nacional.



CAPITULO TERCERO

PROTECCION ADMINISTRATIVA

DEL NOMBRE COMERCIAL

De acuerdo con nuestro derechb positivo, exis-
ten dos oficinas gubernamentales que salvaguardan los de
rechos de los comerciantes para usar en su provecho la
denominacidn que hayan adoptado legalmente. Ellos son;-

el Registro Mercantil y el Registro u Oficina de Marcas.

El primero estd adscrito al Registro Piblico -
de la Propiedad, dependiente en le¢ administrativo del Mi
nisterio de Gobernacidén y Policia. El segundo pertenece

al Ministerio de Economia y Hacienda.

Tanto el Registro Mercantil como el de Marcas,
esvdn dirigidos por un Registrador cuya labor principal
consiste en inscribir -previo estudio y andlisis de los
documentos- las sociedades comerciales en el primer caso,
Yy los nombres comerciales (genéricamente hablando) en el

segundo.

En el Registro Mercantil deben inscribirse -
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"Ias escrituras de constitucibn, prbérroga, modificacidn o
disolucidn de las sociedades comeréiales y las empresas -
individuales de responsabilidad limitada...", etc. (Arti-
cuio 235, inciso a) del Cédigo de Comercio). De alli que,
aunque no lo diga expresamente, la ley pone en manos del
Registrador de Mercantil la autoridad para aceptar o re -
chazar la escritura constitutiva de una sociedad, cuando
el nombre adoptado pueda -por su similitud- acarrearle -
perjuiciosa otra sociedad debidamente inscrita. Ia Ley -
de Marcas si es explicita, cuando dispone que como cueéu
tidén previa a la inscripcibdn, el Registrador debe hacer =
un examen de novedad de la marca o nombre comercial cuyo

registro se solicita.

En cuanto a la inscripcidn de sociedades mercan
tiles, siempre ha sido muy riguroso el Registro. En efec
to, la denegatoria de inscripcibn de los documentos en que
tales sociedades tratan de inscribirse, fundada en simili-

tud de nombres o razones de comercio, es frecuente.

Para reclamar de tal denegatoria, la ley otorga
al interesado el derecho de interponer un Ocurso -una vez

agotado el recurso administrativo de alzada ante el Regig
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trador General- del cual conoce la Sala Primera Civil, te
niendo ademéds oportunidad de plantear Recurso de Casacidn,
en el supuesto de que en aquélla fueran desestimadas sus

pretensiones.

A manera de cita ilustrativa creo oportuno in-
sertar los casos siguientes, ya que presentan gran inte-

rés para los efectos de este desarrollo:

CONSIDERANDO:

I.- Que, efectivamente, como lo indica el recur
so interpuesto, el articulo 28 de la Ley sobre
Sociedades de Responsabilidad Limitada, ordena
aplicar a éstas, las disposiciones de la ley -
comin de sociedades que se conformen con la na
turaleza Jjuridica de aquéllas y que no hayan -
sido modificadas por la primera; y tal ley co-
min de sociedades, en su articulo 68 dispone -
que el nombre distintivo es propiedad de la em
presa, la cual puede en ese predicado perseguir
judicialmente las upurpaciones o imitaciones =

que le paren perjuicio;

II.- Que, por otra parte, la ley N2 19 del 23 -
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de octubre de 1930 dispone en el articulo 20 que
las razones sociales inscritas en el Registro -
Mercantil serén protegidas de pleno derecho;
ITII.- Que en el presente caso los nombres de las
sociedades de responsabilidad limitada de que se
trata, no se puede aceptar que sean absolutamen-
te iguales, como lo dijo en el escrito inicial =
de estas diligencias la parte recurrente, pero =
hay entre ellos bastante similitud para que pro-
ceda incluirlos en el grupo de las imitaciones;
la firma ya inscrita, abreviada, dice "C.M. Guar
i & Cia Ltda", y la que se trata de inscribir
dice "Guardia y Co, Importacidbn, S.R. Ltda'"; de

modo que lo que més llama la atencidn son los

términos Guardia y Compafia y la razbdn de ser

limitada la responsabilidad de ambas firmas;

1

por ello esos nombres pueden realmente causar

)

confusidén e inducir en error a terceros, paran-
dole perjuicio a la sociedad ya inscrita que sg
gln una de las disposiciones citadas debe ser -

protegida de pleno derecho;

IV.- Que por lo antes dicho juzga este tribunal
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que se ha infring.do el articulo 68 de la Ley
de Sociedades Comerciales en relacidn con el 28
de la Ley de Sociedades de Responsabilidad Limi
tada, tal como se reclama en el recurso inter-
puesto;

POR TANTO: se declara con lugar la casa-
cibén pedida; se anula la resolucidn de que se -
recurre, y fallando en el fondo se declara que
son ininscribibles los documentos presentados =
al Diario del Registro PGblico bajo los asien-
tos dos mil cincuenta y cinco y dos mil ciento
treinta y siete, hasta que se modifique la deno
minacidén social alli indicada en forma de que -
se desvanezca lo mds que se pueda la imitacidén
de la ya inscrita (Casacibén de las 16 hs. 50 ms.

del 9 de abril de 1945).=-

RESULTANDO:

l.- Que segin escritura... los senores... cons-
tituyeron la Sociedad de Responsabilidad Limita
da "FERRETERIA RODRIGUEZ, AGENCIAS LIMITADA", -
pudiendo abreviarée: "FERRETERIA RODRIGUEZ, -
AGENCIA LTDA",
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.- Que estudiado ese documento, se le anotd, en
tre otros defectos, el de gimilitud entre el nom
bre de dicha sociedad y de la ya inscrita segan
¢l asiento..., folio,.., tomo veintidds de la =~
Seccidn lMercantil con la razdn social "Ferreteria
Rodriguez Sociedad Anbénima" formada, entre otros,
por los sefiores Isabel Rodriguez Quesada, Juana -
de Dios y Francia, ambos Rodriguez Benedetti y En
rique Cooper Echeverria, socios también de la que
se pretende inscribif.

3.- Inconformes los sefiores Rodriguez Rodriguesz
y Aragbdn Rodriguez, solicitan se revoque la or-
den de suspensidn o se decrete en forma la dene-
gatoria; y manifiestan como co-gerentes de la -
"Ferreteria Rodriguez S.A.", que ésta no tiene -
inconveniente en que se inscriba la nueva socie-
dad.-

4,- E1 Jefe del Registro Pablico... en resolu-
cibén dictada.... declard sin lugar la revocato-
ria de la orden de suspensibn y denegd la ins-
cripcidén del documento presentado segln el -
asiento...

5.- La Sala conoce de este asunto en apelacidn
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interpuesta por el ocursante Aragdn Rodriguez ...

-8 8 8 8 a8

CONSIDERANDO
I.- De acuerdo con los razonamientos, argumentos
legales y Jjurisprudencia que le sirven de funda-
mento, y que esta Sala acoge, se halla arreglada
a derecho y debe mantenerse la resolucidn venida
en alzada, contra la cual ninguna refutacidn hace

el apelante en abono de su recurso.-

II.- Ciertamente, son iguales los nombres de am-
bas sociedades, s6lo difiere el aditamento, que -
no es lo esencial, ya que en la especie ambas son

Ferreteria Rodriguez. Tiene razdn el Registrador:

y cobra particular interés en el caso en estudio,
su punto de vista en cuanto a la debida protec-
cidén a terceros, que desde luego pueden ser indu-
cidos a error, dada la pronunciada similitud de -
nombres de que se ha hecho referencia, y por cuyo
motivo no es de tomar en cuenta la expresada con-
formidad de la sociedad ya inscrita, para que a =
su vez lo sea la nueva sociedad, mixime cuando -
los socios de una lo son también de la otra.

ITIT.- Es reconocida la hombria de bien......; pe-
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ro estima el Tribunal que seria peligroso el prece
dente que se sentaria auspiciando la inscripcidn -
solicitada, ante un futuro y posible caso en que -
ya los socios no fueran de la misma condicidén apun
tada, Es, pues, el precedente, mlds que todo, lo -
que es de capital importancia salvar, en aras de -

la referida proteccidn a terceros.-

POR TANTO: Confirmase la resolucidén apelada.- -
(Sentencia de la Sala Primera Civil, de las 16 ho-

ras del 31 de julio de 1951).

——— QO ——

La actividad del Registro de llarcas se encuentra -

regulada por la Ley de lMarcas, la cual contiene varios capi-

tulos especiales sobre lMarcas; uno sobre el Nombre Comercial,

y otro sobre las Recompensas Industriales. Ademas contiene

varios capitulos sobre el Registro u Oficina de Marcas, los

procedimientos de inscripcidén y los recursos que son, COmo

en el caso del Registro Mercantil, de apelacibn para ante la

Sala Primera Civil.

Sin embargo, antes de referirme al modus operandi

de nuestro sistema, creo oportuno y de interés analizar los

d.versos procedimientos que, segun las diferentes legislacio
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nes, existen tanto para la adquisicidén del derecho a la mar-
ca, como para su registro.

Ellos son:

1): En cuanto a la adquisicidn del derecho a la -

marca, pueden sefialarse tres sistemas: a): el
de prioridad de uso; b): el de prioridad de -
registro; y c): el de prioridad de registro,
pero impugnable durante un plazo, en preven-
cidén de que otra persona tenga la prioridad

de uso.

a) El sistema de prioridad de uso (llamado tradi-

ciona™) c& el mds antiguo, y el que regia en todos 1os pai-
ses hasta el Gltimo cuarto del siglo pasado.

En éste la marca se adquiere por la prioridad del
uso, es decir, que tiene el derecho a usarla el primero que
emplebd el signo para distinguir sus productos. De ahi que -
el registro sdlo constituye una presuncidén de propiedad del
titular,y cualquiera puede obtener la nulidad de la inscrip-
cidn si prueba que tiene la prioridad de uso, ya que el re-
gistro tiene solamente efecto declarativo {(ro constitutivo).
Tal sistema es seguido aun, entre otros paises, por Francia,
Honduras, Italia y Nicaragua; pero ha ido abandonindose en

las diferentes legislaciones, fundamentalmente, por la for=-
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ma en que se desarrolla el comercio moderno.-

b): Segln el sistema de prioridad de registro, 1la

werca s£3 adquiere por el primero que obtiene la respectiva
inscripcidén en el Registro de lMarcas, ya que ésta es la que
da lugar al nacimiento del derecho. Se trata, pues,y; de un
sistema formalista, porque lo que cuenta es la inscripcidn
en el Registro, la cual tendria pleno valor aunque otra per-
sona haya hecho uso de la marca con anterioridad.

Tal sistema legal toma en consideracidn que el -
que inscribe no es responsable de ignorar un uso anterior,
debiéndose tal omisidn a la falta de diligencia del usua-
rio en cumplir la formalidad del registro.

Tiene este sistema las ventajas de que la fecha
del nacimiento del derecho se conoce de manera cierta; de
que las personas que deseen adoptar una marca, pueden con-
sultar el registro y enterarse si existe ya inscrita; y de
que otorga la seguridad al interesado de que la marca que
adopte no podrad ser usurpada. Este sistema lo siguen -ade
mids de nuestro pais- Argentina, Bolivia, Chile, Repablica
Dominicana, Guatemala, Panami, Paraguay y PerG, en el Con-

tinente Americano.-

c¢): Al sistema basado en la prioridad de regis-

tro, impugnable durante un plazo determinado, se l€ llama
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también de efecto atributivo diferido. Tal denominacidn -
responde a que, durante cierto plazo -que varia en las dife-
rentes legislaciones- el registro s6lo tiene un efecto decla
rativo, y una vez transcurrido éste, su efecto es atributivo,
Es decir, que el derecho a la marca que adquiere quien reali
za el registro de ésta, no queda consolidado hasta tanto no
transcurra un plazo determinado por la ley. Durante este -
plazo, la persona que tenga prioridad de uso de la marca pue
de obtener la nulidad del registro.

Como se ve, este sistema combina el derecho nacido
por el uso, con el otbrgado por el registro. De esta manera
se soluciona el principal inconveniente que existe en el sig
tema de la prioridad de uso, como es el de la inseguridad Jju
ridica que representa el hecho de que en cualquier momento -
puede surgir un primer usuario alegando su derecho; y se re-
suelve, asimismo, el problema que se deriva del mero forma-
lismo, que existe en el sistema de la prioridad de registro,
al atribuir un derecho al que simplemente efectha la inscrip
cibén, en perjuicio de quien utilizaba la marca con anteriori
dad. Este sistema es seguido en Brasil, Canada, Méjico, Hai

ti, E1 Salvador, Uruguay y [Espafa.

2): En relacidn con los sistemas de registro de

las marcas, pueden analizarse cinco distintos. Sin embargo,
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como cuestidn previa, debe sefialarse la diferencia que exig

te entre depdsito y registro: se dice que hay "depbsito de

la marca", cuando -sin examinar la validez de la marca en -
cuanto a las condiciones de fondo- la Administracidén proce-
de a la inscripcidn en el registro, con s0lo que la solici-
tud reGna las condiciones de forma.

En el procedimiento de "registro de la marca", la
Administracidén procede -antes de la inscripcidén- a analigzar
la validez de la marca en cuanto a las condiciones de fondo.

Hecha la anterior distincidn, examinaré los cinco

sistemas fundamentales de inscripcidn. Son ellos:

a) Sistema sin previo examen (o de depdsito).

Este es el sistema enunciado de depdsito de la
marca, segin el cual se efectla su registro automatico, sienm
pre que la solicitud retGna las condiciones de forma. DPese a
que es un método empirico que no protege en forma efectiva -
los derechos derivados del registro, se practica todavia en
algunos paises tales como Bélgica y Francia. En estas nacio
nes la Administracibén no entra, pues, a examinar las condi-
ciones de fondo, es decir, si la marca es distintiva o si -
tiene semejanza con otras marcas existentes, sino que senci-

llamente la registra o deposita'.
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b): Sistema sin previo examen, con llamamiento a

las oposiciones.

En este sistema, la Administracidén no efectia
el examen en cuanto a las condiciones de fondo, pero hace un
llamamiento a las oposiciones, mediante la publicacidén de la
solicitud de la marca. En caso de que no se formulen oposi-
ciones, la Administracidn efectila el registro correspondien-
te; pero si alghn interesado se opone, se resuelve tomando -
ésta en cuenta.

Segin las legislaciones de los paises que siguen -
este sistema (Bolivia, Brasil, Colombia, Chile, Ecuadbr, El
Salvador, Nicaragua y Panami, verbigracia), la resolucidn -
puede ser de competencia de la Administracidén o de los Tribu

nales.-

¢c): Sistema de previo examen.

En éste, la Administracidén si examina las con-
diciones de fondo referentes a la validez de la marca. Si -
de tal examen resulta que la marca no es distintiva o que ya
existen iguales o parecidas registradas, la Administracidn -
deniega la solicitud de inscripcidn. Este sistema se practi
ca en Alemania, Canadi, RepUblica Dominicana, Paises Bajos,
Paraguay y la U.R.S5.S5., entre otros.

La legislacibén de¢ algunos de estos palses contem-
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pla la variante de que, si del examen administrativo resulta
que la marca cuyo registro se solicita tiene parecido o seme
janza con otra anterior, se comunica al titular de ésta para

que pueda oponerse antes de que la Administracidén resuelva.

d): Sistema de previo examen con llamamiento a las

oposiciones.

Por este sistema, ademés del examen administra
tivo previo -y antes o después del mismo- se efectla un lla-
mamiento a las oposiciones, mediante la purlicacidén de la so
licitud de la marca que se trata de registrar. La Administra
cibn resuelve sobre la inscripcidn, teniendo en cuenta su -
pr -»io examen, las oposiciones formuladas y la contestacidn
a las oposiciones efectuada por el solicitante. El plazo pa
ra formular tales oposiciones, varia segin los paises. Este
sistema es el que siguen: Costa Rica, Argentina, Cuba, Esta-
dos Unidos de América, Guatemala, Honduras, Pert, Uruguay y

Venezuels.

e): Sistema de la previa notificacidn al solici-

tante.-

Seglin este sistema, la Administracidén -ade-
mis de examinar la forma y la registrabilidad de la marca -
desde el punto de vista legal- examina si tiene semejanza -

0 parecido con otras marcas anteriores. En caso afirmativo
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lo hace saber al solicitante, el cual puede retirar, modifi-

car o mantener la solicitud; pero si el interesado insiste en
obtener su inscripcidén, la Administracidén registra la marca -
(este sistema ha sido llamado, también, de "notificacidn admi

nistrativa de las anterioridades", y se practica en Suiza).

Seglin este procedimiento, la Administracidn efectia
un examen previo, pero tiene la particularidad de que la deci

sidén, en lugar de ser toma :. por ésta, se deja a la voluntad

del solicitante.-

RS Yo P

De acuerdo con los anteriores sistemas y nomenclatu
ras,; el que establece la ley en nuestro pals es, referente a
la adquisicidén del derecho a la marca, el de "prioridad“’de re
gistro", y en cuanto al procedimiento registral, el "sistema

de previo examen, con llamamiento a las oposiciones".

Tal conclusidn se obtiene del andlisis de nuestra

Ley de llarcas, que establece el siguiente procedimiento:

Articulo 88.- Presentada que fuera una solicitud -
de registro a la Oficina, el Registrador observaré
en el acto si el registro que se pretende estd com

prendido dentro de alguna de las prohibiciones enu
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meradas en los siete primeros incisos del articu-
lo 62 (1) y en caso afirmativo rechazarad de plano
la solicitud presentada.-

Si la solicitud no fuere de las que Jjustifi-
can un rechazo de plano, el Registrador procedera
a examinar de inmediato si ella relne todos los -
requisitos indicados en los articulos 8%, 86 y 87,
(2) segln el caso. Si faltare algin requisito o
documento, pondrd razdn de recibido a la solici-
tud, pero se abstendrid de darle curso o de efec-
tuar anotacidn alguna en el Libro de Presenﬁacio-
nes, hasta que la omisidn o defecto hubiere sido

corregido por el interesado.-

En forma resumida, tales incisos se refieren a la pro-
hibicidén de usar o registrar como marcas:

El Pabelldn Nacional, el Escudo de Armas y cualquier -
otro distintivo o emblema nacional;

Los disefios de cheques, letras, billetes, bonos, docu-
mentos mercantiles y titulos de crédito en general;

¥l solo color de los productos;

Figuras o palabras que rinan con la moral o la decen-

cia, o que ridiculicen personas, ideas, religiones, =

etc.

Los nombres o retratos de las personas, sin su consen-
timiento.

Los nombres técnicos o vulgares con que se distinguen

generalmente los productos, las palabras descriptivas

y los términos que hayan pasado al uso general; y

Las qué no sean originales o novedosas.

Se refieren, respectivamente, a los requisitos de for-
ma para obtener el registro de: a) una marca; b) un -
nombre comercial; y c¢) una recompensa industrial.
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Articulo 89.- Si la solicitud presentada estuvie
re en regla, deé acuerdo con el articulo anterior,
el Registrador procederid a mnotarla inmediatamen-

te en el Libro de Presentaciones..... etc.

Articulo 90.- Ia insercidn de dicho asiento en

el Libro de Presentaciones creari en beneficio del
interesado el derecho de prelacidn que consigna el
parrafo segundo del articulo 16, pero no otro algu

no (3).-

Articulo 91.- Una vez practicada la anterior ano-
tacidn, el Registrador procederia, dentro de los -
tres dias habiles siguientes, a efectuar un examen
de novedad entre las marcas o nombres comerciales

registrados anteriormente.... etc.-

Articulo 92.- gi al efectuar el examen de novedad

.... €l Registrador encuentra otro igual o semejan

te ya registrado..... dictarid una resolucidn dejan

do en suspenso el registro, y la notificari al in-

(3)

Dice textualmente: "E1 que primero presenta la solici-
tud de inscripcidén de una marca, adquiere el derecho de
prelacibn; y una vez registrada, ¢l de propiedad y uso
exclusivo de la misma'".-
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teresado para que en el plazo de quince dias hibi-

les modifique su solicitud.-

Articulo 93.- 8i el interesado se conforma y mo-
difica su solicitud de tal manera que a juicio del
Registrador no tenga ya semejanza con la otra ins-
cripcidn anterior, se continuari la tramitacidén del

expedienteeeae..

Articulo 95.- Una vez practicado el examen de no-
vedad sin haberse encontrado ningGn obstéculo para
la inscripcidn, el Registrador mandard a publicar

en el Diario Oficial un aviso durante tres dias -

consecutivos....

Articulo 97.- En el caso de que dentro de los dos
meses siguientes a la fecha de la Gltima publica-
cibén del aviso.... se presentare oposicidén formal
de interesado... el Registrador lo hard saber in-
mediatamente al solicitante.... para que pruebe -
su mejor derecho, a cuyo efecto le concederi au-

diencia hasta por un mes....

Articulo 98.- Recibida la réplica del solicitan-

te.... el Registrador resolverd la oposicidn.....

Articulo 99.- Contra la anterior resolucibn caben
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los recursos a que se refieren los articulos 117

y 122 (Apelacidén ante la Sala Primera Civil).-

Articulo 100.- Vencido el plazo de dos meses de

que se habla en el articulo 97, sin que se hubie-
re presentado oposicidn, o denegada ésta por la -
Secretaria de Hacienda, o transcurrido el término
para apelar de la resolucidn dictada por el Regig
trador ordenando la inscripcidén sin que se hubie-
re presentado el recurso, la Oficina procederi a

verificar el registro.-

Articulo 103.- La insercibdn del asiento de regis
tro en el Libro de Inscripciones.crearéd en benefi
cio del titular el derecho de propiedad y uso ex-

clusivo que consigna esta ley.....

Disposiciones generales e inscripcidn del Nombre

Comercial: el articulo 242 del Cbdigo, establece:

"Todo comerciante ejercerd el comercio y suscribi

rd los documentos relativos a su giro, con un nom

bre que constituirid su distintivo comercial. Nin

gan comerciante podra, individualmente, usar como

razbdbn comercial nombre distinto del suyo".-

Este articulo, pues, contiene dos obligaciones ine

ludibles para los comerciantes: la de tener un nombre, y la



- 50 -

de que éste debe ser el suyo propio, en el caso de comer-
ciantes individuales (mds adelante expondré las caracteris-
ticas del "nombre" en el caso de comerciantes pluripersona-

les, sea en las scciedades).-

Relacionando el articulo transcrito con el namero
325 de la Ley de Marcas, y éste con el 245 del Cdédigo de Co-
mercio, se llega a la conclusidén de que todas las personas,
fisicas o juridicas, que ejercen el comercio, deben tener -
su nombre inscrito en el Registro de Marcas. Dicha Ley ha-
ce la excepcidén en cuanto a las razones sociales o denomina
ciones ya inscritas, en su articulo 35, que dice:
"El nombre comercial de las personas o entidades
nacionales y extranjeras, constituye una propie-
dad que debe estar inscrita en el Registro de -
Marcas, lo mismo que todo traspaso o cancelacidn.
Sin embargo las razones socilales o denominacio-
nes ya inscritas en el Registro Mercantil o de -

Personas, seran protegidas de pleno derecho'.-

No obstante, este parrafo final -en mi opinidn-
estd actualmente reformado por el articulo 245 del Cddigo,
antes citado, que establece, sin hacer ninguna excepcidn,

que "Independientemente de la inscripcidén en el Registro
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llercantil, las sociedades, para gozar de la proteccidn del
Registro de Marcas de Comercio, deberi inscribir su razén

0 nombre comercial.

Las citas anteriores parecieran obligar a todos
los comerciantes nacionales y extranjeros a inscribir en el
citado Registro su nombre comercial, la cual me parece una
disposicidén a todas luces conveniente. No obstante, el mis
mo Cbédigo (articulo 243) hace facultativa dicha inscripcidn,
al disponer que "El comerciante podra inscribir en el Regis

tro de Marcas de Comercio, su firma o nombre comercial'.

En cuanto a los impedimentos genéricos, coinciden
en un todo el Cddigo y la Ley citados, al prohibir la ins-
cripcidn y uso de firmas y nombres comerciales, cuando por
ser idénticos o muy semejantes, no se distingan claramente
de los ya establecidos y registrados. La Ley de Marcas, -
sin embargo, contempla como excepcidn la licitud de su uso,
en el caso de que el género de los negocios de un estableci
miento sea totalmente distinto al del nombre comercial ya -

registrado.

Ademés prohibe esta Ley usar o registrar una mar-
ca idéntica o semejante a un nombre comercial ya registrado,

cuando ambos -nombre y marca- coincidan en una misma clase -

de actividad o ramo mercantil.
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Por la misma indole del comercio, la ley es muy
restringida en la aceptacidn de oposiciones a la inscrip-
cibén de nombres comerciales. En efecto, el articulo 40 de
la Ley de Marcas, Gnicamente otorga el derecho de oposicidn
al propietario de otro nombre antes registrado, y, en su de
fecto, a su apoderado o gestor de negocios, pero solamente

a éstos.

El articulo 42 de la Ley antes citada, establece:
"El derecho de propiedad y uso exclusivo del nom-
bre comercial registrado es indefinido, y Gnica-
mente se extingue: a) Cuando desaparezca la.persg
na, casa de comercio, fabrica, industria o enti-
dad que lo lleve; b) Por solicitud del dueiio; c)
For sentencia ejecutoria de los Tritunales de -

Justicia".-

Lo he transcrito, porque en su texto estid conte-
nida la diferencia de mayor importancia entre marcas y nom
bres comerciales desde el punto de vista de su inscripcidn,
cual es la de que en tanto que en éstos el derecho de pro-
piedad es indefinido, en las primeras tal derechc ‘ura -
quince afios (articulo 23), siendo necesario estar renovan-

dolo por periodos iguales.
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Sin embargo, tanto unas como otros son sucepti-
bles de caducidad, debiendo pronunciarse ésta a pedimento
de parte interesada, una vez comprobada la causal. Decla-
rada con lugar la caducidad, el Registrador pondrd razdn -
al margen del asiento de inscripcidn y publicarid un aviso

en el periddico oficial (articulos 29 y 43 de la Ley de -
Marcas).-



g&FITULO CUARTO

EL NOMBRE EN LAS SCCIEDADES MERCANTILES

Breve resenia histbérica de las Sociedades:

Siendo, como son en nuestro tiempo, las socieda-
des o compafiias mercantiles el eje fundamental del comercio
y de la industria, creo oportuno -aunque ello signifique -~
apartarse un poco del tema de este trabajo- echar un vista-
zo hacia el pasadc, y en forma breve analizar cémo se forma
ron las distintas clases de sociedades que existen en la ac

tualidad, bajo las regulaciones de los textos legales.

El principio de asociacidn humana es tan antigue
como el hombre, ya que no es posible que éste aislado,-in—
defenso ante el adverso medio que lo rodeaba, hubiera podi-
do subsistir. De ahi que la necesiceu imprescindible de la
supervivencia hiciera que nuestros antiquisimos ancestros -
aunaran sus esfuerzos y formaran uniones en pro del trabajo

comin y la defensa del grupo.-

Tales asociaciones, sin embargo, no tienen aln -

ningin caradcter mercantil. No es sino entre los fenicios
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v cartagineses que ya encontramos los primeros rasgos cla-
ramente definidos de sociedades de tipo mercantil, dedica-
das especialmente al transporte maritimo y al cambio, sien
do éstas (segin los autores) la base de las instituciones
asociativas comerciales que aparecerin posteriormente en -

Grecia y Roma.

La sociedad comercial de estos tiempos era, por
razdén de la naturaleza de sus propdsitos, de escasa dura-
cidn: generalmente unos cuantos hombres reunian dinero y -
mercancias, haclan una expedicidén, y al regreso liquidaban

la sociedad.

En Roma comienza a tener auge la asociacidn con
fines mercantiles en la época de la conquista mediterrénea,
ya que la clase aristocrédtica (que siempre habia sentido -
desdén por el comercio) comprende que politicamente, median
te &1, pueden afiangzar su imperio. WMAs adelante encontra-
mos grandes sociedades formadas para el cobro de deudas pl-
blicas, la percepcidn de impuestos, derechos de puerto, -

etc., pero tienen forma més administrativa que juridica.

Con la caida del imperio de Carlomagno, los reyes
comprendieron la necesidad de incrementar las relaciones co

merciales, ya que de éstas dependian en gran parte sus ren-—
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tas, para lo cual fomentaron reuniones de comerciantes en
sus ciudades (con ocasibén de las fiestas religiosas) las =
cuales tomaron el nombre de "ferias'", y cuya importancia -
desde el punto de vista del progreso del comercio, es bien
conocida. Toda la vida comercial e industrial de estos -

tiempos giraba alrededor de esas asambleas periddicas.

Y asi llegamos a la Edad Media, en que, como ex-
ponente del desenvolvimiento de las sociedades mercantiles,
encontramos en la Reptblica de Venecia -centro de operacio
nes navieras del Mar Negro, Constantinopla y las costas de
Siria- grandes Compafiias cuya actividad consistia en atri-
buir el derecho de cargs: las flotas, En ellas partizipa-
ban las familias patricias de Venecia, con sus capitales;
los marinos con sus servicios; los industriales con sus -
productos, y los comerciantes de ultramar con sus relacio-
nes comerciales. Estas sociedades o compafilas de exporta-
cidén eran regidas por un Senadd, que debia rendir cuentas
a la asamblea general de interesados (posteriormente el ré
gimen oligdrquico de Venecia transformd esta organizacidn
de las Compafilas, haciendo de sus actividades funciones pl
blicas, con lo cual Venecia languidecié y perdid la prepon
derancia maritima y comercial que habia conquistado a tra-

vés de siglos de esfuerzo). Génova, Ilorencia y Barcelona
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sucedieron a Venecia, mediante el establecimiento de compa

nias similares.

En la Edad Moderna encontramos el primer intento
de constituciédn de la forma mercantil anbénima, cuando Juan
Cabot se asocid con varios sefiores y burgueses de Londres
v Bristol, para constituir un fondo comin dividido en par-
tes o acciones, con el fin de cubrir los gastos de armamen
to de sus naves e ir a descubrir nuevas tierras con la -
aquiescencia de Enrique VII de Inglaterra. No obstante, -
pese a los descubrimientos hechos, el negocio tuvo que di-
‘solverse por agotamiento del fondo social. Treinta anos -
después, su hijo Sebastiidn, fundd la "Russian Company" con
un capital de 6.000 libras, dividido en 240 partes, y obtu
vo enormes beneficios. Tal triunfo incitdé a los aristbdcra
tas inglegass a imitarlo, surgiendo sociedades bancarias, -

navieras y de seguros.

En 1599 fue fundada la "Compafia Inglesa de las
Indias Orientales"; al mismo tiempo fue constituida la
"Compafila Holandesa de las Indias Orientales", y cuatro -
afios mads tarde, Enrique IV concedid al Duque de ILuxemburgo
los privilegios de la "Compafila Francesa de las Indias -

Orientales". El capital de la compafila inglesa era de

70.000 libras, y estaba formada por 1.235 miembros; la de
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la Holandesa de 6.500.000 florines, llegando a ser enor-
mes sus beneficios y su poder; en 1658 se fusiond con la
"Compainia Holandesa de las Indias Occidentales'", con un ca-

pital de 7.200.000 florines.

Inglaterra y Holanda fueron, debido a estas formi
dables sociedades comerciales, los paises de vanguardia en

el comercio mundial del siglo XVI.-

En Italia, entre tanto imperaba la forma social -

comanditaria.

Alemania también fundaba sus sociedades bajo esta
forma, pero ya en 1779 se constituyd la "Compafila Andnima -

de Seguros".-

Francia opuso a la sociedad anbnima el sistema de

la comandita en acciones al portador.

En el siglo XVIII en Inglaterra se formaron gran
cantidad de compafilas para la explotacidn de ferrocarriles,
Bancos, canales, etc., en las cuales, a pesar del aporte -
de un capital en comOn, cada uno de los socios asumla una
responsabilidad ilimitada (varios incidentes financieros -
hicieron modificar tsgl legislacidn, responsabilizando a los

accicristss hasta el tanto de sus aportes Unicamente).
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Podemos sintetizar diciendo que las formas tipi-
cas de sociedades mercantiles tienen los siguientes orige-
nes: el de la colectiva lo encontramos en el Derecho Roma-
no, delineado en los Estatutos de las republicas italia -
nas del siglo XII, siendo un contrato de sociedad de tipo
familiar, cuya caracteristica es la solidaridad y la res-
ponsabilidad ilimitada de sus administradores; el de la -
comandita en el contrato de "commenda", caracterizado por
la dualidad de responsabilicdad de comanditarios y comandi-
tados, y que tuvo su nacimiento en las ciudades italianas,
generalmente aplicado al comercio maritimo; el de la andni-
ma (en el siglo XV) seglin se expuso anteriormente, con su
caracteristica de la divisidn del capital en acciones y la

responsabilidad limitada a la suscripcidén. La Sociedad de

Responsabilidad Limitada no nace sino hasta el ano 1898 en

Alemania, logrédndose con ella crear un sistema individualig
ta de sociedad, ya que los asociados empenan su actividad -
personal, pero sin comprometer todo su patrimonio. Nuestro
Coédigo,-ademids de las anteriores- contiene entre sus dispo-
siciones una innovacidén en nuestro ambiente juridicoj; la Em
presa Individual de Responsabilidad Limitada. De esta enti
dad juridica -aunque su mismo nombre establece su cafécter

de "individual" y, l6gica y legalmente, no es una "sociedad",
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va que son términos que se ecluyen- me ocuparé en esta par
te de la tesis, porque las disposiciones referentes a su -
nombre, si guardan estrecha relacidn con las zociedades mer

cantiles.

El origen de esta institucidn se remonta al afio -
1892, en que en una conferencia celebrada en Ginebra, se -
propuso y recomendd la autorizacidén legislativa de este ti-

po de entidades.

En todos los corgresos posteriores en que se ha -
tratado este tema, ha encontrado un ambiente propicio. No
obstante, el Gnico pals en el mundo que -hasta la promulga-
cibn de nuestro Cbédigo- habia adoptado esta institucidn en
su ordenamiento legal positivo, e¢ra el principado soberano

europeo de Liechtenstein, en su Cédigo promulgado en 1926.

En nuestro pails que es, en consecuencia, el se-
gundo del orbe que le da carta de naturalizacidn en sus le-
yes, quien primero propuso su creacidn fye el ILicenciado Na
poledn Valle P. en el afio 1953, mediante un interesantisimo
trabajo que fue publicado en la Revista del Colegio de Abo-

gados, N2 96 del mes de diciembre del citado ano.

Estos son, a grandes rasgos, los antccedentes de
las sociedades mercantiles. Paso ahora a ocuparme de su -

nominacibn.
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EL NOMBRE EN LOS DISTINTOS TIPOS DE

SOCIEDAD MERCANTIL

La ley reconoce en forma ostensible la personali-
dad juridica de las sociedades al darles el derecho de usar
un nombre. Pero no es éste un derecho irrestricto que auto
rice a los fundadores para adoptar el que les plazca, ya que
la misma ley regula las modalidades de su uso, segin sea la
forma que la sociedad adopte para su constitucidn; tal nom-
bre puede ser una razdén social, o bien una denominacidn.

| Se llama razdn social el nombre comercial que se
forma con los nombres de uno o varios socios; la denomina-
cibén es formada objetivamente con palabras que se refieran
a la actividad principal de la sociedad, sin que figuren -
en ella nombres de personas. La diferencia entre estos =~
términos se advierte en su aplicacidn, respectivamente, a
las sociedades personalistas y a las de capital, ya que -
en las primeras lo que importa especialmente es la perso-
nalidad de los socios, y por lo tanto tiene gran trascen-
dencia la enunciacidn al plblico de los nombres de ellos,
lo que carece de importancia en las sociedades en que la
responsabilidad de tales socios es relativa y limitada.

Analizaré, pues, a la luz de la doctrina y de -
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nuestro ordenamiento legal, los diferentes requisitos que
deben observarse para la nominacidn de las sociedades mer-
cantiles: ¢l inciso 6) del articulo 18 del Cbdigo de Co-
mercio, en las disposiciones generales referentes a las so
ciedades (capitulo III del Titulo I) establece que como re
quisito primordial, la escritura constitutiva de toda so-
ciedad mercantil debe contener "Razdn social o denomina-
cidén"; y el articulo 24 prohibe expresamente el "uso de -
una razbdn social, nombre o distintivo, si la sociedad que
se anuncia no estd debidamente constituida conforme a este
Cédigo", bajo pena de las responsabilidades civiles y pena
les correspondicntes.

Iuego, en los capitulos referentes a cada una de
las diferentes clases de sociedades, determina -de acuerdo
con sus caracteristicas propias- lo referente al Nombre, -

asi:

a) En las sociecdades en Nombre Colectivo:

El articulo 33 cstablece a manera de defini-
cidén que: "Sociedad en nombre colectivo es aquella que -
existe bajo una razdn social y en la que todos los socios
responden de modo subsidiario pero ilimitada y solidaria-
mente, de las obligaciones sociales". De ahli que las so-
ciedades de este tipo tienen como caracteristicas determi-

nantes, tanto la responsabilidad ilimitada y solidaria de
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los socios como la razdn social de la compaifiia.

Esta razdén social debe formarse con el nombre de
uno o més socios, agregando luego "y Compaiia" o alguna -
otra frase que ponga en evidencia la existencia de otros so
cios. Algunos autores extranjeros han afirmado que es lici
to quec éstas puedan denominarse con un nombre adquirido o -
con uno que designe c¢l objeto de la empresa, siempre que se
agregue el aditamento "Compafila Colectiva". Pero ello es -
inaceptable en nuestro medio, de acuerdo con el precepto -
terminante de nuestra ley (una sentencia espanola estable-
cibé que siendo la razdn social un requisito esencial en el
contrato de compafila colectiva, sin tal requisito no tiene
el contratc existencia legal, no ya para terceros, sino tam
poco para los mismos contratantes).

En cuanto al importante tema de la separacidén de
un socio, cuyo nombre aparezca en la razdn social, escribe

R. Gay de Montelléi:

"Una gran parte de autores han sostenido que una
vez constitulda la compafiia con una razdn social
determinada, es legal y no influye en la efica-
cia de sus obligar »nes, que uno de los componen
tes deje de formar parte de la compafila, porque
la responsabilidad -sostienen- no dimana de la -

razbn social, sino de la verdad de su composi-
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cidn, y si realmente consta, a los efectos de ter
ceros, inscrita en el Registro Mercantil, con 1la

modificacibn producida por la separacidn del so-

cio, no puede haber ya engafio para aquellos que -
contraten con la compafila. A pesar de la autori-
dad de quienes sostienen esta tesis, es indiscuti
ble que el hecho de continuar figurando en una ra
z6bn social, el nombre de un socio colectivo sepa-
rado de la compafila, puede inducir a error a ter-
ceros. No puede exigirse a quienes contrgtan con
una colectiva, que para cada operacidn deban acu-
dir al Registro Mercantil para investigar cudl -
sea la compcsieidn de la compafila. Puede ocurrir
que precisamente el socio cuyo nombre figura aln

en la razbn social, y separado, sea el de mayor -
solvencia y responsabilidad, y que sb6lo su nombre
haya decidido al tercero a eneemtrar en relacidén

de negocios con la compafla...'".-

TLa disposicidn taxativa de nuestro Cd6digo no da -
lugar a divergencias de criterio en este importante aspec-
to, ya que establece que, en el caso que se analiza, debe -
agregarse a la razdn social la expresidn "Sucesores" “;otra

equivalente, pero ain asi la responsabilidad del socio sepa
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rado no se limita, y se mantendra mientras su nombre apa-
rezca en la razbn social.

En cuanto al ingreso de un socio, establece nues-
tra ley que no impediri la continuacidn del uso de la razbn
social existente, disposicidn que parece ldgica. Sin embar-
go, existe la opinidén doctrinaria de que, si en la razdn so-
cial figuran todos los socios, deberid ser modificada ésta, -
porque representando como representa, una férmula de mandato
que los socios se dan en forma reciproca, las obligaciones -
suscritas por la razdn social obligan a todos los socios, ca
da uno de los cuales debe considerarse que ha contrétado en
nombre propio.

En cuanto al orden que tengan los nombres de 1los
socios en la razdn social, o en relacidn con los que deban
aparecer en ésta, no existe ninguna regla legal que lo esta-
blezca, pero es de tal trascendencia la aparicidén del nombre
de un socio en tal razdn, que la disposicidén general estable
cida por el articulo 43 del Cbdigo de que "No obligardn a la
sociedad los actos, aun hechos a nombre de la firma social,
de los socios que no sean administradores", encuentra como -
inmediata excepcidn la de que: "Pero si sus nombres figura-
ran en la razdn social, la sociedad soportarid las resultas

de los actos ejecutados a su nombre con terceros de buena =
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fe...", pero, claro esté, que aquéllos deberan responder an
te la sociedad por haber actuado sin derecho.

En relacidn con la persona extraifa a la sociedad
que acepte que su nombre forme parte de la razdn social, -
queda sujeta a la misma responsabilidad ilimitada de los so
cios (articulo 36). Esta sana disposicidén elimina la posi-
bilidad de fraude de socios colectivos poco escrupulosos, -
que podrian introducir en la razbén social nombres de perso-

nas solventes, ajenas totalmente a la sociedad.

b) En las sociedades en Comandita:

Nuestro Cédigo e¢s muy parco en lo referente -
al Nombre en este tipo de sociedades, ya que Gnicamente dig
pone, en lo que a este tema incumbe, en los articulos 62 y
65, parrafo final. El primero establece que:

"La razbn o firma social deberi formarse necesa-
riamente con €l nombre, nombres o apellidos de -
los socios gestores o comanditados, y el aditamen
to de "y Compafiia, Sociedad en Comandita", lo que
podri abreviarse "S. en C.". El comanditario que
consienta en que su nombre completo figure en la
razbén social, seri considerado, para los efectos
legales, como si fuera socio comanditado'.

Y el parrafo final del 65 hace incurrir al socio
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comanditario que gestiona en ncare de la sociedad sin ha-
cer constar el poder otorgado por e¢lla, en la responsabili
dad de socio comanditado, como si hubiera permitido que su
nombre formara parte de la razbn social.

Sin embargo, pese a la parquedad apuntada, no con
sidero que haya omisidn de parte del Cbdigo, ya que segin lo
dispone el articulo 74, esta especial clase de sociedades se
regiridn en lo que les fuere aplicable, por las disposicio-
nes de las sociedades colectivas y andénimas. Con esta regla
queda obviado cualquier posible problema que se presente., Y
es l1lbégico que asi se haya dispuesto, porque en realidad la -
compafila comanditaria representa un paso intermedio entre -
las sociedades andnimas y las colectivas, ya que se compone
dec socios ilimitadamente responsables y de los que Gnicamen-
te responden por el monto decl capital suscrito.

Por lo dicho es por lo que rige para los primeros
el mismo sistema de razdn social de las sociedades en nom-
bre colectivo, y, ¢n el mismo orden de ideas, es posible es
tablecer la tesis de que si el socio comanditario fallece o
se¢ separa de la sociedad, ésta mantendrid su razdn social, -
cambiando Gnicamente su aditamento de "y Compaiiia, Sociedad

en Comandita", por "y Companla'.
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¢) En la Sociedad de Responsabilidad Limitada:

£l Cédigo de Comercio, consistente con las mo-

dernas corrientes, ha reconocidd en la Sociedad de Responsa-
bilidad Limitada una figura Jjurldica suil generis, y como tal
la ha tratado, tanto en sus lineamientos generales como en -
lo refer~ :te al nombre. En efecto, en los articulos 76 y 77
que a continuacidn transcribo, se ponec en evidencia que se -
le ha dado un tratamiento especial, al permitir a sus funda-
dores escoger para designarla una razdn social o una denomi-
nacidén escogida a su libre arbitrio. Establecen tales arti-
culos:

"Podrin estas sociedades tener una razén social,

o denominarse por su objcto, o por el nombre que

los socios quieran darle, y serid requisito indis-

pensable, en todo caso, el aditamento de "Socie-

dad de Responsabilidad Limitada" o solamente "Limi

tada", pudiéndose abreviar asi: "S.R.L.", o "Ltda".

Las personas que permitan expresamente la inclusidn

de su nombre o apellidos en la razbn social, respon

deran hasta por el monto del mayor de los aportes".

"Articulo 77.- En todos los documentos, facturas,
anuncios, o publicaciones de la socicdad, la razdn

0 denominacidn deberi ser precedida o seguida de -
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las palabras "Sociedad de Responsabilidad Limita

da", "Limitada" o sus abraviaturas. ILa omisidn

de este requisito hard incurrir a los socios en

responsabilidad solidaria e ilimitada, por los -

perjuicios ocasionados a terceros con tal motivo".

Son tan claros estos articulos que es innecesario
comentarlos.

Los Cbédigos de Espafia, Argentina, Brasil, Cuba y
Chile admiten para esta clase de sociedades Gnicamente ra-
zbn social, con lo cual -carcciendo de la flexibilidgd de -
nuestro cuerpo legal- parecen encuadrarlas en el marco de -
las socicdades de tipo personal, siendo en ¢l fondo una con
tradiccidn con el principio de la limitacidén de responsabi-
lidad, que es caracteristica fundamental de estas socieda-
des.

En cuanto a la facultad que da nuestro legisla-
dor de agregar al nombre de la sociedad la abreviatura de -
sus iniciales Gnicamente (S.R.L.), cs interesante observar

que la ley francesa lo prohibe expresamente.

ch) ZEn las Sociedades Andnimas:

El término "anbdnima'", aparece definido en
el Diccionario de Derecho Usual de Cabanellas, de la si-

guiente manera: "Se llama asi, en el comercio, a la socie-
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dad o companiia que no tiene razbdn social. Se denomina en
esta forma, por cuanto no se¢ designa con ¢l nombre de los
socios, sino por el fin perseguido...". Agrega luego que
en América no se suele observar cste requisito. Y asi es
en efecto, pero no sélo en nuestro continente, pues el -
principio sustentado durante mucho ticmpo de que la deno-
minacibén de la Sociedad Andnima no admitia nombres de per
sonas, ha sido superado por la doctrina, unidnimemente.acep
tada, de admitir la inclusidén de nombres propios. Durante
mucho tiempo, pues, se mantuvo que la Andnima no poqia te-
'ner otro nombfe que no fuera el de su distintivo, que ha-
bia de dar idea del objeto que desarrollaba, y en el cual
no podia consignarse el nombre de personas. Sin embargo,
en la actualidad nos hemos separado de ese concepto clasi
co referente al nombre de¢ las Sociedades Anbnimas, para -
acoger el sistema norteamericano que se limita a consig-
nar que es una socicdad andénima (o limitada, en su caso),
incorporando en su distintivo el nombre de personas, a ma
nera de razdn social. Ia legislacidn nuestra ha tenido -
qué romper con los cdnones tradicionales y adoptar el an-
terior sistema, arrastrada por la corriente actual, la -
cual -a pesar de tener casi undnime aceptacidn en las dig
tintas leyecs nacionales- es contraria al concepto estric-

to de la Anbnima. Su mismo nombre lo dice.
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La razdn fundamental por la cual X>3s legisladores
de otro tiempo prohibicron siempre que el nombre de una per
sona figurara en el distintivo de una Sociedad Andnima, es
la de que, como en ésta la responsabilidad del socio se 1li-
mita a su aporte -y nada mis- colocar el nombre de uno o al
gunos de los accionistas en el nombre, seria hacer incurrir
al publico, que no se toma el trabajo de ir al Registro a -
estudiar los estatutos inscritos, en error, haciéndolo creer
que al figurar el nombre de una persona en el de la sociedad,
es porque se responsabiligzaba solidariamente con las .obliga-
ciones de la compaiila. Para evitar esos engafios es que se -
prohibia tal inclusibn, sobre todo que siempre se escoge pa-
ra que figure, ¢l nombre de una persona ampliamente solvente
v de buena reputacidn comercial en el medio donde opera la -
sociedad.

Decia un autor que el socio que no responde con -
sus propios haberes por las obligaciones de la sociedad, no
debe salir al escenario; debe mantencrse entre bastidores,
Para qué? Para que el pGblico no lo vea, pues de lo contra
rio puede inducirlo a error. Y en rigor de verdad, asi de-
beria ser. No obstante nuestro cddigo actual varié tal -
principio, y al ser arrastrado por la corriente dicha, hizo
privar estec nucvo sistema sobre los principios fundamenta-

les de la responsabilidad c¢n las sociecdades.
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La razdn con la que se ha tratado d¢ justificar
la formacidn del nombre de Sociedades Andnimas con el de
personas, es, basicamente, la de que los herederos, asi co
mo heredan la fortuna de su padre, justo es que hereden -
también y s¢ aprovechen de su fama como empresario y de la
reputacidn que en el mercado alcanzd su progenitor, y no -
hay razbn para privar a esos herederos de los beneficios -
quc les puede dar el uso del nombre de su antecesor. Con
e¢ste argumento se ha abierto el portillo por €l que se han
colado los nombres de personas en la denominacidn de. las -

sociedades andénimas.

Nuestro Cédigo, en concordancia con esta corrien
te, modificd en forma sustancial la disposicidn de la ley
derogada, que obligaba a denominar la sociedad con la de-
signacidén del objeto de la empresa" o cualquiera otra de-
nominacién adecuada", foérmula que interpretd el Registro
Piblico como que -cualquier nombre que se adoptara- debia
neccsariamente referirse al objeto de la sociedad.

Tal disposicidn fue modificada, repito, al esta

blecerse cn el articulo 103 del Cbédigo:
"La denominacidén se formarid libremente, pero de
bera ser distinta de la de cualquier sociedad -

preexistente, de manera que no se preste a con-
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fusidn; es propicdad exclusiva de la sociedad e
irid precedida o seguida de las palabras "Socie-
dad Anbénima" o de su abreviatura "S.A.", y podra
expresarse en cualquier idioma, siempre que en -
el pacto social se haga constar su traduccidén al
castecllano. Para que goce de la proteccidn que
da la Oficina de Marcas de Comercio, deberéd ins-

cribirse conforme lo indica el articulo 245".

La transcripcidn de este articulo pone en eviden-
cia que actualmente el nombre de una sociedad anbnima debe
cumplir dos exigencias legales: a) la denominacidn debe ser
"nueva', eés decir, distinta de cualquiera ya registrada; y
b) debe tencr el aditamcnto "Socicdad Anbnima" (o su abre-
viatura). En consccuencia, cumpliéndose tales requisitos,
existe completa libertad de cleccibdn del nombre, pudiendo
éste ser de fantasia, referido al objeto social, o formar-
se con el nombre de uno o varios socios, y aun hasta seria
licito incluir cn su denominacidén el nombre de un tercero,
pero -opino- previa aceptacidn expresa de éste, pucs de lo
contrario podrian ocasionarse perjuicios a personas ajenas

por completo a la socicdad.

Y ¢ Yo Pp——
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En rclacidn con el Nombre de la Empresa Indivi-
dual de Responsabilidad Limitada, cuya inclusidén en esta
partc de la tesis quedd explicada atris, nucstro Cbédigo -
establece en su articulo 10 (referente a los requisitos -
que debe contcner la escritura de constitucidn), inciso a):

"El nombre de la empresa al cual deberd antepo-

nerse o agregarse la expresidén "Empresa Indivi-

dual de Responsabilidad Limitada", o las inicia
les "E.I.R.L.". Queda prohibido usar como dis-
tintivo ¢l nombre o parte del nombre de una per-

sona fisica".

Como se¢ ve, en ésta si cestd prohibido expresa-
mente utilizar nombres de personas fisicas, pudiéndose for
mar la denominacidén Gnicamente con nombres de fantasia, o
haciendo aludidén a su objeto. Tal prohibicidén obedece, se
guramente, al celo de los redactores del Cdédigo de evitar

confusioncs en perjuicio de terceros.

Para terminar, transcribo a continuacidén los ar-
ticulos que conticne el nuevo Cddigo en su Capitulo IV del
Titulo II, "Del Nombre Comcrcial", en lo atinente al tema

del nombre en las Socicedades Mercantiles:

"Articulo 245.- Indepcndicntemente de la inscrip

cidén en el Registro lNcrcantil, los sociedades, -
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para gozar de la proteccidén del Registro de Mar
cas de Comercio, deberdn inscribir su razdén o -
nombre comercial. ILa razdn comercial de una sQ
ciedad en nombre colectivo, a falta de apellido
de fodos los socios, debe contener al menos, el
de alguno de ellos con ¢l aditamento "y Compa-
niia", "y Hermanos", "e Hijos" u otro semajante.
Ia razbn social de una compafila en comandita, -
debe contener ¢l apellido de uno por lo menos -
de los comanditados y un aditamento que indique
que la sociedad es de esta clase. No podra con
tencr otros nombres que los de los socios ilimi
tadamente responsables.

Las sociedades por accioncs no tendran ra-
zbn social, sino un nombre distintivo de su ob-
jeto o finalidad, o cualquier otro que los so-
cios tengan por conveniente. En las sociedades
de responsabilidad limitada se puede usar indig
tintamente razbn social o denominacidn, pero =
siempre con ¢l aditamento "Responsabilidad Limi

tada" u otro semejante.

Articulo 2#%,- La razdn comercial no podri con-

tener indicacidn de empresas que no c¢stén rela-
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cionadas con el negocio a que corrcsponde. Tam-
poco se podri conservar cn la razbn comercial -
la indiZacidén de un negocio que se haya modifi-

cado totalmente.

Articulo 247.- Si ¢l comercio se ejercicre por

una o varias personas conjuntamente, la razdn co
mercial no deberid contener mencidn alguna que pu
diera hacer creer en la cxistencia de una socie-
dad. Esta disposicidn se aplicari aun en el ca-
so de traspaso de un cstablecimiento por pérte -

de una sociedad.

Articulo 249.- Cuando en una sociedad que no -
sea anbnima hubicre modificacidn por scparacidn
o muerte de¢ un socio, cuyo nombre figure en la -
razdn social, podri continuar sin alteracidn el
distintivo social, previo asentimiento del socio
que se retira o de sus herederos, agregando en-
tonces a la razdn social la palabra "Sucesores'".
En tal casc, debe otorgarse la respectiva escri-
tura, publicar su extracto c¢n el periddico ofi-

cial e inscribirla en el Registro Mercantil.
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CONCLUGSION

Con las citas antcriores, quedan analizados to-
dos los puntos que me propuse desarrollar cn el presente -
trabajo, exponiendo las caracteristicas mis relevantes del
Nombre Comcrcial, asi como las bases doctrinarias y lega-

les en que descansa su importancia.

Pesc a que el tema -como lo expuse en la introduc
cibén- no sc presta para divergencias legales ni de doctrina,
muchos de los puntos aquil tratados tienen la importancia de
la novedad, ya que han sido establccidos élgunos, y otros -

modificados por el nuevo Cbdigo de Comercio gque nos rige.

El prescente trabajo ticne cl mérito de haber si-
do, en su mayor parte, logrado a base de andlisis y conclu
sioncs del suscrito, ya que los autores de Derecho Mercan-
til son muy parcos al rcferirse a estos temas. Opino que
csta c¢s la razbn que explica el por qué es éste un tema -

inexplotado como matcria de tesis dec grado.

Por ello me sicnto satisfecho de haber logrado
la meta que al decidir sobre este trabajo me propuse, y -

tengo la conviccidn de que los datos que cn él constan, -



- 78 -

asl como las conclusiones obtenidas a través de los dis-
tintos capitulos, habrin de ser Utiles y de interés para
aquellas personas que dediquen un poco de su tiempo y su

atecncidn a la lectura de estas piginas.-

——— Q-

FAH/SdeU.-
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San José 23 de enero de 1965.-

He estudiado la tesis que presenta don Fernando
Albertazzi Herrera para optar al titulo de Licenciado en -
Leyes. El trabajo se divide en dos secciones: en la prime
ra analiza el nombre comercial como institucidn juridica -
cuyo objeto es dar derccho al comcrciante para distinguir
su establecimiento, industria o actividad comercial, es de
cir para distinguir la empresa que bien puede ser indivi-
dual o colectiva; la scgunda parte trata del distintivo en
las sociedades comerciales. Como ambas cosas estan intima
mente ligadas, ha hecho bicn el autor de la tesis en tra-
tarlas en un solo trabajo, que a mi juicio llena satisfac-
toriamente las exigencias de nucstro Estatuto, como tesis
que ¢n ¢l examen desarrollard y explicaré el sefior Alberta

zzl.—

Por las razones expuestas, e¢s ese trabajo de mi
aprobacibn. Me inclina también a recomendarla, el hecho -
de que este joven fue mi alumno en la CAtedra de Derecho -

Comecrcial, y se distinguiépor su capacidad, por su asisten

/.
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cia a clase y por su caballerosidad, elementos todos que

no dudo haridn de él1 un abogado distinguido.-

fdo) Napoledn Valle

Me adhiecro al anterior informe, Misma fecha.-

fdo) Francisco Morelli C



