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RESUMEN 

Los costarricenses se encuentran familiarizados con retratos y esculturas de santos, 

rosarios, medallones, estampas, candelas, esculturas de Jesús crucificado, entre muchos 

otros signos visuales. Estas representaciones no sólo se encuentran dentro de los templos 

católicos, sino también en diferentes puntos de venta en el país. Todas estas imágenes 

religiosas son parte de una cultura visual costarricense que aporta significados de ideología, 

economía e identidad. 

Desde que el Imperio Español llegó al país, cambió la manera de pensar de los 

pobladores, convirtiéndolos en monoteístas y seguidores de la religión católica. A partir de 

esto, el catolicismo ha tomado un rol importante dentro de la política y la educación a nivel 

nacional, los sacerdotes se vieron involucrados en partidos políticos y muchas religiosas se 

encargaron de la enseñanza en los centros educativos. Así la religión católica fue 

insertándose en la cultura popular del pueblo costarricense, y a su vez conformó una cultura 

visual religiosa. 

Sin embargo, esta cultura visual religiosa se ha visto afectada y transformada por la 

necesidad de producir artículos en cantidades industriales para la venta, como respuesta al 

consumismo que se da por parte de las masas. 

Es sobre la relación que existe entre la religión y el consumo, sus diálogos y sus 

contra partes, y cómo una se encuentra inserta dentro de la otra, conformando parte de la 

cultura visual religiosa, que se basan las propuestas de este Proyecto Final de Graduación. 

En el presente escrito se documenta el proceso de creación y desarrollo del Proyecto 

para optar por el grado de Licenciatura en Artes Plásticas con énfasis en Diseño Pictórico. 

Dichas propuestas constan de una serie de fotografias y otra serie de representaciones 

tridimensionales en distintos materiales. 

Desde la escogencia de la técnica, hasta los materiales y la paleta de colores 

empleada, han sido decisiones que no se han tomado a la ligera; sino que existe todo un 

trasfondo conceptual que se explica en el desarrollo de este escrito. 
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JUSTIFICACIÓN 

"La verdadera esfera de la cultura se expande y se hace colindante con la sociedad 

del mercado en una vía en la que lo cultural ya no está limitado por sus formas 

tradicionales o experimentales, sino que aparece consumido a través de la vida 

cotidiana" (Jameson, 2001, p.98) 

Fredic Jameson (E.E.U.U, 1934- ), crítico y teórico literario, aftrma que la cultura 

aparece consumida en la cotidianeidad. A partir de esto, se puede tomar en consideración 

un aspecto muy importante de nuestra cultura costarricense: nuestras creencias y 

costumbres religiosas. 

Pero, ¿cómo se consume la religión católica en la vida cotidiana? No sólo por medio 

de prácticas religiosas, sino que también visualmente por medio de imágenes y 

representaciones, y estas no sólo se encuentran en los templos. Si caminamos por el centro 

de San José, resulta notorio que las imágenes religiosas están presentes más allá de los 

templos, por ejemplo, en las tiendas que venden una gran variedad de artículos devotos. 

Estas representaciones de la religión católica, que se encuentran en los puntos de 

venta, ya no son las mismas que se encontraban en lugares como los talleres de artistas 

dedicados a la imaginería religiosa o en los templos como en la Catedral de San José, pues 

se encuentran condicionadas y afectadas por un factor muy importante: el consumo. 

Por un lado se encuentra todo este consumismo, factor determinante en nuestra 

sociedad de hoy en día, y por otro lado, tenemos el notorio peso de la religión católica y la 

cultura visual que ésta produce. Resulta interesante unir estos dos factores y analizar cómo 

uno ha afectado a la otra, como dialogan entre sí, y cómo esto sigue definiendo gran parte 

de la idiosincrasia costarricense. 

La investigación se concentra en el Centro de San José, donde transitan docenas de 

personas diariamente y se ha convertido un punto importante de consumo para la población 

josefma. 
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Si bien en el país se practican otras religiones, la razón por la que se limita a la 

católica es por el peso que ha tenido y tiene en la tradición, siendo así un factor importante 

en la identidad costarricense y convirtiéndose en un tema socialmente interesante por tratar. 

El análisis y esclarecimiento de los cambios que ha experimentado la imaginería 

religiosa a lo largo el tiempo, tiene gran importancia hoy en día dentro de los campos 

social, religioso y artístico; cambios que se han producido debido a procesos de consumo: 

comercialización, producción en serie y masificación de productos. 

Por estas observaciones, se ha optado por desarrollar una propuesta visual 

basándose en este tema. La propuesta visual del proyecto consta de instalaciones, 

fotografias y esculturas. 

No se limitó a un medio únicamente tradicional, debido a esta llllsma 

heterogeneidad y mezcla de la que trata el tema central. Si se hubiera tratado únicamente el 

tema de la religión, aislado de cualquier otro fenómeno, posiblemente se hubiera trabajado 

una sola técnica. No obstante, por tratarse también el tema del consumo masivo, siendo este 

un tema más contemporáneo, se han elegido técnicas más acordes como la fotografia, para 

desarrollar algunas de las propuestas. 

De igual forma, para el montaje de la exposición fmal, se tomaron en cuenta 

aspectos de la dualidad entre religión y consumismo, en decisiones como la selección de 

colores y el método de montaje de las piezas tridimensionales. Se busca interesar al 

espectador y generar un diálogo Público-Obra. 
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OBJETIVOS 

1) Objetivo General 

Investigar los elementos de la Cultura Visual Religiosa presentes en San José, por 

medio de la documentación fotográfica, para la producción de un discurso plástico 

conformado de propuestas bidimensionales y tridimensionales. 

2) Objetivos Específicos 

a. Realizar un estudio de referentes visuales, mediante la documentación fotográfica 

de imágenes religiosas en el centro de San José. 

b. Esclarecer a nivel teórico-conceptual la defmición de Cultura Popular y Cultura 

Visual Religiosa. 

c. Estudiar la estética neobarroca, y los elementos de este estilo que se encuentran en 

la Cultura Visual Religiosa de San José. 

d. Investigar sobre la teoría de color empleada en la cultura visual religiosa y en la 

publicidad actual, y de este modo aplicar coherentemente una paleta de colores en 

las propuestas plásticas y su montaje. 

e. Desarrollar, por medio de técnicas como escultura, fotografia e instalación, 

propuestas plásticas que evidencien las conclusiones del análisis realizado en la 

investigación, para ser presentadas al público en una exposición. 
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REFERENTES VISUALES 

A continuación se presenta un estado de la cuestión sobre las imágenes de referencia 

de distintos artistas, las cuales han servido como base y punto de partida para el desarrollo 

del presente trabajo. 

En primer lugar cabe señalar el Inventario de Arte religioso en la Arquidiócesis de 

San José (Catálogo) (1996), que corresponde al Informe Final del Proyecto de Graduación 

del Pbro. Luis Gerardo Santamaría Rivera. En este informe se encuentran las imágenes y la 

descripción de los bienes artísticos de diferentes templos, entre los que se destacan la 

Basílica Nuestra Sra. De los Ángeles (Cartago), la Catedral de San José, el templo de San 

José de Orosí (Cartago), el de San Miguel Arcángel (Escazú) y el de San Isidro de 

Coronado (San José). 

Además de este inventario, las siguientes obras artísticas han servido como 

importantes referencias visuales. 

l . Elliot Erwitt (París, 1928 - ), fotógrafo estadounidense, hace uso de la fotografia 

como medio para comunicar una idea, una historia. Por medio de la fotografia 

retrata escenas de la cotidianeidad, que describen la época en la que son 

tomadas, dejando de este modo un legado muy importante. Esto recuerda el peso 

y la importancia de la fotografia en la historia, tanto artística como de la 

humanidad, ya que en ella se deja plasmada visualmente la realidad de una 

época. 

En el caso de la fotografia mostrada al lado 

derecho (Va/des Península, 2001) se muestra, 

en el centro de la toma, una valla publicitaria 

de Pepsi al lado de una crucifixión. Esta 

imagen pone al espectador a reflexionar en 

tomo al papel que juega la publicidad en 

nuestros tiempos. 

La fotografia posee como eJe central dos 

elementos que simbolizan dos aspectos que 

Elliot Erwitt 

Va/des Península 
Fotografia 

2001 
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parecieran no tener nada en común: la religión y el consumo; pero al estar al 

lado los pone en un diálogo que resulta interesante de tratar. 

Esta fotografia en particular resulta significativa para este trabajo por esta 

relación que hace entre consumo y religión. Además el artista en general es un 

referente importante debido a la técnica que emplea: la fotografia; ya que 

recuerda que una buena imagen no es necesaria traducirla a otros lenguajes, y en 

muchas ocasiones retrata mejor que otro medio una realidad actual. 

2. Priscilla Monge (Costa Rica, 1968- ) es una artista nacional, que se toma en 

cuenta en la investigación por tratar el tema religioso en su trabajo y por 

emplear materiales y técnicas no convencionales, como el mármol, el bordado, 

la sangre, entre otros. 

En todos sus trabajos Monge hace uso de la retórica por medio de la técnica y el 

material empleado, se sale de lo académico y tradicional, y prevalece el 

concepto. Así, utiliza la técnica con un sentido crítico, no aleatoriamente. 

Esto es recordatorio de que todo elemento utilizado en la obra transmite una 

idea, un significado y abre la puertas al estudio del aporte simbólico que otros 

materiales puedan agergar a la obra. 

Un ejemplo de todo esto se ve en su obra Virgen de Jabón 

(2007), en la que utiliza el jabón haciendo referencia al 

lavado y la limpieza. La virgen pura, la religión que lava 

nuestras culpas, rezar purifica el alma, entre otras lecturas 

que podrían darse. 

Se pueden mencionar artistas en el pasado que se han 

dedicado a la creación de imaginería, pero muy pocos en el 

presente han trabajado tan explícitamente el tema de la 

religión, y de un modo tan metafórico como lo hace esta 

artista. 

" 
Priscilla Monge 

Virgen de Jabón 
Escultura 

2007 

Con el fin de que las propuestas desarrolladas posteriormente no resulten una 

copia o una imitación, es de suma importancia tener esta propuesta como 

referencia. 
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3. Ismael Vargas (México, 194 7-) resulta un referente visual por tratarse de un 

artista que también proviene de una cultura donde la religión católica y el 

consumo juegan un papel determinante. Él traslada esta realidad a sus obras, las 

cuales muestran siempre una saturación del espacio por medio de la repetición y 

la serialidad. Éstos resultan ser elementos, no sólo compositivos, sino también 

comunicativos. Ambos factores simbolizan los conceptos de consumo y 

producción en masas, que el presente trabajo también pretende desarrollar. 

Esta pintura, que se encuentra al margen derecho, es 

un ejemplo de sus obras. Presenta saturación de 

color y de formas, se vuelve dinámica, con mucho 

ritmo y movimiento. Suele tratar temas de la cultura 

popular mexicana, como las mascaradas, o en este 

caso, las ferias donde se venden todo tipo de 

artículos, entre ellos muñecas hechas a mano. 

De este artista me parece importante rescatar como 

útlimo punto, la toma de aspectos de su realidad 

para transmitirlos, y así logra pasar de lo local a lo 

global. 

Ismael Vargas 

Feria 
Pintura 

1988 

4. Andy Warhol (E.U.A, 1928-1987) trabajó, posiblemente como ningún otro 

artista, el tema del consumo por medio de la repetición y la saturación en sus 

obras. Estos elementos, aplicados en el contexto costarricense y de cultura visual 

religiosa, son ejes transversales en este trabajo, lo que convierte a Warhol en 

uno de los principales referentes para el mismo. 

Warhol es concido por su pop art (en español, arte 

pop ). Pop es una breviatura de popular, ya que este 

arte toma elementos de la cultura popular y los 

traslada a las obras, tal como lo hace este artista 

estadunidense. 

Rostros de famosos como Marilyn Monroe, 

caricaturas como Mickey Mouse, artículos de 

Andy Warhol 

Green Coca-Cola Bottles 

Scrigrafia 

1962 



consumo como sopas Campbel/s o botellas Coca-Colas, todos elementos 

representativos de una cultura popular. 

Otro elemento importante en los trabajos de Warhol es el uso de color chillones, 

muy saturados y planos. Las paletas de colores empleadas hacen referencia a 

colores alusivos a lo pupular, a la publicidad y al consumo. 

En la imagen del lado derecho, si bien no se hace uso de los colores 

característicos empleados por este artista, sí trata el tema de la repeteción y el 

tema del consumo. Se repite el mismo objeto, con su contenido ya vacío, en una 

obra que recuerda que el consumo siempre está presente de manera muy visisble 

en nuestra sociedad. 
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METODOLOGÍA 

Este estudio se realizará desde el enfoque de los estudios visuales. Se debe entender 

este movimiento académico como un "híbrido interdisciplinario", ya que el estudio de los 

medios visuales implica tanto la investigación de lo artístico como el esclarecimiento en 

temas de política, circunstancias históricas, cuestiones de clase social, género, etnicidad y 

otras identidades culturales, sexualidad, nacionalidad, religión, entre otras. (Brea, 2005, 

p.28). 

Los Estudios Visuales surgen como metodología de estudio tras la crisis del arte, 

que se vivió como consecuencia del desarrollo de la industria, donde la obra de arte pasó de 

ser un objeto a una estructura dinámica, dejó de tener un contenido espiritual para obtener 

un concepto de carácter mundano, permitió la serialiadad de las obras; donde lo azaroso en 

el acto creativo sustituyó el carácter defmido de las obras; donde el arte dejo de tener una 

estructura cerrada a una abierta, que permite al espectador intervenir con la obra. 

De igual forma, debido al desarrollo industrial que se empieza a dar el uso de 

nuevos medios del arte, por ejemplo, la fotografla y el video, es decir, el arte dejo de ser 

sólo la pintura y la escultura. Es así como el término arte es sustituido por el término 

visual. Para los Estudios Visuales la imagen es el texto que aporta información, ya no sólo 

de la historia del arte, sino también de otros campos como la antropología, política, entre 

otros. 

La principal razón por la que se eligieron los Estudios Visuales como metodología 

es debido a todos los enfoques que permite abordar. Así, por ejemplo, para poder 

comprender y analizar las propuestas que aquí se plantean será necesario hacerlo mediante 

un enfoque, no sólo estético y formal, sino también desde la perspectiva sociológica, 

económica, política y religiosa. 
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MARCO TEÓRICO 

1) Cultura Popular 

Para el estudio de cultura visual religiosa, es importante estudiar cómo los 

elementos religiosos se insertan en la cultura popular, la cual se encuentra dentro de un 

contexto de consumo de masas. Por esto, es primordial aclarar de antemano el concepto de 

cultura popular, ya que teniéndolo claro se puede basar el resto de la investigación y 

producción. 

Néstor García Canclini (Argentina, 1938- ), escritor, profesor, antropólogo y crítico 

cultural, hace mención en su libro Arte popular y sociedad en América Latina (1977) 

sobre el término Popular. En este texto Canclini menciona a B. Brecht (Alemania,1898-

1956) dramaturgo, escritor y poeta, quien hace una lista de rasgos sobre "lo popular": 

"Popular es lo que las grandes masas comprenden/lo que recoge y enriquece 

su forma de expresión/ es lo que incorpora y reafirma su punto de vista/ es 

aquello tan representativo de la parte más progresista de su pueblo, que 

puede hacerse cargo de la conducción y resultar también comprensible a los 

demás sectores del pueblo/ es lo que partiendo de la tradición, la lleva 

adelante" (p. 109) 

Se entiende como popular entonces todo aquello que parte de una tradición, que es 

reconocido por un grupo de personas, los representa y genera identidad. 

Guillermo Barzuna Pérez (Cosa Rica, 1950- ), historiador, describe en un capítulo 

de su libro Cultura Artística y Popular en Costa Rica: 1950-2000; entre la utopía y el 

desencanto (2005) la Cultura Popular. La detalla como la creación de una cultura por parte 

de un sector, como la expresión de la conciencia popular, donde la memoria colectiva se 

actualiza a través de lo nuevo, lo apropiado y lo difundido (p.31 ). 

Ejemplos de la cultura popular costarricense son los carnavales, los desfiles, turnos, 

y creencias populares (Barzuna, 2005, p.32). Como parte de las creencias populares está la 

religión católica ya que, aún si no es practicada por todos, es una creencia que la mayoría 
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comprende, y que recoge, enriquece, representa y reafirma parte de la identidad 

costarricense. 

El catolicismo es parte de una fuerte tradición que, como se menciona en el libro de 

Barzuna (2005), se ha ido transformando con las masas. Pero es una tradición que se 

remonta a períodos muy antiguos y viene ligada a la necesidad de comprender lo divino y la 

trascendencia del espíritu. 

2) Arte Religioso en Costa Rica 

Por mucho tiempo la religión católica ha sido reconocida como la principal en 

nuestro país, y aunque la religión se ha diversificado, no podemos negar que todavía una 

gran parte del pueblo sigue manteniendo esta creencia. Esto se ve ejemplificado al transitar 

por San José, Heredia, Cartago y otras partes del país, ya que se pueden encontrar 

numerosas tiendas que venden todo tipo de arte religioso, siendo esto parte de un consumo 

popular. 

Newall en su libro Apreciar el arte: entender, interpretar y disfrutar de las obras 

(2009), específicamente en el capítulo "Pintura Religiosa", aclara que las distintas 

religiones del mundo buscan maneras de representar y explorar la relación entre el hombre 

y lo divino. En este sentido la iconografia cristiana lleva a cabo dos funciones: la de contar 

al pueblo la historia y el mensaje de Dios, y la de ser un vehículo entre el creyente y Dios. 

De esta manera el arte religioso se ha convertido en un camino a Dios, y por lo tanto los 

fieles no pueden dejar de poseerlo (p. 53). 

Para indagar todavía más en el tema del consumo religioso en Costa Rica, se debe 

realizar un repaso en la historia de la iconografia latinoamericana y por ende costarricense, 

y comprender cómo inicia la adquisición de imágenes religiosas en el país. En este tema la 

tesis de Aniella Ramírez, La construcción del sentido en la imaginería religiosa colonial 

de Uja"ás y Orosí: una perspectiva fenomenológica (2005), será de gran relevancia. 

En esta tesis Ramírez explica que, ante la necesidad de catequizar a los indígenas en 

el período de la conquista y colonización, se empezaron a enviar un repertorio de obras de 

15 



índole sacra Los misioneros que acompañaban a los conquistadores cargaban consigo toda 

una serie de arte religioso para darse a la tarea de enseñar al Nuevo Mundo. A los primeros 

lugares a los que llegaron fue a México, Perú, Ecuador y Guatemala. El indígena no podía 

comprender la doctrina pero sí podía asimilarla por medio de representaciones visuales. 

Los principales centros activos de producción de pintura y, sobre todo de escultura 

policromada (imaginería), fueron los talleres de Guatemala y de Quito, en Ecuador, de 

donde provienen la inmensa mayoría de tallas y pinturas religiosas que aún existen en Costa 

Rica. 

Los Franciscanos Recoletos se encargaron de traer estas imágenes de Guatemala y, 

según parece, las hacían venir de Quito por medio de los Frailes que partían para América 

del Sur. También México y España, pero en menor grado, contribuyeron a las necesidades 

religiosas en Costa Rica en la época Colonial. Los franciscanos se alojaron en Orosi, siendo 

este uno de los primeros lugares donde se ejecutaron imágenes religiosas. 

Así fue como la iconografia religiosa católica se normalizó en América. Se 

empezaron a ver temas como la Anunciación, el Nacimiento de Cristo, el Bautizo, la 

Ascensión, y muchas otras escenas bíblicas, y estas representaciones adquieren una forma 

establecida que toda imagen devota debe tener. Este arte religioso debía hablar con los 

fieles de manera eficaz, pero en un lenguaje escogido por la curia romana. Se pretendió que 

el arte eclesiástico adquiriera un carácter oficial, libre de toda interpretación subjetiva. 

Se crea de esta manera un "arte popular". Este debía hablar con los fieles de manera 

eficaz, tenía que ganar, convencer y conquistar. El dolor de las esculturas religiosas son 

parte de un conjunto apologético: el predicador anuncia el misterio y el artista lo hace 

sensible y próximo, es decir que a los imagineros coloniales les correspondió la tarea 

evangelizadora de dar profundidad sentimental. 

La devoción a los santos, y en especial a María, formaban parte importante de la 

creencia. No sólo la cruz fue el único símbolo de implantación para una nueva ideología, 

sino también medallas, pendones y estampas rodeaban la nueva religión. 

16 



Por último, cabe rescatar que la tesis no sólo nos habla de un pasado sino que 

explica el proceso de identificación que se genera entre los fieles y la iconografla religiosa. 

Por ejemplo la advocación a los santos parte de una relación de identidad entre el creyente 

y ciertos atributos o características del santo: agricultor, pescador, estudiantes, enfermos, 

niños, etc. Así nacen los Santos Patronos. 

En los elementos sagrados, reliquias e imágenes, y en las oraciones, son depositados 

los sentimientos de miedo, preocupación y agradecimiento de los creyentes. Ante una 

imagen o una escultura, el pueblo ve realismo, y como ve, siente y comprende. Ramírez 

llega a afirmar que el pueblo necesita la imaginería. 

Al momento de la independencia política, en 1821, Costa Rica no tenía tradición 

imaginera, solo existían algunos imagineros autodidactas como Serapio Ramos (1840). 

Décadas más tarde la imaginería religiosa resultó impulsada por un auge económico y la 

aparición de nuevos poblados. Algunos artistas nacionales que se encargaron de desarrollar 

el arte religioso fueron: Fadrique Gutiérrez, Manuel Rodríguez Cruz, Manuel Zúñiga, Juan 

Rafael Chacón, Juan Manuel Sánchez, Pedro Pérez Molina, José Zamora (el Viejo), Juan 

Ramón Bonilla, Gonzalo Morales, Juan Mora G. y Francisco Amiguetti. 

Se puede notar que lo ocurrido en el período de la conquista, respecto a la 

producción y comercialización de imágenes religiosas, con el tiempo sólo se fortaleció y 

continuó sucediendo. Además el objetivo de evangelizar se llevó a cabo, y todo el arte 

religioso llegó a calar tan hondo en el pueblo costarricense, que permanece hasta el día de 

hoy como parte de la cultura popular. 

3) Cultura Visual Religiosa 

Ahora más que nunca, la experiencia cotidiana del ser humano está basada en lo 

visual. Vivimos en una época donde las tecnologías y la publicidad, han llenado de 

imágenes el entorno. Nicholas Mirzoeff (Inglaterra, 1962- ), profesor y teórico experto en 

cultura visual, afirma en su libro Una introducción a la Cultura Visual (2003) que las 

imágenes no son parte de la vida cotidiana, sino que son la vida cotidiana en sí mismas 

(p.17) 

17 



Para introducir el concepto de Cultura Visual, es importante defmir el término de 

cultura. Se tomará en cuenta la defmición del término que realiza Rafael Cuevas (Costa 

Rica, 1954- ) en su texto Tendencias de la dinámica cultural en Costa Rica en el siglo XX 

(2008). Cuevas describe la cultura como un sistema relativamente coherente de ideas, 

valores, actitudes, modos de vida y expresiones artísticas, que se desarrollan en un grupo 

social determinado, y que presenta cierta estabilidad. Afirma que la cultura es el 

fundamento de la identidad, ya que es un modo específico de ser y estar en el mundo. (p.1) 

La Cultura Visual, a su vez, son todas esas imágenes que constituyen parte de la 

cultura. Algunos teóricos piensan que es una "teoría social de lo visual". Mirzoeff sin 

embargo defme la cultura visual como ese momento o espacio en donde lo visual se debate, 

transforma, se pone en interacción social, y tiene un rol importante en la vida cotidiana de 

los individuos. (Mirzoeff, 2003, p.21) 

A.M Guasch (Barcelona, 1953 - ), en el texto Los Estudios Visuales, un estado de 

la cuestión (2003), menciona a varios autores que explican lo que es Cultura Visual. A 

continuación se menciona brevemente lo que la autora recopila sobre la cultura visual: 

W J.T Mitchell (E. U .A, 1942- ), profesor y teórico de la cultura visual, resulta uno 

de los principales teóricos en el tema. Él defme la Cultura Visual como un campo de 

convergencia y conversación, donde se da la interacción entre lo visual, las instituciones, el 

discurso y las prácticas de observación (p.l O) 

N. Mirzoeff, J. Evans y S. Hall, también han sido figuras importantes en el 

desarrollo de los Estudios Visuales. Ellos concuerdan en que la Cultura Visual es una 

especie de "cajón", en donde se mezclan cuestiones de género, identidad, raza, sexualidad 

e ideología; y que todos estos aspectos se transmiten por medio de imágenes que portan 

significado (p.14) 

Es así como, por Cultura Visual, se hace referencia a todas las imágenes que portan 

significado y transmiten parte de una cultura, y cómo a su vez estas imágenes son 

consumidas visualmente como una práctica social y cultural. 
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Una vez aclarado este concepto, se puede incorporar el aspecto de la religión como 

delimitante del término. Ya que, de todo ese bagaje de aspectos culturales que posee la 

cultura costarricense, se va a trabajar principalmente con la religión católica. 

Así por Cultura Visual Religiosa se hace referencia a todas esas imágenes religiosas 

que portan significados de la cultura (económicos, de identidad, ideológicos, etc.). Son 

todas estas imágenes de índole sacro que se encuentran en la cotidianeidad del pueblo 

costarricense, siendo parte de la cultura popular y de la cultura visual. 

4) Consumo en San José 

Otro tema importante de estudiar, es el proceso de cambios que vivió Costa Rica 

hasta convertirse en un pueblo, donde el consumismo ha tomado un papel protagónico en la 

vida del costarricense. Para esto, se utilizará de base el ensayo que realiza Iván Molina 

(costarricense, 1961- ), titulado Identidad nacional y cambio cultural en la Costa Rica 

durante la segunda mitad del siglo XX (20 1 0). 

En el ensayo Molina explica como para 1950 todavía prevalecía el pequeño local y, 

únicamente en algunas tiendas de San José, la venta de electrodomésticos y comestibles de 

lujo, solían ser exportados de Estados Unidos. 

La cultura de masas se expandió y diversificó la comercialización de los "cómics", 

la radio y la apertura de cines que proyectaban películas mexicanas, europeas y 

principalmente las estadunidenses. 

No obstante, no fue sino hasta 1960 y 1970, que el comercio cambió totalmente 

producto de la industrialización de Centroamérica. Fue en estas dos décadas que se dio una 

expansión del consumo, impulsada por la profesionalización y la llegada de la televisión. 

Este último factor se convirtió en divulgador de la cultura estadunidense, lo cual afectó la 

publicidad, y por ende el consumo de productos. Fue así como las pulperías, los tramos y 

los bazares empezaron a ser desplazadas por supermercados y tiendas por departamentos. Y 

empezó a darse una imitación del estilo de vida estadunidense. 
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Otro factor clave en la expansión del consumo, después de la década de 1980, fue la 

venta a plazos y la divulgación de la taijeta de crédito, cómo dice Molina "Tarjetas de 

crédito ... indispensables para disfrutar plenamente de las nuevas catedrales de los 

consumidores: los malls, con sus tiendas y supermercados, lujosos pasillos y áreas de 

entretenimiento y comidas rápidas" (Molina, 2010, p.13). Molina menciona que el primer 

centro comercial de esta índole fue inaugurado en 1983 y para 1997 se habían abierto seis 

más, y en dos meses de dicho año tales instalaciones fueron visitadas por un tercio de la 

población total de Costa Rica. 

Este fue el inicio de lo que se vive hoy, en San José de Costa Rica, en el primer 

decenio del siglo XXI. Se puede notar que la influencia de los Estados Unidos se viene 

dando desde hace más de 3 décadas y cada día es más fuerte 

Se empieza a construir un paisaje diferente. Si bien el país es conocido por el 

término "verde", pues se observan muchas montañas y árboles por todo lado, y existen 

destinos turísticos indudablemente bellos, como playas, volcanes y parques nacionales; en 

las ciudades ocurre otra cosa muy distinta. Se encuentran tiendas, tiendas y más tiendas, 

llenas de acumulaciones de artículos. Esto da como resultado un paisaje saturado, lleno de 

color y de gente, el dinero va y el dinero viene en todo lado, hay cajeros automáticos en 

cada esquina, el dinero mueve y la gente consume. 

Así cambia la imagen del país. La televisión, las revistas, las películas, el intemet y 

el proceso de globalización han impulsado estos cambios. El consumo es un estilo de vida 

de muchos costarricenses. 

5) Del barroco al neobarroco 

Como texto trascendental para el asentamiento de bases teóricas, se encuentra el 

libro La Era Neobarroca (1999) de Ornar Calabrese (Italia, 1949-2012), teórico e 

historiador. En él, Calabrese pretende defmir el gusto de la época actual, y lo denomina 

estética Neoba"oca, ya que alude a una recurrencia al barroco. 
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Pero antes de adentrarnos más en el neobarroco. Es importante señalar los aspectos 

más importantes del barroco, ya que mucho de esta estética se encuentra presente aún hoy 

en día en la cultura visual religiosa, y es parte de estas características del barroco de las que 

se basa Calabrese para defmir la estética neobarroca. 

José Antonio Maravall (Madrid, 1911-1986), historiador y ensayista, describe en su 

ensayo "Un esquema conceptual de la Cultura Ba"oca" (1973) al barroco como una fase 

crítica y confusa, como un proceso de formación de la mentalidad moderna (p. 436). 

Menciona que el barroco no pretende presentar un organismo perfecto, sino la impresión de 

un acontecer, de un drama, de una realidad siempre en tránsito. El barroco presenta 

planteamientos dinámicos, donde el equilibrio es un juego. 

Es por esto las obras del barroco se disponen de composiciones dinámicas, 

manifestaciones de un arte del movimiento, empeñado en captar la inestabilidad y el 

instante (p. 443). Maravall señala al barroco como la primera cultura de masas. 

Retomando al teórico Calabrese, y su libro "La era neoba"oca" (1999) se menciona 

al barroco como una actitud, como estilo de vida, más que como sólo una forma de arte. 

Calabrese lo señala como lo opuesto de lo clásico, donde se dan homologaciones 

establemente ordenadas; mientras que en el barroco se encuentran categorizaciones, que 

excitan el orden del sistema y lo desestabiliza 

Además, menciona que muchos fenómenos culturales de nuestro tiempo están 

marcados por una forma interna que puede evocar al barroco, y esto es lo que denomina 

como neobarroco. 

Como parte de esta forma interna del neobarroco, Calabrese desarrolla a lo largo de 

su libro varios aspectos recurrentes del estilo. Entre estos aspectos se encuentran: ritmo

repetición, límite-exceso, detalle-fragmento, inestabilidad-metamorfosis, desorden-caos, 

complejidad-disipación, entre otras. 

Por el interés de este trabajo, se tomarán en cuenta los capítulos "Ritmo y 

Repetición " y "Límite y Exceso". 
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En el capítulo referente al ritmo y la repetición, inicia haciendo una analogía entre lo 

Repetitivo y lo Original, donde lo repetitivo es asociando con lo serial y lo referente al 

consumo, y lo original con lo artístico y lo irrepetible. 

Calabrese habla de la repetición desde tres aspectos diferentes: la repetición como 

modo de producción, como mecanismo estructural y como condición de consumo. 

El primer aspecto, referente al modo de producción, se refiere a la producción de 

objetos en serie a partir de un prototipo, y la posterior difusión, todo esto para la 

optimización económica. En cuanto a mecanismo estructural, se refiere a una disposición 

interna del producto. Esta estructura puede ser a nivel discursivo o a nivel formal (estética). 

La manera en que se da la repetición en la estructura puede ser de forma estática, modular, 

esquemática, o dinámica y con ritmo. 

Por último, la condición de consumo hace referencia al comportamiento por parte del 

público, un comportamiento rutinario y repetitivo de consumo. Este se puede dar a manera 

de hábito, de culto o de cadencia por parte del consumidor (p.44-63). 

En capítulo "Límite y Exceso " Calabrese presenta el exceso como un carácter 

cultural neobarroco, y lo defme de manera similar a como desglosó la repetición. En primer 

lugar habla de un exceso a nivel de contenido, como por ejemplo la violencia, la 

sexualidad, el escándalo o lo obsceno. Posteriormente lo describe como una estructura de 

representación, en la que se da la exageración y se lleva todo al límite. Por último ,el exceso 

como comportamiento masivo, como por ejemplo en los conciertos. 

Para efectos de este proyecto la repetición se analizará desde los tres enfoques: como 

producción en masas, como estructura formal y como comportamiento de consumo. Y en 

cuanto al exceso se tomará en cuenta como representación del comportamiento masivo. A 

partir de este marco conceptual que se desarrollan algunas de las propuestas plásticas. 
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6) Teoría del Color 

El uso adecuado de los colores siempre resulta importante en toda propuesta visual, 

no sólo por su contenido estético, sino también por su aporte simbólico. Como base para la 

escogencia de colores, tanto en las propuestas como en el montaje, se utilizó el libro de Eva 

Heller Psicología del Color, cómo afectan los colores sobre los sentimientos y la razón 

(2004). 

En este libro, sobre la psicología del color, la autora realiza un estudio de campo para 

poder asociar los colores con diferentes sentimientos. Describe 13 colores y aporta aspectos 

generales de cada uno, como su significado cultural, los sentimientos asociados, historia 

sobre el color y la reacción que produce al ser humano al mirarla. 

A continuación se tomarán en cuenta los colores relacionados con el presente trabajo. 

Tanto colores que son asociados con la religión, como colores referentes a la cultura de 

masas. 

• Celeste: es asociado con lo divino, ya que los dioses provienen del cielo y este es 

representado por el color azul. Simboliza la pureza, por lo que se le atribuye 

comúnmente a la Virgen María. Se reconoce como un color tranquilizador, pasivo, 

el color de la paz. 

• Rojo: es el color de la nobleza, por lo que se le atribuye a Jesús. Representa 

jerarquía, ya que no todas las personas podían vestir prendas de este. Se relaciona 

además con la pasión de Cristo por la sangre derramada. 

Por otro lado es el color de la excitación, acelera el corazón y penetra en el ojo, por 

lo que es utilizado en centros de comida rápida, para abrir el apetito pero impedir 

que las personas deseen quedarse por mucho tiempo. También es empleado en la 

publicidad ya que, al ser el color que más rápido es capturado por el ojo, se usa para 

llamar la atención del consumidor. 

• Amarillo: color de la espontaneidad y de lo impulsivo. Es igual o más llamativo que 

el rojo, por lo que también es utilizado en la publicidad para llamar la atención. 

Simboliza el oro falso y llamativo, por tanto lo presuntuoso. 
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La palabra gelb (en alemán, amarillo) está relacionada con gel/en, un verbo que 

significa gritar, al igual que en inglés, donde yellow está relacionado con yel, que 

también significa gritar. 

• Verde: color modesto, elemental. Atribuido al Espíritu Santo. También asociado 

con la pasividad y la tranquilidad. 

• Blanco: el blanco, junto con el azul y el dorado, adopta virtudes espirituales. 

Además el color blanco es relacionado con lo divino. 

Se relaciona con lo puro, con lo perfecto. La pureza en un sentido interno, en 

referencia con lo externo, se asocia con la limpieza. 

• Rosado: el rosado chillón es el color de la publicidad poco seria y de los artículos 

plásticos. Puede relacionarse con lo barato. 

• Oro: el color del lujo por relacionarse con lo caro. 
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SEGUNDA PARTE 

DESARROLLO DE PROPUESTAS 
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CAPÍTULO 1 Marco conceptual de las propuestas 

En este primer capítulo se describe el concepto sobre el que se desarrollan las 

propuestas realizadas. Es decir, la aplicación y el análisis a partir de la investigación 

planteada en el marco teórico. 

El total de obras desarrolladas fueron 11, sin embargo se realizaron dos series de 

fotografias que están unidas conceptual y formalmente. Por esta razón, el capítulo se divide 

solamente en 5 apartados, correspondientes a la conceptualización de 3 propuestas 

individuales y a las 2 series de cuatro obras cada una. A continuación se desglosa el marco 

conceptual de cada una de ellas, su descripción, contextualización y las conclusiones a 

nivel teórico. 

1) Procesos de masificación 

La reproducción en serie es algo que ha cambiado la estética de muchas de las 

imágenes religiosas que vemos cotidianamente. Lo que antes era considerado un arte 

impartido por unos cuantos privilegiados, casi elegidos por Dios, ahora es tarea de 

empresas dedicadas a la distribución en masa de artículos. 

Si se desea adquirir una Virgen, un Sagrado Corazón de Jesús o la Sagrada Familia, 

ya no se acude al taller de un imaginero, sino que se va al almacén más cercano o la tienda 

de artículos religiosos. Esto ha afectado y transformado las imágenes de santos y vírgenes, 

ya que la calidad y el acabado no es el mismo cuando se trabaja una única pieza durante 

días, a cuando se trabajan miles en una hora. 

Si se analizan las diferencias entre algunos de los artículos religiosos para la venta y 

la imaginería presente en los templos, es fácil notar que en muchos casos la calidad se ve 

afectada al haber un proceso de masificación de por medio. En ambos casos el objetivo es 

totalmente diferente. Uno es producido con un fin espiritual para la adoración de los fieles, 

y el otro es confeccionado con un sentido económico, para comercializar con él. 

En las siguientes fotografias se ve un ejemplo de ambos tipos de imágenes. A la 

izquierda una escultura creada para veneración, y a la derecha una imagen creada a nivel 

comercial. 
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Se puede observar que la calidad, el detalle y el realismo varían mucho entre ellas. 

A partir de esta reflexión surge la idea de reproducir masivamente una imagen religiosa, 

para luego analizar las modificaciones y alteraciones que surgen tras ser sometida a un 

proceso de producción en serie. 

Así se desarrollan las vírgenes tituladas A la Venta. Esta propuesta consta de 18 

vírgenes chorreadas en yeso mediante un proceso serial, imitando lo que seria la producción 

en masa de tm artículo religioso para un fin comercial, con el objetivo de analizar lo que 

sucede con una pieza religiosa cuando pasa por un proceso de masificación 

El proceso de chorreado es uno de los más comunes para la elaboración de artículos 

seriales. Sin embargo, el yeso también remite a la confección de moldes artísticos. Debido a 

esto, se trabaja la dualidad entre lo artístico y lo industrial (material como el yeso sometido 

a un proceso de masificación). 

Luego de haber desarrollado todo el proceso, se pudo observar cómo evidentemente 

las vírgenes chorreadas sufrían siempre un grado de imperfección y de error, ya sea porque 

el molde se corría, o porque se salía el material por las coladas. Además, después de varias 

chorreadas los moldes también se veían afectados, por lo que las piezas finales se iban 

transformando. 

Estas vírgenes de yeso resaltan esas imperfecciones que sufren las piezas cuando son 

sometidas a un proceso de masificación, cuando el detalle se pierde y el control de calidad 

es mínimo. Esto se da cuando las piezas son creadas con un fin comercial, ya que cuando se 

va realizar una pieza única, con un fm espiritual, el proceso es distinto, por eso la obra se 

titula A la Venta. 
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Por último es importante rescatar, tras haber realizado un estudio en la historia de la 

imaginería nacional, que el proceso de producir con un fm comercial, existe desde el 

momento en que los pintores crean cuadros para venderlos a la Iglesia, y pueblos, como 

Quito, producen para exportar a otros países como Costa Rica. El fm comercial siempre ha 

estado presente, simplemente, debido a factores como el capitalismo y el consumismo, este 

componente intrínseco se hace más notorio y prevalece, en muchos casos, sobre el fm 

espiritual. 

2) Experimentación de Materiales 

Estas piezas surgen a partir del chorreado de vírgenes de yeso, ya que al fmalizar con el 

proceso anterior se decide experimentar la contra parte: ¿qué sucede si se chorrean vírgenes 

en un molde de mejor calidad en materiales de mejor calidad?, ¿cambia el resultado? 

La propuesta de Vírgenes consta de 5 vírgenes creadas en distintos materiales. El 

método de chorreado varió de las piezas anteriores, ya que el objetivo es distinto. 

Se opta por realizar un molde en hule de silicón, que copia mejor los detalles. Para la 

escogencia de materiales se realizó un estudio del aporte simbólico que transmitían distintas 

opciones. A continuación se muestra una lista con distintos materiales, y algunas palabras o 

conceptos con los que se relacionan: 

• Parafma: sólido ceroso, carente de sabor, insoluble en agua, se derrite fácilmente, 

variabilidad de aplicaciones como candelas. 

• Resina: industria, reproducción en serie, sólido, transparente, asemeja distintos 

materiales como el vidrio o el plástico. 

• Jabón: higiene, limpieza, disuelve grasas, se deshace fácilmente con el agua. 

• Cemento: construcción, ingeniería civil, reparaciones, sólido, resistente, no 

puede ser transformado. 

• Y eso: ornamento, confección de moldes, escultura, artístico, blanco, frágil. 

• Chocolate: comida, oscuro, comestible, dulce, efimero. 
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Al fmal se descartó el jabón por la similitud con la obra de Priscilla Monge (Virgen 

de jabón, 2007), el cemento por su relación con construcciones, edificaciones más toscas y 

no con artículos comerciales, y el chocolate ya que, aunque pueda ser reproducido para la 

venta, el contexto es totalmente diferente por estar relacionado con el área de comestibles. 

Esto deja como opciones la parafma, el yeso y la resina. Este último material es el 

utilizado más comúnmente en el desarrollo de artículos para la venta por lo que se decide 

trabajar con tres variaciones diferentes: con carga, con pigmento y transparente. La 

metodología y proceso se describe más adelante. 

El resultado de esta propuesta fueron piezas de mucha mejor calidad que las 

anteriores. Dejando 5 vírgenes que podrían ser colocadas en comercios. Esto se comprobó 

al estar terminadas ya que, en reiteradas ocasiones, diferentes personas que se acercaban a 

ver las piezas terminadas, afirmaban que las comprarían si estuvieran a la venta o emitían 

comentarios que insinuaban que les gustaría tener esas piezas en sus hogares, situación que 

no sucedió con las 18 vírgenes de yeso. 

3) Relación entre el templo y la tienda 

Tanto lo que se encuentra en templos católicos, como lo presente en tiendas, hace 

relación al consumo. En el templo se da un consumo visual, que tiene una función de 

enseñanza, de doctrina, y también de ambientación para hacer sentir al fiel que se encuentra 

en un espacio sagrado, donde en cada esquina se encuentra Dios. Por su parte el consumo 

en las tiendas es notoriamente comercial. El fm de las tiendas es vender un producto y 

generar ganancias económicas con él. 

Entre el Templo y la Tienda es una serie de cuatro trípticos que desarrollan esta 

relación que hay entre los templos católicos y los comercios de objetos religiosos. Todos 

los retablos son fotografias digitales. Cada tríptico consta de dos imágenes sobre detalles de 

un templo (La Merced o la Catedral de San José), y una imagen tomada de un comercio de 

artículos religiosos, situada en San José centro. 
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El tema de la repetición se encuentra presente en todos los retablos, tanto a nivel 

simbólico, como a nivel formal. Observamos en las tiendas la saturación de un espacio 

lleno de artículos, en su mayoría artículos que se repiten, al igual que los patrones dentro de 

un templo, que se repiten en pisos, paredes y techos. De igual forma los artículos en las 

tiendas no se limitan a las vitrinas, sino que los cuelgan en las paredes, techos y hasta en el 

suelo colocan las esculturas más grandes. El sentimiento de sentirse en un espacio saturado, 

cargado de elementos visuales por todo lado, es una relación que se da en ambos espacios. 

A nivel formal es también la repetición lo que crea una relación entre las fotografias. 

En todas se encuentra, de alguna manera, un patrón, un esquema de repetición muy lineal y 

ordenado. También se hace una relación de color, donde los colores como el celeste y el 

rojo tienen un papel fundamental por sus simbologías religiosas. 

Por último, no sólo se presenta una relación de semejanzas sino también de dualidad 

entre lo presente en el templo, como un producto original, artístico, irrepetible y sagrado; 

con lo que encontramos en las tiendas como lo serial, las copias, lo comercial. 

4) Elemento de Repetición 

En el libro Retórica de la Pintura (2000) de Alberto Carrere (España, 1960? - ), 

profesor y especialista en lenguajes visuales, se habla de la repetición utilizada por la 

publicidad como medio para fijarse en la memoria, y se cita a W.Benjamín (Berlín, 1892-

1940) quien dice "Vivimos, aprendemos, pensamos, conocemos por repeticiones" (p.237). 

Ese concepto de reproducción en la publicidad también puede ser aplicada a la religión. 

La religión católica es parte de la memoria colectiva del pueblo costarricense, y se ha 

impregnado en ella por repetición, en parte por una reiteración del discurso y la doctrina 

que ha sido pasada de generaciones en generaciones por medio de la palabra, pero también 

por una repetición de imágenes que siempre ha estado presente en la cultura 

latinoamericana. 

La propuesta Ángel x 36 (36 fotografias digitales de un artículo religioso a la venta) 

simboliza la repetición como parte del consumo de masas, de una repetición de tradiciones 
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y costumbres que están siempre presentes y consumidas por el pueblo. Como un patrón, un 

comportamiento, una tradición, un producto. 

Estos 36 ángeles también representan lo explicado por Calabrese (1999) sobre la 

repetición como una estructura formal pero también como un resultado de las producciones 

en masa. Ejemplifican lo que sucede en todo comercio donde se repite muchas veces el 

mismo artículo. 

5) Religión parte de la cultura popular 

Tras realizar todos los análisis anteriores, resulta evidente que la religión es parte de 

la cultura popular. Los costarricenses conocen la religión católica, aún si no se practica. Y a 

sea por un familiar, por haber sido parte de un sistema educativo de índole católico, o 

simplemente porque el entorno, cargado de iconografías religiosas, ha sido siempre parte 

del costarricense. 

La presencia de las imágenes religiosas ha sido, y sigue siendo, prominente en la 

cultura. Todo esto es parte de una tradición que se ha venido acoplando a la época actual. 

Una época donde el capitalismo y el consumismo están presentes en la cotidianeidad, donde 

la televisión y los medios visuales tienen un papel protagónico. 

La serie de fotografías En el Mercado retrata cómo la religión se encuentra inserta en 

la cultura popular, cómo el Sagrado Corazón de Jesús se coloca junto a las bolas de fútbol o 

la Virgen de los Ángeles justo al lado de una cerveza Imperial. Y ¿qué mejor lugar para 

retratar esto que el Mercado Central de San José? 

Esta serie además refleja un comportamiento de consumo de parte de la sociedad 

costarricense. 

31 



CAPÍTULO 11 Desarrollo de Obras 

En este capítulo se relata paso a paso el desarrollo técnico de cada propuesta. Inicia 

con una breve explicación del proceso de documentación fotográfica, etapa muy importante 

para el desarrollo posterior de las obras. También se describe la metodología empleada en 

cada propuesta y sus conclusiones a nivel técnico. 

1) Documentación Fotográfica: referencias 

La documentación fotográfica, que se realizó en San José como parte de la 

recolección de imágenes de referencia, resultó ser el inicio para este proyecto de 

graduación. 

Mientras se realizaba la documentación fotográfica, resultó evidente la cantidad de 

imágenes religiosas que se pueden observar en medio de la capital del país, tanto en 

templos, como en tiendas de ventas. De este modo surge el interés en el tema de la Cultura 

Visual Religiosa. 

A partir de estas fotografias se empiezan a desarrollar ideas, relaciones, análisis y los 

bocetos para lo que será el desarrollo de un cuerpo de obra. Se tiene como referencia esta 

documentación en todas las propuestas del proyecto. 

A continuación se adjuntan algunas de estas fotografias de referencia: 
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2)A la Venta 

Esta propuesta consta de 18 vírgenes hechas en yeso mediante un proceso de 

chorreado en molde. Posteriormente en el proceso de montaje, se deciden colocar a manera 

de tríptico en tres cajas, situando 6 vírgenes por caja. Esta toma de decisiones, respecto a la 

manera de presentar las 18 vírgenes, se analizara posteriormente. A continuación se 

describen los pasos necesarios para realizar estas vírgenes. 

En primer lugar se realizó una maqueta, de una idea inicial, en la que simplemente 

se pensaba mostrar una serie de vírgenes a manera de repetición y serialidad. 

Posteriormente se decide chorrear cada virgen. A continuación se muestra una maqueta de 

cómo se esperaba el resultado general después de chorrear varias vírgenes. 

Para confeccionar las vírgenes fue importante en primer lugar investigar sobre 

diferentes métodos para reproducir serialmente una pieza. Se consideraron diferentes 

materiales para confeccionar un molde que pueda ser usado para chorrear varias piezas. 

Entre algunos materiales que se tomar en cuenta están: yeso, hule, silicón y plasticina. Al 

final se eligió un molde de silicón reforzado con contra moldes de yeso, que permite la 

copia de varias vírgenes sin tener la necesidad de estar fabricando nuevos moldes. 
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Posteriormente se eligió el yeso como material para chorrear las vírgenes, por ser un 

material normalmente usado para la elaboración de moldes y por su facilidad de uso. 

Además por sus características fisicas de color y textura, permite la copia del modelo 

original y poder observar las modificaciones que puedan surgir tras el proceso de 

masificación. 

Para realizar esta propuesta fueron necesarias dos etapas: la elaboración del molde y 

del contra molde, y posteriormente proceder a chorrear las vírgenes de yeso. A 

continuación se explican paso a paso ambas etapas: 

Molde de Silicón y Contra molde de Y eso: 

l . Se coloca la virgen original acostada sobre una tabla o 

sobre un cartón forrado con cinta adhesiva. Se le coloca 

arcilla alrededor, calculando que quede de la mitad para 

abajo. Se limpia la superficie que queda descubierta. 

2. Luego se aplica vaselina por encima para evitar que se pegue el silicón que se 

pondrá después. 

3. En un recipiente de plástico, que pueda ser desechado posteriormente, se revuelve 

silicón de ferretería con un poco de varsol. Esto para que adquiera más flexibilidad 

y copie mejor los detalles. El silicón debe tener las 

siguientes características: 100% silicón y capacidad de 

movimiento de ±25%. 

4. Se aplica la mezcla de silicón con ayuda de una paleta, de 

manera que quede aproximadamente 1 cm sobrante 

alrededor de la virgen. Se deja secar de un día para otro (12 hrs mínimo). 

5. Luego se le agrega otra capa de silicón que puede ser aplicada directamente del 

tubo, sin necesidad de mezclar con varsol. Se deja secar unas horas, 4 

aproximadamente. 

6. Una vez seco se aplica vaselina sobre el silicón para posteriormente realizar el 

contra molde. 
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7. En un recipiente se agrega agua y se va espolvoreando el yeso, equitativamente en 

todo el recipiente con agua, hasta que se empiecen a formar islas (cúmulos de yeso 

sobre la superficie del agua). Se mezcla con la mano a bajas revoluciones para no 

permitir la entrada de aire. Si queda muy líquido se debe esperar a que fragüe, no se 

debe agregar ni más agua ni más yeso luego de haberlo mezclado. 

8. Se aplica una primera capa de la mezcla de yeso sobre el silicón, dejando una 

pulgada sobrante luego del silicón. 

9. Inmediatamente seguido de esta capa, con la misma mezcla, se pasan pedazos de 

yute, como de 3cm x 5cm, por la mezcla de yeso, y se 

colocan sobre la primera capa de silicón. Por último se 

aplica una capa con el yeso sobrante. 

10. Una vez seco el yeso, se separan las capas de silicón y de 

yeso. Se quita la arcilla y se limpia la virgen. 

11. Se coloca de nuevo la virgen dentro del molde y el contra molde, se sostiene en una 

tabla con plasticina ,dejando al descubierto la otra mitad de la virgen. Y se repiten 

los pasos 6, 7, 8, 9 y 10. Tomando en cuenta que las capas de silicón y de yeso 

coincidan respectivamente. 

Chorreado del Y eso 

l . Se separan las dos partes de los moldes, y se aplica 

vaselina en el interior de los moldes. 

2. Se cierra el molde y se asegura con una liga o un mecate. 

3. Se prepara la mezcla de yeso siguiendo el paso 7 anterior, 

de "Molde de Silicón y Contra molde de Yeso". 

4. Se chorrea el yeso dentro del molde y se retira para que sólo se haga una capa 

delgada y evite la creación de burbujas. 

5. Se vuelve a chorrear dentro del molde. 

6. Se deja secar. Dependiendo del clima puede ser un par de horas o hasta 12 horas si 

el clima está muy húmedo y frío. 
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RESULTADOS 

• El proceso se tomó largo y tedioso debido a los moldes. Conforme se iban 

elaborando las vírgenes los moldes se veían afectados, y esto dificultaba el 

chorreado. Por esta razón las coladas se volvieron más pronunciadas y marcadas. 

• Al ser el yeso tan frágil, hubo que realizar varios contra moldes, ya que solían 

quebrarse con facilidad. Por esta razón es importante usar yute como agarre. 

• El resultado técnico fue satisfactorio ya que el yeso resultó una técnica fácil de 

trabajar y permitió la copia del original 

• Resultó ser bastante económico ya que los materiales no son costosos. 

3) Vírgenes 

Estas 5 vírgenes están confeccionadas de 3 materiales diferentes: yeso, parafina y 

resina. La resina fue trabajada de tres maneras diferentes: pura (sin agregar ningún 

componente), con pigmento verde-azul y con carga. Debido a que la idea es trabajar 

diferentes materiales, el molde debía ser más resistente, por lo que se eligió efectuar un 

molde de hule de silicón, y los contra moldes de resina. Además, este molde permitía una 

mejor copia y un resultado de mejor calidad. 
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A continuación el proceso del molde/ contra molde, el chorreado de resina, parafina 

y yeso. 

Molde de Silicón de Hule 

l. Se pasa cera desmoldante a la virgen original. Unas 3 

capas delgadas. Además esta cera ayuda a mantener el 

brillo en la pieza final. Se aplica una capa de cera y se 

frota con servilleta para quitar el exceso. 

2. Se adhiere la virgen a una base de cartón forrado en 

cinta adhesiva, y se hace un contorno con plasticina para que retenga el hule. 

3. Se prepara el hule con el secativo al 2% (2% desecativo al peso total en gramos de 

hule empleado) 

4. Se chorrea el hule desde la parte superior dejando que 

baje por toda la pieza. 

5. Se deja secar de un día para otro. 

6. Se repite el proceso, cuantas veces sea necesario, hasta 

quedar una capa de aproximadamente 5mm. Las primeras capas deben de ser muy 

delgadas para que copien bien el detalle. 

7. De ser necesario, se agrega una mezcla de silicón de hule con aerosil para agregar a 

las partes que hayan quedado muy delgadas. El aerosil 

sirve para espesar el hule. 

8. Una vez seco el molde, antes de abrirlo se procede a 

realizar los contra moldes. 

9. Para ello se prepara igual que se preparó para hacer los 

moldes de yeso. Sobre una cama de arcilla o plasticina, se pone cera desmoldante y 

PBA al molde, y se aplican varias capas de resina con fibra de vidrio, dejando una 

pulgada de contorno. 

10. Se repite por el otro lado. Aplicando de la mejor manera posible cera y PBA a la 

resina de la primera tapa del contra molde, ya que esta suele ser más dificil de 

separar si se llega a pegar con resina. 
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11. Una vez secos los contra moldes se liman y pulen los bordes para evitar cortes. 

12. Una vez terminados los contra moldes, se retiran, y se hace una abertura por la parte 

posterior del hule y se saca la Virgen original. 

13. Por último, con un taladro se abren huecos en los contra moldes para poder cerrarlos 

con tuercas. 

Una vez terminado el molde y contra molde se procede a chorrear diferentes 

materiales. Para realizar las vírgenes siempre es importante preparar el molde previamente. 

Para esto se lava y se deja secar, o se seca con ayuda de una secadora de pelo, y luego se le 

agrega 1 o 2 capas delgadas de PBA, que funciona como un desmoldante. 

Se cierra bien el molde, con ayuda de los tomillos en los contra moldes, y al 

terminar se lava con agua y jabón desengrasante el molde. A partir de esto se procede con 

el respectivo proceso de cada material chorreado: 

Resina: 

l. Para preparar la mezcla, se vierte en un tarro plástico 

la resina, se pesa y se cataliza al 2% sobre el peso en 

gramos de resina por usar. (La cantidad de resina que 

se vaya a necesitar se calcula sobre el peso de la 

pieza. Para calcular este dato se llena el molde con 

agua o arroz, y se pesa, esto será igual a la cantidad 

de resina requerida) 

3. Se mezcla a bajas revoluciones con una paleta de madera, por 10 segundos y luego 

se chorrea en el molde. Para chorrear se deja caer un hilo delgado de resina para 

evitar que se generen burbujas de aire. 

4. Se deja secar 12 horas y se saca del molde. 
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Notas: 

• La virgen de color verde fue hecha del mismo modo, simplemente se agrega 

pigmento a la resina antes de catalizar. 

• Para realizar la virgen de resina con carga se agrega carbonato de calcio a la mezcla 

(75% de resina y 25% de carga, en este caso carbonato de calcio). Igual se cataliza 

el 2% sobre el 75% de la resina. 

l. Para preparar el yeso, se pone agua en un recipiente y se agrega 

el yeso en igual medida por todo el recipiente, hasta cubrir el agua 

y empezar a formar islas. 

3. Se revuelve. Si quedo muy líquido se debe esperar a que 

empiece a fraguar sólo. No debe agregarse más yeso ya que esto puede llegar a podrido 

(hacer que se quiebre fácilmente y no quede la consistencia deseada). 

4. Se vierte en la virgen y se vacía, luego se vuelve a verter, esto para eliminar burbujas. 

5. Se deja secar y se saca del molde. 

Parafina 

l. Se cortan en trozos restos de candelas. 

2. Se calientan en baño maría hasta derretir la parafina y que quede 

líquida. 

3. Se vierte en el molde, previamente preparado con desmoldante y 

se deja secar. 
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RESULTADOS 

• Debido a que el molde era de mejor calidad el proceso de chorreado se facilitó y 

permitió una mejor calidad en los resultados. 

• A la hora de chorrear la resina hay que tener en cuenta el clima, ya que si la 

temperara ambiente es muy alta la resina puede catalizar muy rápido. 

• El molde de hule permite el chorreado de muchos otros materiales, por lo que este 

molde deja la apertura para nuevas experimentaciones. 

• Hay que esperar un tiempo prudente del secado de la resina, ya que de sacarse antes 

de tiempo del molde pueden quedar marcas no deseadas en la pieza, como las 

huellas digitales de los dedos. 

4) Serie Entre el Templo y la Tienda 

Tras haber realizado la documentación fotográfica en templos y en tiendas, se 

realiza un análisis entre las fotografías de ambos lugares. Se relaciona el color, forma, 

organización del espacio y el contenido semiótico. 

A continuación se colocan unos extractos de los análisis que se realizaron en la 

bitácora de trabajo, las conclusiones y los esquemas visuales: 

~ La repetición está presente, tanto en la arquitectura y decoración de los templos, 

como en los artículos en los comercios. 
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~ La misma estética de saturación del espacio, que se ve en los techos y paredes de 

templos, se observa en las vitrinas y estantes de las tiendas. 

~ Se encuentran los mismos colores en la mayoría de las fotografias de referencia: 

celeste, café, crema, amarillo. 

~ Se pueden sacar patrones en ambos casos: patrones de un diseño, patrones de 

consumo y patrones de acomodo. 
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~ Las composiciones en ambos casos están conformadas de ritmo, repetición, líneas, y 

saturación. 

~ El espacio está saturado de piso a techo; el templo saturado de ornamentaciones y 

en las tiendas de objetos. 
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Posterior a este análisis, se procede a realizar los trípticos. Se opta por confeccionar 

los retablos en lugar de encargarlos a un lugar profecional. Esto implicó buscar la mejor 

madera, la mejor impresión y resolver problemas de ensamble y pega de la impresión. 

Se decidió trabajar la madera MDF por su peso liviano, se le colocó un marco de 

varillas por detrás, esto para dar soporte y evitar que se pandee la madera, y de paso 

resolver problemas de montaje. 

Las impresiones fueron realizadas en papel adhesivo y para pegarlas además se 

aplicó goma en spray. 
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RESULTADOS 
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• Resultó mucho más económico realizar los retablos, que mandar a hacerlos en 

alguna empresa. 

• El cálculo, la precisión y el cuidado fueron de mucha importancia en la confección 

de los retablos. 

• Fue importante realizar varias pruebas de impresiones antes de elegir el lugar y el 

papel en el que se imprimieron las imágenes. Al final se optó por papel adhesivo por 

varias razones: el papel poco poroso permite una mejor calidad de la imagen, es más 

delgado que otro, por lo que no deja ningún borde de grosor blanco. 
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• Todas las imágenes se editaron, ya sea en tamaño, calidad o contraste. Sin embargo 

tomar cada imagen con la mayor precisión del caso, es crucial, y permite tener 

opciones de fotografias para las propuestas finales. 

S)Ángelx 36 

Tras haber realizado los análisis para elaborar los retablos y haber confeccionado las 

vírgenes en yeso y otros materiales, resultó evidente que uno de los principales aspectos 

tratados es la repetición. Si bien está presente en el resto de las propuestas, de alguna 

manera se decidió desarrollar una propuesta que abarcara únicamente este aspecto, 

enfatizándolo y dándole esa importancia que adquiere el tema. 

Se desarrollan diferentes bocetos en los que se toma en cuenta la técnica, el 

montaje, si se aplicará un elemento de ruptura o no, etc .. A continuación un par de bocetos: 

1:] lol'.; 1 1 ' 
j ~ 

¡ 4 1 ¡ 
~~-

1 1 

j¡i 
1 ' 

1 ~ 

• 1 llj: .J 
1 

1 1 1 
1. 

' 
~1:. 

j j • 
j 

j 
1 1 .. 

¡· 
' 1 1 1 

j 
j 

¡ 1 1 1 

IJ 
1 

1 j 1 1 

~~,' ' J 
j . ¡ •' 

~ 
1 

,, ' 1 1 

1 ' ' 
j 

• 1 1 

1 

J;!: 1 

1 1 

~: , 1 1 ' ' 

44 



A partir de estos bocetos se desarrolla la idea de repetir una imagen. A continuación 

se muestran las imágenes que se tenían como opción para repetir: 

Se eligió la del ángel, ya que la Virgen se ha usado como referencia para dos 

propuestas más. Esta imagen se pegó sobre un soporte de cartofón. Este medio permite 

trabajar cada recuadro individual y colocarlo en la pared de la galería. 

RESULTADOS 
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• Fue importante buscar un adhesivo, que no afectara la pintura de la pared de la 

galería en la que fueron colocadas las imágenes. 

• El cartofón debe trabajarse con cuidado ya que puede golpearse con facilidad. 

• Para pulir los bordes, se pueden lijar 

6) Serie En el Mercado 

Mientras se realizaban los análisis de las fotografías de referencia hubo unas 

fotografías que sobresalían no sólo por su calidad, sino también por su contenido. Y a que la 

mayoría de fotografías resultaban útiles para realizar análisis posteriores, y a partir de ellas 

desarrollar propuestas, pero unas fotografías en específico ya aportaban todo el contenido 

que se deseaba transmitir, sin necesidad de desarrollar nada a extra. Por lo que se 

seleccionaron cuatro fotografías que reunían todas las características requeridas: 

composición, luz, color y contenido. 

RESULTADOS 
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• Es importante tomar en cuenta el tamaño en que se van a imprimir las imágenes, ya 

que este pequeño detalle puede afectar enormemente la lectura de las mismas. 

• Estas obras en específico recuerdan la importancia de nunca sobrevalorar una toma 

de fotografía, aún si en inicio sólo se crea que van a servir de referencia. 

• A la hora de tomar fotografías en establecimientos comerciales es importante, por 

respeto, pedir permiso al dueño, ya que no todas las personas se siente a gusto y 

algunas desconfían de la intención del fotógrafo. 

• Buscar la mejor calidad de impresión, así resulte un poco más costoso, a la larga es 

una inversión que vale la pena. 
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CAPÍTULO 111 Montaje 

1) Paleta de colores 

Para tomar en cuenta la paleta que se utilizó en el montaje, en primer lugar fue 

necesario diseñar una paleta general de las propuestas desarrolladas, tomando en cuenta los 

colores presentes en cada una de ellas. Esta fue la paleta de colores resultado de ese 

análisis: 

Como se puede observar en la paleta anterior, los colores se relacionan con 

simbologías espirituales como lo son el celeste y el blanco, que se relacionan con la pureza 

y lo divino, el verde asociado con el espíritu santo, el amarillo-oro con lo lujoso y el gris 

como color neutral, todos en tonos opacos sin ser muy llamativos. 

El desarrollar esta paleta resultó útil para mantener unidad y coherencia en todas las 

propuestas, aún si la técnica es distinta entre todas. 

Solamente una propuesta de montaje se sale totalmente de esta paleta de colores: las 

repisas en las que se colocaron las vírgenes de yeso. Para esta propuesta en específico se 

decidió seleccionar otra paleta de colores que generara un diálogo interesante. 

Se propone generar un punto de giro al seleccionar un color, que de primera mano 

no parezca tener relación directa con el tema de las vírgenes. En un inicio se pensó usar de 

fondo una imagen que desestabilizara, una imagen que tuviera relación con las masas y el 

consumo. Pero debido a que el objetivo principal de las vírgenes es hacer notar el resultado 

del proceso de producción, poner una imagen podría competir con la simpleza de las 

vírgenes. Se optó por usar colores planos que representaran el consumo de masas. De este 
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modo se logra generar una ruptura y un contraste visual entre el blanco de las vírgenes y los 

colores. Contraste que ayuda a la apreciación de las vírgenes. 

Para elegir los colores se realizó una investigación en la web para averiguar sobre 

los colores mayormente utilizados en la industria del consumo. Se encontró el siguiente 

gráfico: 
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Tomado de: htW:I/wwwl.bikker.ni/Bikker/lo:!!OwieV04-02072009.swf(Junio, 2013) 

Basándose en el gráfico anterior, y en el libro de Eva Heller La psicología del 

Color, cómo actúan los colores sobre los sentimientos y la razón (2004) se eligieron los 

siguientes colores como posibilidades: 
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Finalmente la lista de colores se redujo al rojo, amarillo y rosa fuerte, ya que son 

tres las repisas que contienen las 18 vírgenes. El rojo hace relación al consumo, a un 

proceso que acelerado incita a la compra impulsiva; el amarillo es un color que llama la 

atención, muchas veces utilizados en los rótulos de descuentos; y el rosa fuerte que se 

asocia con lo plástico. 

Este fue el resultado del montaje de las vírgenes: 

2) Diseño y elaboración de vitrinas y repisa. 

El montaje de las piezas tridimensionales fue diseñado con base en el estilo de las 

tiendas de artículos para el consumo de masas. Se utilizaron de base las fotografias, que 

fueron tomadas dentro de las tiendas para usar como ejemplo el modo de exhibición de los 

artículos a la venta. A continuación se muestran tres fotografias de las que sirvieron como 

referencia: 
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A partir de las tres fotografias anteriores se empiezan a diseñar varias posibilidades 

de montaje. Algunas diseñadas en cajas, otras en repisas y unas cuantas en vitrinas. A 

continuación se adjuntan tres extractos de los diseños realizados: 

Para la confección de las repisas, se reutilizaron unas cajas de madera que habían 

servido en un pasado para otro trabajo. Pasaron por un proceso de restauración: se 

limpiaron, lijaron, se les agregó una estructura para poder guindadas y se pintaron. Luego 

se mando a hacer en una vidriera una división para poder colocar dos filas de vírgenes. 

La cantidad de cajas utilizadas fue de tres. Un número que, además de ser 

estéticamente más agradable que dos o cuatro, tiene una simbología religiosa, ya que hace 

referencia a la Santísima Trinidad (Dios Padre, Dios Hijo y Dios Espíritu Santo). También 

tomando en cuenta el número tres se colocaron 6 vírgenes por caja en dos filas de tres, para 

un total de 18 vírgenes. A continuación se adjunta imágenes del boceto para la confección 

de las repisas y lo que fue el proceso de restauración de las cajas: 
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En el caso de la vitrina, la base fue confeccionada especialmente para sostener la 

vitrina, la cual sí fue encargada a un lugar profesional. En la siguiente imagen se muestra 

las medidas de la virgen para el diseño de la vitrina, y las medidas correspondientes a la 

base y vitrina: 

Este es el resultado del montaje de las vírgenes en la vitrina: 
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TERCERA PARTE 

CONCLUSIONES Y ANEXOS 
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CONCLUSIONES GENERALES 

Si bien es cierto que a lo largo del trabajo escrito se han ido enumerando varias 

conclusiones, tanto de tipo teórico-conceptual como a nivel técnico y de ejecución, resulta 

prudente al concluir esta memoria enunciar otras conclusiones generales que han resultado 

de la experiencia de haber realizado el Proyecto Final de Graduación. 

• El proceso de documentación fotográfica que vaya servir de base o de referencia 

no debe tomarse a la ligera. Igual cada foto debe ser pensada, tomando en cuenta 

aspectos de composición y luz. ya que nunca se sabe si una de esas fotos, o 

varias, puede resultar un trabajo final. 

• Estar abiertos a diferentes formas de arte para exponer una idea resulta 

importante. Utilizar el medio adecuadamente según lo que se quiere transmitir 

resulta más enriquecedor que sólo pintar por pintar, dibujar por dibujar o 

fotografiar por fotografiar. 

• Asumir con responsabilidad el medio que se elija para trabajar. Esto quiere decir 

investigar todo lo que se pueda sobre este y llegar a dominar la técnica, ya sea 

mediante la práctica, como también mediante mecanismos de enseñanza y 

aprendizaje. Consultar con personas expertas en la técnica y desarrollarla de la 

mejor manera. 

• En muchas ocasiones la obra final termina siendo sólo una pequeña muestra de 

un largo proceso, en el que el concepto y ciertamente el aprendizaje departe del 

artista, se desarrolla en la realización de la propuesta y no tanto en el resultado 

final. 

• Adquirir materiales de calidad desde el inicio resulta una inversión para tomar en 

cuenta. Materiales de baja calidad, como el yeso de ferretería, resina vieja o 

moldes de silicón económicos, a la larga hacen que el proceso se deba repetir 

varias veces, ya que el resultado termina siendo de baja calidad. 

• No sólo se debe de tener en cuenta el medio en el que se va a trabajar (pintura, 

fotografia, escultura, etc.) sino también el material. En el caso de las vírgenes se 

empezó trabajando el yeso, pero experimentando el material se puede notar como 

cada uno aporta un nuevo significado según las relaciones que se pueden hacer. 
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Ejemplos: el jabón limpia, es resbaladizo; el cemento es fuerte, sirve en procesos 

industriales; la resina transparente asemeja el vidrio que hace referencia a la 

transparencia y lo frágil; el yeso remite a procesos más artísticos; etc. 

• El montaje es igual de importante que el resto del proceso, en algunas ocasiones 

incluso más. El diseño y las decisiones que se tomen en la manera de montar la 

exposición puede potenciar las propuestas e incluso agregar contenido, como 

puede también restar y dejar deseando más de la propuesta en general. 

• El haber realizado esta investigación y haber concluido en una propuesta plástica 

tan satisfactoria, deja las puertas abiertas a seguir notando y haciendo notar esas 

prácticas que nos distinguen como individuos y como sociedad. 

• Tras haber realizado un estudio bibliográfico, ha resultado evidente el poco 

material de referencia que hay en el país en el tema de religión católica y el tema 

del consumo. Es por esto que el estado de la cuestión en el presente escrito es 

casi nulo, y muchas de los conceptos aquí tratados son teorías aplicadas a nuestro 

contexto tras el análisis y reflexión correspondiente. 

• Esta investigación abre puertas a nuevas investigaciones en temas de interés 

nacional, como lo es: 

o El estudio de las fábricas y los talleres de artistas e imagineros. Tanto el 

estudio individual de cada uno como su relación. 

o El papel de la virgen y su importancia iconográfica. Analizar porqué 

resultó un elemento fundamental en la presente propuesta. 

o La mujer artista que pasa de ser el objeto de inspiración a ser productora. 

También la mujer como objeto de consumo. 

o La experimentación de otros materiales para el chorreado de vírgenes. 

Por ejemplo el chocolate u otros comestibles. 

• El tema de la Cultura Visual Religiosa es un aspecto de nuestra cultura 

costarricense sin ser estudiado a fondo. Considerando que ningún otro autor en el 

país trata este término, este proyecto, junto con su investigación teórica, pretende 

abrir las puertas para nuevas investigaciones en el tema, e iniciar con un estado 

de la cuestión sobre la Cultura Visual Religiosa de Costa Rica. 
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ANEXOS 

En este apartado de la memoria se anexan las fotografías correspondientes a dos 

partes muy importantes una vez finalizado el proceso de producción. En primera instancia 

se agregan más fotografías de lo que fue el proceso de montaje general de la exposición, y 

posteriormente imágenes de la inauguración. 

1) Montaje general de la exposición en Centro de Investigación y Conservación de 

Patrimonio Cultural (Av. Central, entre calle 1 era y 3era): 
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2) Inauguración Martes 2 de Julio del2013 
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