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INrroguecion

1. Introduccion

1.1 El problema y su importancia

El Museo Regional de San Ramon es un museo universitario, sin fines de lucro; pertenece a
la Universidad de Costa Rica. Tiene como principal objetivo fortalecer la identidad a través
del estudio, difusion y la conservacién del patrimonio cultural costarricense, mediante los

procesos de educacion y participacion comunal.

Actualmente, el edificio del Museo se encuentra en proceso de restauracién, debido a que
la polillay el comején hicieron estragos en la estructura del techo; proyecto que ha tardado
aproximadamente un ano y medio, segun lo indica la M.Sc. Flory Otérola Duran, directora
del Museo. No obstante, se estan haciendo ingentes esfuerzos para que la reapertura se

lleve a cabo en agosto del ano en curso.

En tales circunstancias, nace la necesidad de divulgar tal acontecimiento, con el deseo de
quelareaperturadel Museo sea un motivo especial para invitar a la poblacién costarricense,

en general, y ramonense, en particular, a apropiarse de ese espacio.

Ante esa necesidad anterior surge el tema que se plantea en el presente trabajo, como
proyecto final de graduacién: "Produccién de material visual para promover la reapertura
del Museo Regional de San Ramén™. Proyecto que pretende contribuir a la reapertura del
Museo para que la comunidad de San Ramén y lugares circunvecinos sientan la necesidad
de visitar el Museo y reconocerlo como parte de la historia costarricense, ademds, como

un espacio que ofrece variados servicios al usuario.
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1.2 Antecedentes tedricos y practicos

Un museo es una institucién que alberga colecciones de objetos de interés artistico,
histérico o cientifico, conservados y exhibidos para la ensefanza y entretenimiento del

publico.

Desde una perspectivasocial, los museos son institucionesque ejercen unimportante papel
en la sociedad; son un testimonio que narra historias donde se involucra la humanidad.
Es un medio por el cual el ser humano fortalece su identidad colectiva y puede ayudar a

mejorar su calidad de vida.

Etimol6égicamente, la palabra museo proviene del latin museum; derivada a su vez del
griego museion, que en principio se referia a un templo dedicado a las musas. Es posterior
al Renacimiento que este término se utiliza para referirse a una coleccion de objetos bellos

y valiosos.

Los museos que se conocen en la actualidad se constituyeron en Europa en el siglo XVIII.
La mayor parte de ellos provenian de grandes colecciones privadas o reales. Mas adelante,
los museos modernos comienzan a subdividirse en especialidades, en determinados

temas o areas.

En Costa Rica también surgio la necesidad de crear museos, con un fin educativo, histérico
o de conservacion. Para darles el debido seguimiento se requiere de la suficiente
colaboracion del Estado y de otras instituciones, todo con el fin de impulsar la participacion
de las comunidades rurales y urbanas en la investigacion sobre su propia cultura, su
conservacion y difusion. De acuerdo con la Direccién General de Museos del Ministerio
de Cultura, Juventud y Deportes, a partir de 1970 que se dieron importantes cambios en

el proceso de recuperacion y salvaguarda del patrimonio cultural costarricense (1994:11).
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En el caso del Museo Regional de San Ramén, éste narra su propia historia; en 1878 la
Municipalidad de San Ramoén acordé construir un Palacio Municipal. Para ello contraté al
aleman Cristoph Conrad Runnebaum, conocido en Costa Rica como don Carlos, quien se

encargé del disefio de los planos del edificio.

Dificultades econdmicas detuvieron la edificacién en varias oportunidades, por lo que
es hasta en el afo 1893 que la Municipalidad se traslada a la parte concluida del nuevo

edificio (Quesada, 1995).

En 1924 el Palacio Municipal fue dafiado por un terremoto. A pesar de que se discutioé
la posibilidad de demolerlo, sélo se eliminé la segunda planta y se reparé el primer piso
donde continuaron las labores.En el aio 1962 la Municipalidad se trasladé al nuevo edificio
en donde funciona actualmente y en 1969 doné su antigua casa a la Universidad de Costa
Rica para que alli funcionara el primer Centro Universitario Regional. Posteriormente la
Universidad se trasladé a la nueva ciudad universitaria "Carlos Monge Alfaro”, en el distrito

de San Pedro.

En consecuencia, méas tarde, miembros de la comunidad ramonense y de la Universidad,
manifestaron la idea de aprovechar el inmueble como museo, y en 1986 se decidié iniciar

con el funcionamiento del mismo.

El Museo Regional de San Ramén esta ubicado en el centro del Cantén, al costado norte
del parque principal. Actualmente es una entidad que se dirige principalmente a la
poblacién ramonense. Sin embargo, los servicios del Museo estan también disponibles
para el publico del resto del pais y del extranjero. Entre los servicios que ofrece, esta
la sala de lectura y la sala de juegos; se imparten talleres de verano y diferentes cursos
(manualidades, literatura, folklore, ajedrez, entre otros); cuenta con salas de exposiciones

temporales y permanentes con tematicas muy diversas.

I
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Con todo, su misién es instar a la poblacién a que conserve y valore su patrimonio natural
y cultural —tangible e intangible-, mediante la investigacion, difusién y educacién, con el

fin primordial de aportar al desarrollo integral tanto de la regién como del pafs.
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1.3 Publico meta

El proyecto grafico final se dirige principalmente a la comunidad ramonense, mas que
todo por una simple determinacion geografica. No obstante, también se espera que otros
visitantes, al tener conocimiento de la reapertura del Museo, sientan interés y decidan

conocer la Institucion.

San Ramén sigue siendo un pueblo muy tradicional, donde principalmente el parque, frente
al Museo, se convierte en un centro importante de socializacion. Las familias, después de
la Misa se congregan en él;los padres de familia conversan mientras los ninos juegan y las
personas mayores encantan el lugar con sus historias. Igualmente, los jévenes llegan en

las tardes o en sus salidas nocturnas para reunirse con sus amigos o sus parejas.

Ese es el publico meta predilecto, todos los pobladores ramonenses y circunvecinos, la
gente que disfruta de su tiempo libre, que sale de su residencia con energias, deseos de

aprender y compartir,

Con el proyecto se pretende presentar alacomunidad un museo que en palabras populares
“esta de fiesta’; presente, activo, y que forma parte de la comunidad para su servicio y
educacién. Por lo tanto, el trabajo a desarrollar se proyecta para la comunidad en general,
de todas las edades y procedencias, sin hacer distinciones de género, condicion social o

economica.

13



Introduccion

14

1.4 Objetivos

Objetivo General:

Promover la reapertura del Museo Regional de San Ramén por medio de la produccion de

materiales visuales.

Objetivos Especificos:

10.

Investigar sobre Museologia y su aporte en la sociedad.

Indagar sobre la historia e importancia de los museos en Costa Rica.

Recopilar informacién sobre el Museo Regional de San Ramén, su historia eimportancia
en la comunidad.

Establecer comunicacién con personas de la comunidad para determinar hechos,
eventos, simbolos, y otros posibles elementos que aporten e identifiquen al Museo de
San Ramon con la comunidad.

Buscar informacion util sobre proyectos graficos o similares, relacionados a museos u
otras instituciones.

Establecer el concepto que caracterice al proyecto, a nivel de diseno gréfico.

Escoger las estrategias de comunicacion visual adecuadas para la fase de diseno
grafico.

Definir un estilo grafico que unifique la produccién de material visual, tomando en
cuenta los lineamientos del "Manual de Identidad Visual de la Universidad de Costa
Rica".

Incursionar en el campo de las Artes Graficas para determinar formatos posibles de
impresion y presupuestos.

Disenar el material visual requerido por el Museo Regional de San Ramoén para

promocionar su reapertura.



2. Procedimientos metodologicos

2.1 Elaboracion de la propuesta

El presente trabajo propone unainvestigacion sobre museologiay su aporte en la sociedad,
necesaria para la comprension histérica de la constitucion de los museos en general y sus

objetivos como institucién.

Para contextualizar la investigacién, serd necesario indagar también sobre los
acontecimientos historicos de los museos en Costa Rica, para posteriormente tener como
centro del proyecto al Museo Regional de San Ramén con su historia e importancia en la

comunidad.

Como la historia no solamente se encuentra conservada en los libros, fue importante
establecer comunicacién oral con personas de la comunidad. Para ello,en el parque central
de San Ramén se realizaron entrevistas cortas (4 a 5 preguntas), de caracter cualitativo, con
el fin de conocer la percepcion general que se tiene del Museo. Esto es de gran utilidad
para determinar hechos, eventos, simbolos y otros posibles elementos que aporten e
identifiquen al Museo Regional de San Ramén con la comunidad. La muestra se tomo “a

conveniencia’, segun Gomez (2005:10).

Parte de la etapa de recopilacion de datos consistié en buscar informacion Gtil sobre
proyectos graficos, o similares, desarrollados con anterioridad y que estén relacionados

con museos u otras instituciones, para tener un horizonte amplio del material existente.

Se establecera el concepto que caracterizara al proyecto grafico. Este, va a ser el tema de

fondo con el cual se pretende establecer una comunicacion efectiva entre el publico meta



Procedimientos metodolégicos

16

y el resultado final.

La siguiente etapa del trabajo sera de caracter grafico; en ella se definiran las estrategias
de comunicacién visual adecuadas para iniciar la fase de diseho, que a su vez consistird en
la definicién de un estilo gréfico que unifique la totalidad del material visual que se desea

producir.

Sera decisivo para el proyecto incursionar en el campo de las Artes Gréficas, con el objeto
de determinar formatos posibles de impresion, sus respectivos materiales y costos. Para
esto se visitaran empresas como litografias, gigantografias u otras quefaciliten informacion

y presupuestos para la impresion final del material visual.

Finalmente, después de haber determinado los formatos deseados para la produccién,
se procedera con el disefio del material visual requerido por el Museo Regional de San
Ramon. Dicha labor utilizard como estructura para su desarrollo los conocimientos sobre
Metodologia Proyectual del autor Bruno Munari en su libro: ;Como nacen los objetos?

(1983).



2.2 Descripcion

El proyectotiene un fin teérico-préctico,con elideal de incorporar conocimientos histéricos
y contemporéaneos, cuyo resultado se refleje en el campo del disefio. Es por lo anterior que
toma como punto de partida la investigacion sobre ciertos temas y sus correspondientes
atributos. Por lo tanto la investigacion historica estara basada en museologia, museos en

Costa Rica y en general, el Museo Regional de San Ramoén, en particular.

El trabajo investigativo también dara énfasis a la recopilacion de informacion actual, oral,
para establecer comunicacién con pobladores del cantén de San Ramén y presentar la
percepcion general que se tiene del Museo. Dicha informacién seré util para justificar

posibles ideas o elementos expuestos en el trabajo.

En cuanto al planteamiento conceptual del trabajo, este ird de la mano con la necesidad
del proyecto: es necesario promocionar la reapertura del Museo. En consecuencia, el
concepto del proyecto debe ser una invitaciéon gréfica para que el publico, en general,
sienta interés por ingresar a la Institucion y para que dicha Instancia se proyecte en otras
regiones fuera del canton, El Museo no solamente es el edificio que encierra exposiciones,
el Museo es también un centro activo de la comunidad, como lo son el Parque, el Mercado,

la parada de buses, en fin, el Museo es San Ramén, también.

El aporte innovador del trabajo nace al proyectar el Museo Regional de San Ramén
dejando de lado el limite que representan las paredes,y buscar lacomunidad en exteriores,
presentando una invitacion grafica original que despierte la conciencia de su existencia y

de su significado en la comunidad.

cedimientos metodolégicos
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3. Concepcion del Museo

Los museos, en la actualidad, son instituciones importantes que por medio de sus
actividades y exposiciones generan movimientos de publico que reflejan la atraccién por

los acontecimientos culturales y sociales.

Debido al importante papel que desempefian los museos, se han propuesto variadas
definiciones sobre su naturaleza y objetivos, entre éstas podemos mencionar la definicién
aceptada por el ICOM (Internacional Council Museums), conocido en espanol como el

Consejo Internacional de Museos:

"El museo es una institucién permanente, sin fines lucrativos, al servicio de la
sociedad y de su desarrollo, abierta al publico y que efectia investigaciones sobre
los testimonios materiales de la humanidad y de su medio ambiente, adquiridos,
conservados, comunicados y sobre todo expuestos para fines de estudio, de
educacién y de deleite” (Direccidn General de Museos del Ministerio de Cultura,

Juventud y Deportes, 1994:38).

El Consejo Internacional de Museos fue fundado en 1946. Es un organismo de caracter
profesional, institucional no gubernamental que tiene su sede en Paris. Este se encarga de
la gestion politica y del trabajo de los museos en todo el mundo.Su objetivo principal es la
promocion y el desarrollo de los museos mediante sus publicaciones, actividades, y labor

en conjunto con la UNESCO y otras organizaciones internacionales.

Para comprender la funcién de los museos en la actualidad, es necesario conocer los
factores histéricos que conllevan a su formacién como institucion publica, entre estos esta
la aparicion del coleccionismo, que se considera como el origen o punto de partida de los

museos.
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3.1 Historia del coleccionismo

;Qué se entiende por coleccién?. De acuerdo con Herndndez una coleccién es: “aquel
conjunto de objetos que, mantenido temporal o permanentemente fuera de la actividad
econémica, se encuentra sujeto a una protecciéon especial con la finalidad de ser expuesto

a la mirada de los hombres™ (Herndndez, 2001:13).

3.1.1 El coleccionismo en la Antigliedad

El acto de coleccionar obras es un hecho antiguo paralelo a la nocién de la propiedad
individual; este a su vez ha sido fomentado por todas las culturas e instituciones. Hay
muchas causas que han llevado al coleccionismo, entre estas esta el respeto por el pasado

y los objetos antiguos, el arte, el instinto de propiedad, y otras.

En las culturas antiguas el coleccionismo no surge como un fendmeno cultural consolidado,
ya que los conjuntos de objetos preciosos o sagrados se mantenian en templos, santuarios

y tumbas con un sentido mas trascendental que de exposicién o coleccién.

Algunos conocedores del tema remontan el origen del coleccionismo al Antiguo Oriente,
debido a que personas de la época acumulaban tesoros artisticos procedentes de botines
de guerra. Sin embargo, la civilizacién griega es la que por primera vez utiliza la palabra
mouseion, aplicada tanto a los santuarios consagrados a las musas dentro de la mitologia

griega, como a las escuelas filoséficas o de investigacién cientifica.

Por varios siglos Grecia fue un importante nucleo de la vida artistica. En sus templos
abundaron las estatuas, variados jarrones, pinturas, adornos elaborados en bronce, oro
y plata. La mayoria de estos objetos eran dedicados a sus dioses, pero también algunas

de estas obras se exhibian para el disfrute de la sociedad griega, como en el caso de los
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objetos religiosos, que pasaron a ser objetos de admiracién por su calidad y por la nueva
concepcion individualista del artista que firma sus obras, frente al anonimato de épocas

anteriores.

El nombre de museo se aplicé por primera vez como institucion en Alejandria, con la
creacion del Museion; éste tuvo caracter de universidad y fue considerado como un centro
cultural en el que se reunieron poetas, artistas y sabios. Un espacio que se dividi6 en salas
de reunién, observatorios astronémicos, laboratorios, jardines de botanica y zool6gicos,

mas la biblioteca que reunia importantes voltimenes de manuscritos.

Posteriormente en la cultura romana se utilizé el término Museum, palabra latina derivada
del griego mouseion,que designabaunavilla particulardonde se llevaban acaboreuniones
filosoficas. Es importante mencionar que el término no fue aplicado a una coleccién de
obras de arte. Sin embargo, los romanos adquirieron gran cantidad de obras de arte a
través de botines de guerra o de compras, ya que representaban un elemento de prestigio
social. Objetos como méarmoles y bronces griegos se convirtieron después de sus batallas
en trofeos. Este fendmeno podria decirse que es el ejemplo maés claro de la consolidacion

del coleccionismo.

Roma llegé a convertirse en un gran museo, donde los objetos saqueados eran expuestos
o llevados a sus casas romanas (coleccionismo privado). El coleccionismo se convirtié
en un movimiento de prestigio cultural; un instrumento de fuerza politico-social que dio
paso al mercado del arte, donde la venta de obras artisticas fue una excelente fuente de

ingresos econémicos para la sociedad, por lo tanto también sus copias y falsificaciones.

3.1.2 El coleccionismo en la Edad Media

Con la caida del Imperio Romano en la alta Edad Media, se inicié la formacién de tesoros en

21
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Europa, que incluian relicarios, piezas de orfebreria, manuscritos, piedras preciosas, entre
otros objetos de valor. Estas importantes colecciones fueron producto de donaciones
reales o populares, y se guardaron en las iglesias o en salas especiales de catedrales y

monasterios.

En estaetapa del coleccionismo,laiglesia como instituciéon desarrolié un papel protagénico
en la sociedad, se convirtié en el centro del mundo artistico y en la tinica forma de museos
publicos, con tesoros eclesiasticos mantenidos bajo rigidos inventarios. El arte, ademas, se
utilizé como un medio para la ensefianza de los fieles, se reflejé en mosaicos, pinturas y

esculturas, entre otras obras con motivos religiosos.

3.1.3 El coleccionismo en el Renacimiento (siglo XV)

El Renacimiento fue una etapa de revalorizacion del mundo clasico y de las culturas
antiguas; una cultura de monarquias absolutas fundamentada en reglas racionales y
cientificas que,con lafilosofia del humanismo, cred una renovacién total del coleccionismo;
nuevos modos de vida que llevaron a nuevas apreciaciones culturales y a la percepcién

del objeto clasico como un objeto estético e histérico.

En esta época, el coleccionismo tuvo dos objetivos: recuperar la antigiiedad y volver al
coleccionismo privado, de tal forma que se pasé de la acumulacion de la riqueza al placer
por la contemplacién de la belleza estética. Las colecciones renacentistas se concibieron
como un elemento de prestigio para las familias importantes, las cuales manifestaron un

gran interés por adquirir obras de arte para conservarlas en sus palacios.

Es asi como surgieron coleccionistas refinados, conocedores, criticos y expertos en arte; los
creadores de arte se sometieron al criterio, gusto personal o predilecciéon de los tedricos.

También, aparecieron las primeras guias artisticas y catalogos para las colecciones.
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3.1.4 El coleccionismo en el siglo XVI

En este periodo, conocido artisticamente como manierista, el coleccionismo se caracterizéd
por su eclecticismo, por la adquisicién de diversas colecciones constituidas en muchos
casos por plantas, minerales, objetos artisticos y otros elementos de interés o curiosidad

personal.

Por otro lado, las colecciones pertenecientes a las monarquias fueron conservadas
en grandes palacios, donde se clasificaron y ordenaron a causa del reciente interés, o
preocupacion, por la colocacidn de los elementos en sus respectivas colecciones;ya fueran

de caricter cientifico, artistico u otro.

Se puede considerar el siglo XVI, como el momento a partir del cual se constituyeron los
grandes patrimonios artisticos nacionales de Europa, en torno a las casas reales donde se

formaran los futuros museos europeos.

3.1.5 El coleccionismo en el siglo XVII

Luego de la consolidaciéon de las colecciones monarquicas, del siglo XVI, se dio un aumento
del coleccionismo debido a la participacion de una nueva clase social: la burguesia. Esta
surgié en los Paises Bajos como consecuencia de una intensa actividad comercial, y tuvo

por primera vez acceso al monopolio artistico de las monarquias absolutas,

Los burgueses interactuaron con el intenso movimiento de ob:.'as en Europa, donde el
arte se consideré una mercancia; aparecieron muchas copias y falsificaciones de obras
artisticas. La burguesia no solo compré por prestigio, sino también por gusto personal
y deleite, Entre los objetos valiosos que estos adquirieron se hallan muebles, piezas de

orfebreria, cristales, obras artisticas como pinturas, esculturas, dibujos y grabados.
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Las iglesias catolicas también tuvieron una participacion sobresaliente en este siglo;
sus interiores se recargaron con lienzos, marmoles, bronces o grabados que reflejan la
ideologia de los jefes eclesidsticos de la época. Para ilustrar esta idea, Ledn en su libro

describe:

“La fuerza social que mas se beneficié de la faita de competitividad en el mercado
artfstico fue la iglesia quien, valiéndose de la necesidad de conmover visualmente
al hombre, almacend en sus conventos, monasterios, iglesias y hospitales el mayor
tesoro artistico del pais” (Ledn, 1995:35).

3.1.6 El coleccionismo en el siglo XVIII

En elsiglo XVl seintensificé el mercado,elinternacionalismo artistico.Las transformaciones
sociales de este siglo pusieron fin al arte cortesano y dieron origen al arte burgués. Se

crearon las academias de arte basadas en el estilo neoclasico.

Acontecimientos importantes como los descubrimientos de Pompeya y Herculano,
sitios donde se encontraron numerosas y diversas colecciones compuestas por bronces,
esculturas, medallas y otros objetos provocaron un intenso interés arqueolégico por el

coleccionismo.

Surgieron ademas varios museos, la mayor parte de ellos provino de grandes colecciones
privadas o reales. Entre estos se puede hacer referencia al Museo de Louvre en Francia,
conocido anteriormente como el Palacio de Louvre, el cual abrio sus puertas al publico en
1793. Esta estrechamente ligado a las colecciones de la corona. Este va a ser el modelo que
posteriormente influird en toda Europa, acelerandose asf la conversién de las colecciones

reales en museos publicos.
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3.1.7 El coleccionismo en el siglo XIX

En el siglo XIX comienzan a surgir los museos especializados en determinados temas
o areas, como los universitarios, los de historia, los de ciencias, entre otros. Aparece la
Antropologia Cultural como ciencia, por lo que se desarrollan sociedades etnolégicas y

antropoldgicas en todos los paises.

Elinterés por la propia culturaimpulsé la creacion de museos locales y museos etnograficos
que refuercen la identidad nacional. Cabe destacar que estos museos son producto de la
industrializacion, su propésito principal es mostrar y difundir la forma de vida, costumbres,

economia, entre otros aspectos del ser humano.

En la segunda mitad del siglo XIX, América tomé participacién. Los Estados Unidos se
convirtieron en potencia mundial, por lo que se crearon varios museos en esta region.
Aparecen coleccionistas privados que invierten en colecciones de Europa, dejando a
las instituciones europeas sin poder ante los grandes empresarios estadounidenses. El
coleccionismo americano' se inclina por la obra de arte maestra y Unica” (Hernandez,

2001:28), por el prestigio de la firma, el valor artistico de la obra, o el precio.

3.1.8 El coleccionismo en el siglo XX

El inicio del siglo XX es visto como un periodo de crisis para los museos, producto de las
numerosas criticas que van surgiendo sobre el sentido de estos y el servicio que deben

brindar.

Se considerd que las instituciones museisticas se deterioraban fisicamente debido a la
escasez de presupuesto;y que la falta de formacién de técnicos o especialistas para guiar
al publico fue la causa de la ineficiencia pedagdgica de los servicios. En fin, se manejé

una serie de aspectos que no favorecian a la nueva ideologia de los museos publicos, en

' Se refiere al coleccionismo estadounidense.
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cuanto a los servicios que estos deben ofrecer.

Ante esta problemdtica, se crean distintas organizaciones como la Oficina Internacional de
Museos (OIM) que en 1926 comienza a publicar la revista "Museion™ con el fin de divulgar
la labor de la museologia y asi fomentar el desarrollo de los museos. Posteriormente esta
organizacion se convirtié en el Consejo Internacional de Museos (ICOM), al que se hace
referencia al inicio de este capitulo. Como nota adicional; la revista que producian se

conocera tiempo después como "Museum”.
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3.2 Evolucion del concepto de museo

Los museos, como se ha mencionado, han sido el resultado de un pasado complejo,donde
el coleccionismo es el protagonista de su constitucion, ya que “impuso todos los valores
ficticios para la valoracién de la obra de arte” (Leén, 1995:50). Sin embargo, es hasta en el
Renacimiento que se manifiesta el sentido semantico de lo que representa un museoen la

actualidad, con colecciones estrechamente ligadas a los edificios que las contienen.

La evolucion de los museos ha sido producto de la nueva concepcién de los mismos,
los cuales han dejado de considerarse como una realidad estatica e inamovible para
convertirse en instituciones dinamicas y creativas. Por ejemplo, gracias a la conversion
de las colecciones privadas a patrimonio colectivo, se da la expansién de los museos
por toda Europa, convirtiéndose en lugares de interpretacion, estudio e investigacion;
especie de centros para la educacién donde el objeto va a ser visto como un valor artistico,
arqueologico, etnografico e histérico, como un objeto-documento, reflejo de la sociedad
y la cultura, inserto dentro de un contexto social que exige un nuevo modelo de museo,

centro de accién entre las colecciones y el publico.

El concepto contemporaneo de museo se aplica principalmente enfunciénde los visitantes
o publico, los cuales van a ser el principal objetivo del museo y no sélo la conservacion
de las obras. Se comprende la necesidad de brindar un servicio publico y servir como
centro de educacion en general. Es por lo anterior, que los museos contemporaneos han
transformado las metas de produccién a cambio de la utilizacién de recursos; en otras
palabras, es el paso de la adquisicion de colecciones a la utilizacién educativa de las

mismas.

La ubicacion y la apariencia fisica del museo tienen gran importancia. El edificio, se

considera en la actualidad un elemento constitutivo del mismo, tanto asi, que varios
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museos se han convertido en especies de iconos arquitecténicos por medio de laimagen
que estos proyectan, ya que la arquitectura puede ser un elemento que refleja de forma
inmediata la autobiografia de la institucion museolégica. Sin embargo, los museos no

solamente son el edificio que encierra exposiciones; son centros activos para la sociedad.

En definitiva, el rol de los museos cambia, siendo el resultado de las distintas épocas donde
el conocimiento es el centro del desarrollo humano, y por consiguiente, se proyectan
como instituciones sociales, como la herramienta capaz de registrar el tiempo y la historia
del hombre. Incluso, donde se produce una especie de revolucién museolégica que
favorece a investigadores, conservadores y publico en general, en cuanto a las técnicas
de busquedas museograficas, por medio de aplicaciones de sistemas modernos como

ordenadores, bases de datos y métodos de informacién automatica .

3.2.1 Mision de los Museos

El ideal del museo es ser un medio difusor del conocimiento, que pueda expandirse y
adaptarse a un publico variado que desea ser espectador de los fenébmenos histéricos del
pasado.Tiene la necesidad de conservar, dar continuidad y establecer comunicacién entre

la sociedad, el mundo natural, cultural, el presente y el futuro, lo tangible e intangible.

Paraello,hoy en dia el personal delos museos trata de predisponer lamentey la sensibilidad
de los visitantes con medios escritos, la palabra, imagenes y otros recursos, todo con el fin
de que asimilen de la mejor forma los conocimientos sobre culturas pasadas o actuales,

deseando ser una via de acceso que incentive la reflexion del espectador.

Igualmente, los museos deben ser un espacio de libertad para las expresiones culturales,
para la creacién y la imaginacién del ser humano sin dejar de lado la realidad social. En

cuanto a la labor deseada de los museos Felix Barboza en su articulo "Museos en el ocaso
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y nacimiento de milenios” escribe:

"Es necesario que los museos participen en la construccién de una conciencia
de cultura, de naturaleza, de ética, de género, en la construccion de didlogos
interculturales, en la consolidacién de identidades, de actuar ante la cultura
de despilfarro, violencia, drogas, intolerancia, ante la desigualdad y la pobreza”
(Barboza, 2005:24).

Por otra parte, un aporte considerable y de gran importancia en cuanto a la mision de
los museos es la constitucion de la museologia, ciencia que nace como producto de la

conciencia que tiene el ser humano de su propia actividad histérico-social.

3.2.2 Labor de la Museologia

La museologia se considera una ciencia social ya que entre sus objetivos estd el plantear
un enfrentamiento dialéctico entre el publico y el museo, considerando el contenido del
museo (objeto) como un elemento claramente socializado. El ICOM, la define como una
ciencia aplicada,que estudia la historia del museo, su papel en la sociedad, su conservacion,

educacién y organizacién.

Segun Ledn, "hoy en dia la ciencia museoldégica ha erigido al hombre en sujeto primordial
del museo poniendo a su disposicion el objetivo de su contemplacién: el contenido™
(Ledn, 1995:96). Para la museologia el museo es un medio, que se traduce como el nexo
entre el hombre y la realidad, donde la finalidad como ciencia, se basa en la obtencién de
resultados que eficazmente suministren datos reales para la historia, siendo explicativa y

emisora de métodos empiricos.

La dindmica de la museologia radica en su constante renovacion, en ser una disciplina
expresiva, a favor del progreso y la civilizacion, que busca hacer accesibles los museos para

todos los individuos mediante el estudio cientifico, el sentido estético y educativo.
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La museologia actual percibe elmuseo comoun ente social que se adapta alas necesidades
de unasociedaddindmica,cambiante. Por ello, existe el deseo de desarrollar un museo vivo,
participativo, definido gracias al contacto entre el publico y los objetos que se mantienen

en su contexto.

3.2.3 La Museografia

La museografia estudia el aspecto técnico de los museos, por ejemplo, la instalacion de las
colecciones, climatologia, arquitectura del edificio, aspectos administrativos, entre otros.

No obstante, la museologia y la museografia estan estrechamente ligadas.

3.2.4 Tipos de Museos

Por otro lado, un aspecto que forma parte de la historia y evolucion de los museos es la
especializacion de los mismos. Ante esta situacion la museologia establece diferentes

tipologias. El ICOM distingue cuatro areas o tipos de museos:

a) Museos de arte: Relinen objetos por su valor estético, obras maestras expuestas
a la critica que son la base para los historiadores del arte. Se consideran los mas

tradicionales

b) Museos histéricos: Pueden contener obras de arte, pero su principal objetivo es
narrar de forma cronolégica un periodo determinado. Se pueden destacar los museos

arqueoloégicos, militares, navales, museos locales, entre otros.

¢) Museos Etnogréficos: En ellos, la estética del objeto literalmente desaparece; también
la cronologia se deja de lado, ya que no es un elemento esencial. Con los principios de

la antropologia estos han sido creados para contraponerse al etnocentrismo, mostrar



la diversidad de las culturas y propiciar el respeto por las mismas. Es en esta tipologia

en donde se enmarca el Museo Regional de San Ramén.

d) Museos de ciencias: Es una de las tipologias mas complejas, ya que en estos se trata
de reunir mediante la investigacién en las ciencias naturales el desarrollo técnico de la

humanidad, a lo largo de la historia.

3.2.5 El Publico

Como se expuso en apartados anteriores,el publico en la actualidad es uno de los objetivos
primordiales de los museos y de la museologia. Segun Ledn (1995), para optimizar los
servicios que a este se ofrecen, se han establecido tipos de publico o clasificaciones para

los movimientos de masas que asisten a dichas instituciones:

a) Publico especializado.Es escaso.incluye ainvestigadores, cientificos, eruditos, artistas,

criticos de arte, personas becadas, practicantes universitarios.

b) Publico culto. Es un grupo minoritario representado por estudiantes universitarios,

profesionales y la clase social alta pero sin titulacion universitaria.

c) Gran Publico. Grupo mayoritario, compuesto por trabajadores, escolares de la
ensenanza primaria, media y universitaria, profesionales de titulacion media y técnica

como artesanos o comerciantes.

Debido a la finalidad del presente trabajo, con esta clasificacién de Leén, se puede afirmar
que el "Gran Publico” es el que representa mayor interés para el desarrollo del presente
proyecto, por lo tanto a continuacién se amplia la informacion referente a la interaccion

entre este grupo y la museologia:
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Para la museologia el autéentico sentido de la proyeccién de los museos se hace realidad
al establecer contacto entre el museo y el Gran Publico, el cual aporta dinamismo a la

institucién y a su vez se ve beneficiado educativamente.

Los museos en la actualidad pretenden ofrecer, a este publico, variados servicios con un
fin principalmente educativo y de entretenimiento; por consiguiente, un buen nimero
de ellos, ademds de exposiciones permanentes y temporales, cuentan con areas de
recreacion, salas de proyecciones, cafeterias, restaurantes, tiendas, cursos sobre historia

del arte, talleres, entre otros.

Se reconoce que a mayor dinamismo por parte de los museos, mayor va a ser la afluencia
de visitantes; cuanto mejores medios y servicios educativos se ofrezcan para la poblacién
espectadora, mas sevan aincentivar las investigaciones y el desarrollo del museo,logrando

una real interconexién de los diversos estratos socioculturales.

3.2.6 Problematica de los Museos

Una de las criticas que se hace constantemente en cuanto al papel que desempenan los
museos en la actualidad (principalmente museos estadounidenses), es la orientacién que
muchos de estos han tomando, preocupandose menos por la conservacion y exposicion
de los objetos y més por la comercializacién de los mismos. Es asi como surge la
concepcion del museo-espectaculo o museo-mercado, que deja de lado la consideracion
del Patrimonio Histérico como un bien social, para exponerlo como un bien de mercado.
incluso, este fendbmeno es considerado como la industria museistica, donde se producen
grandes exposiciones, montajes museograficos en interaccién con conceptos econémicos

como la rentabilidad y la mercadotecnia.

Ante tales situaciones, para algunos resulta dudosa la eficacia cultural y pedagégica de
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esos museos. No obstante, hay grupos en contra y a favor de dicha comercializacién; los
gue estan a favor justifican su criterio basados en que las técnicas de marketing permiten
el desarrollo de programas de actividades museoldgicas que facilitan la promocién de los

mismaos.

Es dificil determinar hasta qué punto los medios de comunicacién o comercializacion
atentan contra la concepcion antigua o actual de los museos, ya que dichas instituciones
igual han evolucionado, considerablemente, con el fin de adaptarse a un publico también
cambiante. Pero,definitivamente se deben tomar en cuenta elementos que sean ttiles para
optimizar los servicios que brinda el museo, para incentivar el interés cultural, educativo
y recreativo de la sociedad; los museos deben considerar el proyectarse y promocionarse.
Incluso, es imperativo establecer contacto con otras instituciones, no solo culturales, para

que en conjunto se promueva la educacién y la investigacion.

Un museodebe ofrecerla posibilidad de desarrollar el pensamiento humano,confrontando
al publico con mundos artisticos e histéricos diversos, incitando a la reflexion y abriendo

paso a la imaginacién.
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4. El Museo en Costa Rica

Debido a su posicién geografica, Costa Rica ha sido un pais estratégico en cuanto al
contacto cultural con otros paises. Es un pais pequeno pero diverso, lleno de contrastes
étnicos y geograficos acarreados por un proceso histérico particular que es necesario

conocer para comprender el origen del los museos en nuestro pais.

Gran parte del sentido de la historia costarricense ha dependido de la busqueda de la
identidad nacional, especificamente, de la busqueda de la identidad cultural. La identidad
cultural se convierte en un principio social dinamico, que afirma y determina, de tal forma

que la poblacién puede reconocer y establecer un vinculo entre el pasado y el futuro.

Para establecer este vinculo histérico, el ser humano primero tiene que ser consciente de su
existencia y, después, debe reconocer el papel que desempena en su contexto social. Una
forma de lograrlo y de comprender parte de su origen como individuo es la recuperacién
de su patrimonio personal, por ejemplo, el conocer objetos de sus antepasados o la
conformacion de su arbol genealégico. En el caso de un pais y, de forma general, esto
se traduce como la busqueda o recuperacién del patrimonio nacional, el cual, “continua
siendo el elemento expresivo mas destacado de la evolucion y desarrollo de la Humanidad™

("Fernandez, 1993:126).

En Costa Rica la busqueda de la identidad nacional, en interaccién con acontecimientos
historicos, politicos, econémicos y sociales, tanto dentro como fuera del pais, fue
determinante para que, en el transcurso de poco mas de cien anos ,se establecieran la

mayorfa de los museos que se conocen en el pais actualmente.

Por eso, se expondran los acontecimientos historicos mas relevantes, posteriores a la
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fecha de la independencia de Costa Rica (1821), puesto que los museos entran en
escena principalmente después de tal hecho. Dicha narracién ird de la mano con

la formacién de los principales museos del pais.
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4.1 Resena historica de los museos en Costa Rica

El fenémeno de la independencia en Centroamérica provocéd considerables cambios, y
en el caso de Costa Rica, los gobiernos se preocuparon mas por la estabilidad politica-
econdmica del pafs. Es por ello que hasta 1850 se vivié un periodo de estructuracion,
en el que se implanté un nuevo modelo econémico y social basado en la expansién del

mercado.

Se promovio el cultivo del café, con buenos resultados. Costa Rica logré vincularse con
el mercado mundial, estableciendo un nuevo contacto cultural que en conjunto con las
ganancias econdmicas de las cosechas impulsé un nuevo modelo social, la sociedad

burguesa agro-exportadora, la cual tiempo después llegé a monopolizar la produccién.

La vinculacion que se establecidé con el mercado mundial hizo que el pais se abriera
en lo referente a relaciones internacionales; como resultado, se generaron grandes
cambios sociales, pues los pobladores estuvieron en contacto con nuevas corrientes de

pensamiento.

En consecuencia, se llevaron a cabo tratados comerciales con Europa, los que estimularon
la inmigracion. La llegada al pais de numerosos grupos de extranjeros trajo consigo
conceptos europeos, moda, alimentos, arte, infraestructura, en fin, la influencia europea se

hizo notoria en la mayoria de los aspectos de la vida costarricense.

En 1880 se fortaleci6 el modelo agro-exportador. Se crearon grandes obras de
infraestructura, instituciones importantes con sentido nacionalista, y también el ferrocarril
al Atlantico, una de las mas importantes obras en la historia nacional. Pero, por otro lado
Costa Rica enfrenta una crisis econémica, producto de la dependencia establecida con los

mercados internacionales. Sin embargo, a pesar de la crisis se dieron importantes avances

El Museo en Costa Rica
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culturales; aparecieron los primeros artistas, entre estos poetas, escultores y pintores.

En el ano 1887 se fundo el Museo Nacional de Costa Rica, el primer museo costarricense,
el cual tuvo como fin fomentar el estudio y la apropiacion de la naturaleza, ademas de

“coayudar en la creacién de una imagen nacional costarricense” (Viales, 2005:8).

Este museo fue producto del deseo de don Anastasio Alfaro (conocido botanico
costarricense), de organizar la primera exposicion nacional, con el fin de participar en la
Exposicion Universal de Paris en 1889. El éxito y la aceptacién de la actividad hizo clara
la necesidad de tener en nuestro pais un centro que brindara la posibilidad de exponer

diferentes objetos, permanentemente.

Fue de caracter cientifico por casi 43 anos, con muy poco acercamiento a la poblacion, ‘en
sus inicios surgié como un centro de estudio y exhibicién, dedicado a colectar y exponer
los productos naturales y las curiosidades histéricas y arqueoldgicas del pais” (Ministerio

de Cultura Juventud y Deportes, 1980:140).

Es importante destacar que el Museo Nacional, fue el primer y Unico museo del siglo XIX
en Costa Rica. Después de su creacion, pasaron alrededor de cuarenta anos sin noticias
acerca de nuevos museos, de tal forma que hasta 1970 este Museo fue la Ginica instituciéon
dedicada a la proteccién del patrimonio cultural nacional, en dreas como la arqueologia,

fa historia y las ciencias naturales.

Actualmente el Museo Nacional del Costa Rica es una institucion con mas de 120 anos
de existencia, que brinda apoyo a la educacion formal nacional y promueve la proteccién
del patrimonio cultural y natural del pais. Entre sus potestades esta confiscar el material
arqueoldgico ilegalmente excavado, mantener el herbario, realizar investigaciones en

arqueologia e historia en el territorio nacional y llevar a cabo diferentes actividades
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educativas.

En 1932 se cred el Museo Etnogréfico Elias Leiva del Colegio San Luis Gonzaga en Cartago,
producto de una exhibicion que se realizé para conmemorar la declaracién de laeducacién

como gratuita y obligatoria.

En 1933 se inaugur6 el Museo Histérico Juan Santamaria, que fue el resultado de una
exhibicion de reliquias histéricas en 1930, con motivo de la celebracién nacional del héroe

Juan Santamaria.

En 1940, en Costa Rica, se acentuaron problemas politicos y sociales, que al no encontrar
solucién provocaron la Guerra Civil del 48. Después de tal acontecimiento, se dieron una
serie de transformaciones que obligaron al pais a tomar medidas para su modernizacion

y crecimiento econdémico.

Hasta 1950, debido a los distintos factores politicos, sociales y econémicos del pais, fue
que los primeros museos creados presentaron un mayor interés por la historia natural.
Un hecho importante para el surgimiento de nuevos museos fue el establecimiento de
instituciones auténomas que promueven la creacion de los mismos, entre estas el Banco
Central, el Banco Nacional, el Instituto Nacional de Seguros y la Universidad de Costa Rica.
En afos posteriores a 1950, los museos se van a centrar més en la catalogacion y el estudio

de las colecciones.

Después de 1960 se crearon dos museos de historia natural: el del colegio La Salle y
el Museo de Entomologia de la Universidad de Costa Rica. Como nota adicional, cabe
destacar que el sistema de educacién superior, contribuyé con el desarrollo cultural del
pais al formar profesionales en campos afines, como antropélogos, artistas, arquitectos,

historiadores, disefiadores, educadores, entre otros.
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Por otro lado, en pro de la defensa del patrimonio de la humanidad, a nivel mundial se
establecieron diversas legislaciones referentes al patrimonio cultural. Por ello en Costa
Rica se crearon leyes de autorizacién al Gobierno, a instituciones y municipalidades, para
que adquirieran piezas arqueoldgicas y obras de arte nacionales, evitando de esta forma

que salgan del pais.

Este es el caso del Instituto Nacional de Seguros (INS) y el del Banco Central. En cuanto
al primero, a partir de 1970 adquiere artefactos de valor arqueoldgico provenientes
de coleccionistas y de donaciones, esto como respuesta a la situacion de saqueo y
comercializacion de objetos patrimoniales, tanto dentro como fuera del territorio

nacional.

De esta forma el INS conformé una coleccion de objetos precolombinos, con
aproximadamente 7000 piezas de diversos materiales, que llevé a la inauguracion del
museo bajo el nombre de “Coleccién Arqueoldgica del Instituto Nacional de Seguros™ en

1977; posteriormente, cambié el nombre por el de "Museo del Jade™,

Este museo se ha dado a la tarea de impulsar proyectos de investigacion, en el campos
antropoldgico, arqueoldgico, geoldgico, artistico y etnomusical. Ha estado presente en
distintas exposiciones internacionales y hafacilitado sus salas de exposiciones en funcién

de la divulgacion del producto de artistas plasticos.

El segundo caso, se dio después de lafundacién del Banco Central de Costa Rica en 1950, el
cual acordé crear un museo con el fin de conservar y estudiar el patrimonio arqueolégico
del pais. Como resultado se crearon el Museo de Oro Precolombino “Alvaro Vargas

Echeverria”y el Museo de Numismatica “Jaime Solera Bennett'.

El Banco Central conformé la coleccion de oro precolombino entre los afios 1950y 1974,
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a su vez impulsé la coleccidon de numismadtica y la obtencién de obras de arte nacionales.

Posteriormente, debido a las dimensiones de las colecciones se decidié construir un
Museo exclusivo para albergarlas. Entre 1978 y 1982 se construyé en San José la sede
permanente de las colecciones del Banco Central en el edificio subterrdneo cuyo techo es

la Plaza de la Cultura.

Por otro lado en Costa Rica, “a partir de la década del setenta se dieron cambios sustanciales
enel procesoderecuperaciony salvaguardadel Patrimonio Histérico Cultural,y una politica
cultural, con la creacién del Ministerio de Cultura, Juventud y Deportes en 19717(Direccién

General de Museos del Ministerio de Cultura, Juventud y Deportes, 1994:11).

El Ministerio de Cultura,Juventud y Deportes (MCJD),significé unimpulso paralas politicas
culturales del pais. Como rector cultural, establecié distintos objetivos, entre estos la
regionalizaciéon de museos, su fortalecimiento y la educacion en las distintas comunidades
del pais, para que en equipo se colabore con la recuperacién y proteccién del patrimonio
nacional. Por consiguiente “el establecimiento de nuevos museos responderd a las

demandas de las comunidades del pais” (Barboza, 2005:20).

En los anos siguientes se acelerd la apertura de otros museos. Se fundé el Museo de Sitio
de Guayabo en Turrialba, el Museo Histérico Cultural Juan Santamaria y el Museo del Café.
Aparecieron ademas museos privados y religiosos como el de Arte Religioso Nuestra

Senora del Pilar, el de San José de Orosiy el de San Blas de Nicoya.

El Museo de Arte Costarricense fue creado en 1977y se establecié en el edificio patrimonial
que anteriormente funcioné como el primer Aeropuerto Internacional de Costa Rica,
en la Sabana. Es una instituciéon que exhibe obras de arte nacional y que promueve la

divulgacion e investigacién de las artes plasticas costarricenses.
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En el transcurso de los ahos 1980-1982 el Estado enfrentd una nueva crisis econémica,
derivada de la dependencia con el sector exterior al importar tecnologia y materias primas.
Los organismos internacionales plantearon ~ las directrices que se deben seguir, la puesta
en marcha de las mismas tuvo un costo social muy alto, deteriordndose las condiciones
de vida de la poblacion, abriendo una brecha social que durante aios el Estado tratd de

nivelar” (Herrero, 1995:61).

Dicha crisis dio paso a un nuevo estilo de desarrollo; se establecieron negociaciones con
la banca internacional privada para financiar programas de estabilizacion financiera. El
Estado trabajo en la reestructuraciéon del mismo, a través de la privatizacién de algunos

servicios, eliminando varias instituciones y despidiendo personal.

La década de 1990 puede considerarse el periodo donde cuantitativamente los museos
tomaron fuerza en Costa Rica,debido a la cantidad que se crearon.Por ejemplo los museos
regionales, como entidades histérico-culturales son para el Estado un medio ditil para
contribuir con la conservacion el patrimonio cultural nacional. El Museo Regional de San

Ramon esuno de ellos, éste inicio sus actividades desde 1986.

En 1991 se cred el Ecomuseo de las Minas de Abangares. También se dio la creacion
de varios museos comunitarios indigenas como el de Boruca y el de Térraba, ambos en
Puntarenas. Esimportante destacar que en lamayoriade los casos,los museos comunitarios
son delimitados territorial y socialmente, son museos que se encuentran estrechamente

ligados al factor ecolégico y humano de un territorio.

Tiempo después se crea el Centro Costarricense de la Cienciay la Cultura, en el edificio que
conformé la antigua Penitenciaria Central, siendo un ejemplo del tipo de arquitectura de
fines del siglo XIX y principios del siglo XX; incluye el Museo Histérico de la Penitenciaria

Central de San José y el Museo de los Nifos:



El Museo de los Nifios ~ ayuda a satisfacer necesidades en los visitantes para
el encuentro con el conocimiento, el pasado, otras culturas, la recreacién, la
naturaleza, la familia, el asombro, la imaginacion y la sensibilidad” (Bricefo, Leon

y Lujén, 2005:90).

También nacen el Museo Calderén Guardia, el de Disefio y Arte Contemporaneo, El Museo
de Formas, Espacios y Sonidos situado en la estacion del antiguo ferrocarril al Atlantico, el
de Biologia Marina de la Universidad Nacional y el del Colegio Superior de Seforitas. Por
otro lado, se privatizan los Museos del Banco Central, como una medida del Gobierno para

solucionar los problemas administrativos que éstos representaban.

El Museo de Artey Diseno Contemporaneo se cred en 1994 con el fin de colectar, conservar,
exponer,investigary difundir las artes visuales nacionales e internacionales, principalmente

de las tltimas décadas del siglo XX y las primeras del siglo XXI.

Ocupa el inmueble que funciond por més de un siglo como la Fabrica Nacional de Licores,
actualmente Centro Nacional de la Cultura (CENAC); es ademas, uno de los pocos edificios

del siglo XIX que aun conservan su estructura original.

A finales del siglo XX las reformas educativas y sociales de distribucién de la riqueza y
el intervencionismo del Estado, en conjunto con la influencia de organismos y agencias
internacionales en la salvaguarda del patrimonio histérico, cultural y natural de las

naciones, generaron un florecimiento en el campo cultural.

La creacién y participacién de los museos regionales toma fuerza en el pais; con nuevas
propuestas y proyectos se convierten en medios para recuperar el patrimonio cultural del
pais, educar, reflejar y fortalecer los valores e identidades de las comunidades a las que

sirven.

El Museo en Costa Rica
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En la actualidad, los museos en Costa Rica tienen como objetivo ir de la mano con la
democracia, convirtiéndose en una de las bases de la nacionalidad costarricense y del
patrimonio cultural. De tal forma, pueden ofrecer mejores servicios a la comunidad,

difundir los valores culturales y naturales de la regién.

Es importante reconocer los avances y esfuerzos realizados en el pais en el campo de la
museologia. Prueba de ello es el Primer Congreso de Museos, llevado a cabo en el afo
2006, actividad que inici6é el Museo Nacional de Costa Rica por medio del Programa de
Museos Regionales, en el ano 2004. En él se trataron y expusieron temas relacionados
con la administracién, organizacién y gestién de los museos, museografia, tecnologia,

educacion, el publico, creacién de nuevos museos, entre otros.

Asi, el reto de las instituciones culturales, en la actualidad, es lograr el fortalecimiento de
los museos en el pais, teniendo en cuenta la problemética que se genera por la influencia
cultural que ejercen los paises industrializados, el fenémeno de la globalizacién, el deterioro

de ecosistemas y el impacto de la tecnologia.
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4.2 Problematica de los museos costarricenses

EL publico de un museo es uno de los principales objetivos de dichas instituciones,
entorno al cual giran todas las atenciones y servicios que se brindan. El conocimiento de
ese publico, es imperativo, ya que esto permitird al Museo una mejor direccionalidad en

cuanto a su programacion e intereses comunicativos con la comunidad.

Por ello, la principal problemética que pueden enfrentar los museos costarricenses, es el
desconocimiento de su propio publico, lo cual puede verse reflejado en el desinterés de

los visitantes o en la falta de éstos.

Por otro lado, la proteccion del patrimonio es un tema que desde hace muchos anos ha
estado presente en el pais; la historia del Museo Nacional de Costa Rica demuestra la

preocupacion temprana de los costarricenses por los asuntos patrimoniales.

De ahi que el interés por la proteccion del patrimonio nacional, debe ser transmitido a las
nuevas generaciones por medio del sistema educativo. De tal forma se estableceria en la
cultura, el deseo de aprender y colaborar con la historia de nuestro pafs. A su vez, segun
Navarro en su articulo: “El desarrollo de la educacion en los museos y los museos en el
desarrollo de la educaciéon’”, este cambio de actitud lucharia en contra de la percepcion que
ciertos visitantes reproducen acerca de los museos, siendo percibidos como instituciones
poco importantes dentro de la esfera gubernamental. Igualmente, el autor senala; "Es
nuestra creencia que dicha situacion obedece a que en Costa Rica carecemos de una

cultura de museos” (Navarro, 2005:52).

Finalmente, uno de los mayores problemas que enfrentan los museos costarricenses, es
la difusién, proyectos y exposiciones, debido a que no se les da la adecuada promocién, o

por carecer de los recursos para hacerlo, lo cual afecta cuantitativamente la visitacion.
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5. El Museo Regional de San Ramoén

El Museo Regional de San Ramdn esta ubicado en el Valle Central de Costa Rica, en el
centro del cantén San Ramén, provincia de Alajuela. Pertenece a la Universidad de Costa
Rica y tiene como principal objetivo fortalecer la identidad a través del estudio, difusion
y la conservacién del patrimonio cultural costarricense, esto mediante los procesos de

educacion y participacion comunal.

Se establecié en una comunidad trabajadora y en un contexto de gran riqueza natural
y cultural, en una regién conocida popularmente en nuestro pais como “la ciudad de los
presidentes y de los poetas',"debicio a que muchas de las figuras politicas y literarias de
Costa Rica nacieron o vivieron en San Ramoén: Presidentes de la Reptblica como José
Maria Figueres Ferrer y Rodrigo Carazo Odio; poetas como Lisimaco Chavarria y Feliz Angel

Salas.

Lo que hoy en dia conocemos como el Museo Regional de San Ramén, constituyo en el
pasado todo un centro comercial y administrativo que funcioné como el Palacio Municipal
del cantén. El inmueble narra su propia historia, la cual forma parte de la historia del

pueblo ramonense.
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5.1 Resena historica del Pueblo de San Ramoén

“...La historia antigua de la zona de San Ramén se inicia posiblemente miles
de anos antes de Cristo. Sin embargo, arqueolégicamente se puede afirmar la
presencia humana a partir de los 300 a.C.” (Castro, 1994: 34). Lo anterior se conoce

gracias a estudios arqueologicos elaborados por profesionales costarricenses.

Antes del contacto con los europeos, la region alcanzé un importante desarrollo
social gue mantuvo relaciones de intercambio con otras zonas. Se considera
ademas, que la poblacién para ese tiempo era estable y trabajadora, ya que hay

pruebas de la existencia de pequenas aldeas.

En sus inicios San Ramén fue el producto del “gran movimiento hacia el oeste de
miles y miles de campesinos desplazados por la utilizaciéon progresiva de la tierra

en el Valle Central™ (Quesada, 1995: IX).

En los primeros afos del siglo XIX la provincia de Alajuela era casi desconocida;
San Ramén un bosque impenetrable. En 1828 se realizaron exploraciones por las
cabeceras del Rio Grande y la zona donde esta hoy San Ramon. El sefnor Rafael Lino

Paniagua en 1943 describié de forma idilica la zona:

“San Ramodn, era una montana espesa olorosa a selva virgen, tupida de
palmeras y legendarios cedros que abrigaban en sus troncos una bonita
variedad de orquideas y flores que esparcian sus perfumes exquisitos”

(Paniagua, 2001:40).

Posteriormente San Ramoén, por instrucciones del Estado se dividié en lotes y
caballerias que quedaron a la venta. Para 1843, existié ya un pequeno caserio

llamado el barrio de San Ramdn, el cual fue fundado por pobladores nacidos en
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tiempos coloniales. Las familias se alimentaron de sus propias cosechas y mantuvieron

animales para la obtencién de carnes, huevos y lacteos.

En lo que respecta a la escogencia del nombre "San Ramén’”, se conocen dos versiones.

Una es que los fundadores del pueblo, don Ramén Rodriguez y don Ramoén Salas, llevaban
este nombre, La segunda y posiblemente mas aceptable a causa de la influencia de la
religién catolica en nuestro pais, es que los pobladores establecieron una relacién directa
entre el santo San Ramén Nonato y la zona, ya que dicho personaje lleva en la mano una

palmay la regién en ese entonces estaba poblada de palmas y palmitos.

Otros nombres que también se le dieron al sector fueron el "Valle del Palmar”y "San Ramén

de los Palmares”.

Es asf como se establecen comerciantes que periédicamente viajaron a San José trayendo
diferentes articulos. Después “las costumbres se fueron modificando, las necesidades se
acrecentaron, fue preciso instalar un verdadero establecimiento de comercio en un local

espacioso y aparente” (Moncada, 2002:24).

El presidente de la Republica, don Juan Rafael Mora, en 1854 erigi6 en pueblo a la aldea de
“San Ramoén de los Palmares’, esto gracias a la cantidad de pobladores con que contaba,
por tener municipio, iglesia para los cultos catélicos, edificios civiles y suficientes fondos
econémicos. De esta forma se establecieron diferentes leyes y el pago de intereses anuales
para invertir en la ensenanza primaria del pueblo y en la construccién de otras obras. Dos

anos mas tarde, Mora erigié en villa al pueblo de San Ramén de los Palmares.

En 1874 llegé a San Ramén don Julian Volio y su familia, quienes formaron una especie
de colonia josefina. Tal acontecimiento contribuyé al enriquecimiento cultural de los

habitantes, influyendo notablemente en la educacién y en las relaciones sociales de los
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pobladores.

En 1878 se establecio el servicio telegréfico y en 1879 el café de exportacion se transportd
en carretas hacia Puntarenas; se inauguré el alumbrado publico con faroles, se fundé la
biblioteca publica y se inicio la construccion del Palacio Municipal (actual Museo Regional

de San Ramon).

A principios del siglo XX, San Ramén se via influenciado al igual que otras regiones del pais
por la cultura europea, lo que modificé muchos aspectos de la vida social costarricense.
Ejemplo de ello es la fundacién del Club de Amigos en 1900, el cual se convirtié en el méas
antiguo del pafs,donde se celebraron elegantes fiestas, para la clase social mas privilegiada
de la época. Como medida ante la desigualdad social que provocé la creaciéon del Club de
Amigos, en 1926 se creé el Centro de Cultura Social, el que por muchos anos fue llamado

"Club de Obreros” (Quesada, 1995:119).

En 1916 San Ramén conté con calles, dos iglesias, parque, el Palacio Municipal donde se
instalaron las principales oficinas del gobierno y de la justicia, escuelas, mercado, hospital,

el teatro y el servicio de caneria y luz eléctrica.

En 1924 una serie de temblores, destruyeron la mayoria de los edificios publicos de la
ciudad, entre estos, la escuela municipal, la parroquia, la cércel y el hospital. Por otro lado el
Palacio Municipal que contaba con dos pisos quedé inestable. Ante tal situacién, se inicié
la recaudacién de fondos para la reconstruccion de los edificios. En el caso de la iglesia,

Rafael Lino Paniagua describe lo siguiente:

"Ha sido costumbre de todos los sacerdotes en todos los tiempos de la vida de
San Ramén, hacer turnos y recoger fondos para las construcciones parroquiales
que siempre se han estado haciendo y en ese tiempo con mayor esfuerzo para
construir la nueva iglesia” (Paniagua, 2002: 86).



De esta forma es posible comprender la tradicional Entrada de los Santos que se celebra
actualmente el dia 30 de agosto en San Ramon, vispera del dia del Santo Patrono. Los
habitantes de los distintos distritos que conforman el cantén optaron por ayudar
econémicamente a laparroquia central, asi que determinadodomingo llevaban consigo al
santo del patrén de los vecindarios y con él, venian tocando miisicos, reventando cohetes,

y anunciando la llegada del santo al lugar.

La ayuda econémica constituia el desfile de bueyes que llevaban en los cuernos billetes, a
su vez, jalaban carretas cargadas de maiz, frijoles, lena, arena y piedras calcéreas, también
se ofrecian animales como vacas, terneros o caballos.Generalmente el curay el jefe politico

(el alcalde hoy dia) recibian los donativos acompanados por la banda municipal.

Otra interesante tradicion que alegra al pueblo de San Ramén y sobre todo a los nifos,
es la de las "Melcochas de Maria". Se cree que dicha actividad se llevé a cabo desde la
fundacion del pueblo ramonense,y consiste en el dia de la Inmaculada Concepcién (8 de
diciembre),grupos de personas de la comunidad salen de sus casas pararecorrer las calles
principales, y se detienen frente a las casas donde vive alguna mujer llamada Maria, en

espera de que ella salga y reparta, o arroje, las deliciosas melcochas hechas de dulce.

En la actualidad,San Ramon sigue siendo un lugar privilegiado.Su historia,forma parte de
la historia nacional; sus fértiles tierras fueron el llamado al asentamiento de importantes
culturas precolombinas, y el surgimiento de una comunidad orgullosa de sus tradiciones,

en la que destacan poetas, misicos e intelectuales.
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5.2 Historia del Museo Regional de San Ramoén

La historia del Museo Regional de San Ramaén inicio en 1878, afo en el que la Municipalidad
de San Ramaén acordé construir un Palacio Municipal “para reunir en sus salones diferentes
entidades: la Municipalidad, la Banda, la Escuela de musica, la Jefatura Politica, méas tarde

Oficinas Judiciales, Correos y Telégrafos™ (Quesada, 1995:22).

Para llevara cabo el proyecto,la Municipalidad de San Ramén decidié contratar los servicios
del aleman Cristoph Conrad Runnebaum, quien disené los planos del palacio municipal.

Por otro lado, la direccién del proyecto estuvo a cargo del nicaragtiense Manuel Canijo.

Dificultades econémicas detuvieron la edificacion en varias ocasiones, por lo que es hasta
1893, que la Municipalidad se trasladé a la parte concluida del nuevo edificio. Contaba
con dos plantas elegantes, en el segundo piso un balcén que servia para los discursos de
plaza publica, varias oficinas y con un espacioso salén en donde se realizaron elegantes

bailes.

En 1924 principalmente la planta alta del edificio fue danada por un terremoto, motivo
por el cual se decidi6 eliminarla y reparar el primer piso donde continu6 sus labores la
Municipalidad. En 1962 la Municipalidad se trasladé a un nuevo edificio en donde funciona

actualmente.

En 1967, se cuestiond el futuro del antiguo Palacio Municipal. Finalmente, en 1969, la
Municipalidad de San Ramén opté por donar el edificio a la Universidad de Costa Rica
que habia iniciado desde 1968 el primer Centro Universitario Regional, en esas mismas
instalaciones. En el libro: Recordando la Historia de mi pueblo San Ramoén, se enaltece la

importancia de tal acontecimiento:
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“Este edificio palaciego fue la cuna de la primera Sede Regional Universitaria en
el pais. En él deja la Universidad de Costa Rica el sello de la democratizaciéon de la
educacion superior al dar oportunidad a los estudiantes de zonas rurales a hacer
una carrera universitaria” (Quesada, 1995: 24).

En 1976, se cuestiond nuevamente el eventual uso que podria tener el edificio del Antiguo
Palacio Municipal, ya que la futura Ciudad Universitaria "Carlos Monge Alfaro” estaba en
proceso de construccién. Personas de la comunidad y funcionarios de la Universidad de

Costa Rica, manifestaron la idea de utilizar el inmueble como museo.

En 1982 el antiguo Palacio Municipal por su valor histérico fue declarado patrimonio

arquitecténico y cultural. En 1983, después del traslado de la Sede Regional a la ciudad

universitaria, se hizo aiin mas notoria la necesidad de aprovechar el inmueble como museo.

Es en 1986, con el apoyo de un proyecto de Trabajo Comunal Universitario, que el Museo
Regional de San Ramon inicia su labor proyectandose como un espacio para divulgar la
historia y la cultura del cantén de San Ramén. No obstante, la idea de un museo se venia
gestando. Ya a finales de la década de 1970 se habia creado una sala para exposiciones
temporales, histéricas y educativas, de arqueologia, historia, artes plésticas, entre otros
temas. También se llevaron a cabo visitas guiadas a escolares. Asi mismo contaba con una
sala de lectura, sala de juegos, se impartian talleres de verano y cursos de manualidades,

literatura, folklore, ajedrez, entre otros.

Hoy dia este proyecto se denomina "Curadoria de la Sala de Exposiciones Temporales’, el
cual se lleva a cabo a través de Extension Cultural y se traduce como una alternativa para

que artistas nacionales y extranjeros expongan sus obras.

Igualmente, el Museo Regional de San Ramén fue la primera instituciéon del pais en
desarrollar una labor con proyectos de Trabajo Comunal Universitario como aporte a

la comunidad, con excelentes resultados. Desde entonces, cabe destacar, que el Trabajo
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Comunal Universitario (TCU) es un requisito que la Universidad de Costa Rica establece, para

que sus estudiantes realicen diferentes proyectos de servicio a la sociedad costarricense.

Entre los proyectos de trabajo comunal universitario que se realizan en el Museo, esta
el "El Museo Regional de San Ramoén y la Comunidad”, el cual por medio de talleres
dentro, y fuera del Museo, y de diferentes actividades en centros preescolares, escuelas y
colegios permite la recuperacion, conservacion y divulgacion del patrimonio cultural de

los ramonenses.

Igualmente, el proyecto de TCU “Centro de Literatura Infantil y Juvenil” es un medio para
la difusion de la literatura infantil y juvenil, y un complemento para la ensehanza de la

literatura en los centros educativos de la zona de San Ramoén.
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6. Proceso de diseno

6.1 El Problema

El problema se clarifica desde el inicio del proyecto en su propio titulo: * Produccién
de material visual para promover la reapertura del Museo Regional de San Ramén 7, se
planted, para que permitiera el desarrollo adecuado y brindara soluciones innovadoras a

tal acontecimiento.

Gracias a la previa investigacion sobre museologia, sus aportes y desempeio en la historia
de los museos internacionales y costarricenses, es posible tener una perspectiva mayor en
cuanto al tema, lo que resulta de gran ayuda, pues se han conformado ya las bases que

sustentaran el concepto y la produccion gréfica del material.

El Museo Regional de San Ramon, como parte de la Universidad de Costa Rica, desde 1986
cumple con diversos objetivos, entre estos el de fortalecer la identidad mediante el estudio,
difusién y la conservacién del Patrimonio Cultural Costarricense. Desde esa fecha ejercio
labores en el inmueble histérico conocido como Palacio Municipal en la comunidad de
San Ramoén, edificado en el ano 1893. En el ano 2007 cerré temporalmente sus puertas
y se trasladé a la Sede de Occidente de la Universidad de Costa Rica, debido a que las

estructuras del techo se vieron seriamente danadas por la polilla y el comején.

A partir de ese momento, con gran preocupacion, la Universidad de Costa Rica inicid
la busqueda de recursos econdémicos para llevar a cabo los trabajos de restauraciéon.
Es importante recordar que los museos son instituciones en pro de la proteccién del
patrimonio cultural, y que a su vez deben estar al servicio de la humanidad, por lo tanto

tienen la misién de actualizarse y ofrecer un espacio atractivo para que las personas se
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sientan invitadas a recorrer el lugar. En este sentido, partié la iniciativa de conservacion y

renovacién del edificio para ofrecer un mejor servicio a la comunidad y al resto del pafs.

La reapertura del Museo se proyecta con una semana cultural del 23 al 31 de agosto de
2008, destacando ademas, los 40 afnos de la presencia de la Universidad de Costa Rica en
las regiones. Contard con una serie de actividades, entre las cuales se pueden mencionar
un baile de gala, la inauguracién de las exposiciones permanentes y temporales, entre
ellas, la sala precolombina, el nacimiento de San Ramén, y la sala de leyendas tradicionales.
Es por lo anterior, que el Museo requiere de la efectiva divulgaciéon de dicha semana
cultural y, ademas, la razén por la cual el presente proyecto se centrard especialmente en

su promocion.

Es importante senalar que aunque el Museo Regional de San Ramon desempena una
importante labor cultural en la regién, y es conocido por la mayoria de los ramonenses,
sin embargo no ha sido, hasta el momento, promocionado adecuadamente (segun la
apreciacion de la mayoria de las personas entrevistadas), en tanto que no se ha proyectado
hacia la comunidad;es decir,anuncios, afiches, invitaciones,entre otros, se han concentrado
principalmente en el edificio, lo que no resulta efectivo para invitar a un publico que por

motivos de desinformacién no accede al Museo.

La idea anterior se ilustra con el siguiente comentario de uno de los vecinos ramonenses
entrevistados: "... el Museo necesita mejor publicidad, por internet o informacion para
turistas que andan por el parque y no saben del Museo. Puede aparecer en las revistas
que se hacen aqui, como "El Ramonense” o invertir en seguridad para que siempre esté

abierto.”

Ante tal situacion, el Museo como instituciéon debe expandirse, olvidar sus paredes para

llegar a ser mas interactivo. Ir en busca de su publico meta, cambiar el formato de sus
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anuncios (mayor tamano: mas visibilidad) y ubicarlos en zonas como el parque, la parada
de buses, la iglesia, y otros puntos de concurrencia social, todo con el fin de dar a conocer

las actividades que desarrolla.

En resumen, el problema a resolver es: como llegar al publico e invitarlo al evento que
organiza el Museo por medio de la produccién del material visual, pretendiendo establecer
una clara comunicacién con el espectador y a la vez despertando la curiosidad por las

actividades de la institucién.

Para la solucion de dicho problema, el proceso de diseio del presente proyecto se basa en
una adaptacion de la "Metodologia Proyectual™ planteada por el autor Bruno Munari en
su libro: ;Cémo nacen los objetos? Apuntes para una metodologia proyectual (1983), en
donde analiza de forma sistematica el proceso que el disehador lleva a cabo, desde que se

enfrenta a un problema funcional hasta su proyeccion y solucién material.

'Ver anexos pag. 130
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6.2 Recopilacion de datos

Larecopilacion delos datosinvolucra a todaaquellainformacién obtenida conanterioridad
y que ademds ha sido redactada en secciones anteriores del presente trabajo, tales como:
los antecedentes tedricos y practicos, el publico meta, la concepcién del museo, el museo
en Costa Ricay, finalmente, el Museo Regional de San Ramén y la comunidad. También
toma en consideracion las apreciaciones obtenidas por medio de entrevistas a algunos

vecinos de San Ramon.

Por medio de la recopilacién de los datos se reline, ademds, informacion referente a otros
trabajos de diseno grafico que por su calidad puedan aportar al desarrollo del presente
proyecto. Resulta de gran ayuda la obtencién de este tipo deinformacion (imagenes), pues
se amplia el horizonte que tiene el disefador para identificar pardmetros, posibilidades o

vias para innovar en su propio trabajo.

De esta forma, en esta seccién del trabajo, se procedera al analisis de los principales datos
obtenidos, desde una perspectiva de disefo y en funcién del problema a resolver para el

Museo Regional de San Ramén.



6.3 Analisis de datos

6.3.1 El Museo Regional de San Ramon

Esta ubicado al costado norte del Parque Municipal
de San Ramon, por lo que tiene una posicién
céntrica y termina siendo un punto de referencia.
Su planta es rectangular, poseé puertas amplias, sus

paredes estan pintadas con colores calido-pasteles

en tonos de amarillo y naranja. Su entorno exterior
suele ser fresco y activo, debido a la cercania con

arboles del parque y a la cantidad de personas que transitan cerca del lugar.

Arquitectonicamente se caracteriza por el sistema de construccién que le dio origen:"Cal
y Canto” que es una mezcla de cal, arena y huevo utilizada en el periodo de colonizacién.
Poseé multiples ventanas en sus costados, de forma rectangular y con un arco en la parte
superior. El interior del edificio se caracteriza por tener muchas columnas, pasillos anchos
y diferentes salas con puertas amplias. El centro del lugar esta descubierto (sin techo)

concentra un jardin y pequenos senderos.

Presenta varios elementos recurrentes o repetitivos como lo son el uso de columnas,
ventanas y ciertos elementos decorativos en las paredes (bordes). Otros elementos son de
caracter sensorial como la presencia de la luz y las sombras que se generan, la sensacion
que transmiten sus amplios pasillos (necesidad de correr o jugar), la calidez del sol que da
al jardin o la frescura que se concentra en algunas de las salas del museo, producto de sus

paredes construidas de "Cal y Canto™.
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6.3.2 El Identificador grafico

Para el ano 2008 la Universidad de Costa Rica y funcionarios del Museo Regional de San
Ramén han utilizado como identificador grafico una estilizacion de las ventanas del Museo,
de base rectangular e integrado a un circulo en la parte superior, monocromatico (1 solo

color).

Dicha imagen a nivel visual requiere de la regularizacion de proporciones, formas y

simetria, ademads, determinar la tipografia utilizada y el color que le define,

Por lo tanto para fines del proyecto, fue necesario reajustar el identificador grafico y definir
una tipografia similar a la anterior; para la palabra "Museo” se implementé el tipo de letra
“Book Antiqua” en negrita y mayutscula. En el caso del texto "Regional de San Ramén™ fue
necesaria la eleccion del tipo de letra “Gill Sans™ normal, siendo ésta diferente a la de la

version anterior pero mejor en lo referente a la legibilidad del identificador (sin serif).

La composicién del color (azul) se definié en escala CMYK (cian, magenta, yellow, black) en

los siguientes porcentajes: C: 100, M:100,Y: 20, K: 20.

—
MUSEO

RECG.IONAL

MUSEO

REGIONAL
DE SAN RAMON

DF SAN RAMON

Version anterio Version mejorada



MUSEO

REGIONAL

DE SAN RAMON

6.3.3 El Parque de San Ramén

Proparciones, guias y formas

Museo

Iglesia

Parque Municipal de San Ramoén

-N

Este lugar tiene gran importancia
para el proyecto, ya que es un punto
de encuentro para muchas personas
en San Ramén vy, ademas, esta
ubicado frente al Museo Regional
de San Ramén, por lo que la entrada
principal, literalmente, se conecta
con el parque. Al costado este del
parque se ubica la Iglesia Parroquial
y a los otros costados, se haya

principalmente locales comerciales.
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En la ilustracion de la pagina anterior, se representa simbdlicamente la estancia de
personas (puntos negros) en el parque, para un dia entre la semana, de once de la manana
hasta las doce del medio dia. Se puede entender a partir de la ubicacién de éstos (mayor
concentracion en el costado noreste), que la perspectiva visual esta orientada en su
mayoria hacia el Museo, lo cual potencia la imagen del mismo en el imaginario urbano
de las personas, pudiéndose utilizar como un elemento futuro del proyecto (ubicacién de
material visual). Sin embargo, cabe destacar que en otros momentos del dia, por ejemplo
en las noches de fin de semana, la conglomeracién de personas se ubica principalmente

en la esquina suroeste del parque, cercana a centros nocturnos de entretenimiento.

6.3.4 El Publico

Como se aclaré en la introduccién, la realizacion del proyecto esta dirigida para un publico
en general, pero por motivos de ubicacién geogréfica se privilegia a los ramonenses. Por lo
tanto una de las herramientas que facilité el proceso de comprension del futuro impacto
del proyecto fueron las entrevistas de caracter cualitativo realizadas a algunos vecinos del
canton, en las cuales se manifestaron respuestas similares en cuanto a la percepcién del

Museo Regional de San Ramoén.

Dentro de los datos mas importantes se rescata que la mayoria de las personas ha visitado
el Museo en una o varias ocasiones, y lo consideran como una institucion importante
para la comunidad. La totalidad de estos desconocia los motivos por los cuales el Museo
se encuentra cerrado temporalmente, de igual forma ignoraban una futura reapertura.
Entre los elementos que se encuentran dentro del Museo, recordaron principalmente las
exposiciones temporales y las instalaciones de algunas de las salas. La mayoria reconoce
que la institucion encierra parte de la historia del pueblo ramonense, pero concuerdan en
que el Museo actualmente no se promociona en la comunidad como deberia, por lo que

no se sienten involucrados o invitados a visitarlo o a participar de sus actividades.



6.3.5 Universidad de Costa Rica

Como se ha mencionado, el Museo Regional de

UNIVERSIDAD DE ., go6n pertenece a la Universidad de Costa

COSTARICA

Rica, por lo tanto la produccién de material visual

para promover su reapertura, deberd tener en
consideracion los lineamientos estipulados en el
“Manual de Identidad Visual™ que posee la Oficina de Divulgacion e Informacién (ODI) de

la Universidad, también disponible en formato pdf en Internet (www.odi.ucrac.cr).

Este manual expone distintos elementos de la identidad visual de la institucién, como
lo son el escudo o identificador grafico, la tipografia recomendada, variables, entre otros.
Dentro de las aplicaciones, se presenta el uso de papeleria, impresos, publicaciones,

publicidad, sitios web, sefalizacién y demas informacién.

Para este proyecto, es de interés la utilizacién como guia del manual para las diferentes
aplicaciones requeridas y, ademas, para identificar el uso correcto del escudo de la UCR
y del Museo en cuanto a la posicién indicada dentro del formato, proporcién, variables y

demas posibilidades.

6.3.6 Otros proyectos'’

El Museo Nacional. Se promueve graficamente mediante
la produccion de desplegables, boletines, programas de

actividades, el sitio en Internet, invitaciones electrénicas que

son enviadas a correos electrénicos, entre otros.

MUSEO NACIONAL
DE COSTA RICA |, actualidad, su estrategia grafica y comunicativa se

caracteriza por la utilizacién de vivos colores (amarillo, azul,

' Mds imdagenes sobre otros proyectos en anexos pag. 135
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rojo), pero esto depende de la actividad a publicitar. En cuanto al diseno, se compone,
en la mayoria de los casos, por la integracion de textos y fotograffas sobrepuestos o en
interaccion con formas irregulares u orgénicas (siluetas, plantas) que le otorgan dinamismo
y movimiento. El Museo trata de proyectase como un museo entretenido, de forma que el

manejo grafico que utilizan resulta atil para reflejar una imagen activa e interesante.

Museos del Banco Central. Por medio de informacion

‘. M_ymiggé impresa (informativa, educativa) y principalmente la

expuesta en mupis (publicidad estacionaria), los Museos
del Banco Central promocionan sus colecciones de oro
precolombino y de numismética, ademds de las exposiciones temporales que ubican en
sus salas. También cuentan con un sitio en Internet que contiene variada informacion

acerca de la institucién.

La publicidad dirigida para exteriores se ubica generalmente en distintos puntos de la
zona central de San José, principalmente en la avenida central, &rea de frecuente transito

peatonal y a la vez cercana a los museos (Plaza de la Cultura).

El estilo gréfico utilizado para promocionar los Museos del Banco Central va muy acorde
con sus colecciones; es elegante, sobrio y sencillo. Se caracteriza ademas, por la utilizacion

de fotografias llamativas y contrastantes con textos simples que invitan a sus actividades.

El material educativo que publican se dirige principalmente a estudiantes de primaria
y secundaria que participan de las visitas guiadas, por lo que el estilo grafico hacia ese

publico es mas colorido e ilustrativo.

Congreso Nacional de Museos. En el 2006 se realiz6 el Primer Congreso Nacional de

Museos. Se promocioné por medio de afiches, imagenes enviadas a correos electrénicos



o banners colocados en paginas de internet.

| Nacional Utilizé6 una imagen mas tradicional (ornamentos), que

) de Muscos

£2 las & Lo

1 e JCY "
£ i / r Congreso

hace alusion a los museos clasicos o de caracter mas

Bunas Cisivons sn 6200 artistico, la composicion es estéatica (simétrica).

lgualmente utilizd colores contrastantes (azul,
amarillo), los cuales por su grado de complementariedad (casi opuestos en el circulo

cromatico) resultan llamativos y captan de forma répida la atencion del espectador.

Museo Ferroviario. En la Universidad Nacional de Lanas,
Argentina, una estudiante de la carrera de Licenciatura en Disefio
y Comunicacién Visual desarrollé un afiche publicitario para

promover el Museo Ferroviario que se encuentra en ese pais.

Se considera Util para el presente proyecto por su gran simplicidad

en cuanto al uso de color y forma. Directamente establece relacién

con el contenido del Museo al representar por medio de lineas y
figuras geométricas la ruta de un tren. Lo que le hace llamativo
es el contraste generado mediante el uso de los colores amarillo y blanco sobre un gris
intenso; éstos a su vez representan la luz y la oscuridad. No requiere del uso de fotografias

para ser efectivo.

El segundo elemento que capta la atencion es la posicion de los elementos (45 grados), la
perspectiva y la inclinaciéon de éstos; por ejemplo el titulo "Museo Ferroviario”. Mediante

estos recursos se genera una composicion interesante y dinamica (movimiento).

Museo Guggenheim. El Museo Guggenheim de Bilbao, Espana, en el 2007 celebré 10
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anos de trayectoria, por lo que en ese ano festejo su
primera década con proyectos especiales, actividades
compartidas con otros organismos culturales y una

gran campana publicitaria.

La campana gréfica fue Illamada “Nosotros
Guggenheim” y se caracterizé por la utilizacién de

la fotografia como primera instancia, presentando

personas en actitud de libertad y el Museo en segundo plano como un mundo imaginario,

irreal.

En cuanto al diseno, la composicion de elementos resulta de gran interés, por ser una

imagen equilibrada, pero asimétrica. El uso de colores es muy caracteristico, tonos grises,

metalicos, en contraposicion al color naranja que se encuentra en detalles como el texto

y en el logotipo del Museo.

Valla publicitaria

Museo Naval de Alberta. En Canad3g, el Museo Naval
lanzé una campana grafica interesante en cuanto al
aprovechamiento de medios publicitarios alternos

(vallas publicitarias, parquimetros, buses, entre otros).

Utiliz6 fotografias muy realistas de elementos como
radares, periscopios, y demas objetos relacionados
con el Museo, para colocarlos en calles y lugares de

transito peatonal. Lo novedoso de la campana, es

la integracién de esas fotografias a la realidad cotidiana de las personas que caminan o

viajan en distintos medios de transporte.



Museo Arqueoclégico Regional. Laartista Gabriela Mejia Coste,de
Republica Dominicana, en el 2006 disené un afiche para promover
la exposicion permanente del Museo Arqueoldgico Regional de
Altos de Chavon, en el mismo pais.

Este ejemplo resulta funcional para reconocer la importancia

IXPESICHN PERMANINTE
30 b1 0BG

y protagonismo de la fotografia, como primera instancia, para
impactar al espectador y para establecer una relaciéon directa entre

el Museo y su contenido (coleccién).

La composicion de los elementos (trayectoria del objeto) y la utilizacion del color rojo
como fondo (contraste) resulta de interés, pues es una imagen llamativa que resalta los

colores y las texturas del objeto, provocando la curiosidad del espectador.

6 Pesied Afiches. El disenador chileno Waldo Gonzélez Hervé, en los afnos 70s
MLLONES -

principalmente, produjo una serie de afiches para la Polla Chilena
e

T

de Beneficencia.

De estos se destaca, ademas del estilo personal de su creador, la
importancia del uso de la ilustracién para cautivar o involucrar al

espectador. En general, los afiches que disefi¢ se reconocen por

la utilizacion de colores intensos y contrastantes, con infinitas
combinaciones. Las ilustraciones son muy humanas, llenas de sentimiento y no recurren a

la imagen realista o racional del individuo.

llustraciones.Ladisefadoraeilustradora estadounidense Courtney James ha desarrollado
un estilo de ilustracion muy particular al mezclar en la mayoria de los casos fotografia e

ilustracion, obteniendo agradables resultados. El arte digital que crea, expresa su propia
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personalidad, sus ilustraciones son figurativas con
la incorporacion de formas orgéanicas basadas en la

naturaleza.

Para el presente proyecto, los trabajos de James sirven
de inspiraciéon en cuanto a la integracién de formas
con la realidad fotogréfica y su manipulacién; son

disenos llenos de movimiento y color.
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6.4 Propuesta creativa

Para promover la "Semana Cultural de Reapertura del Museo Regional de San Ramén™
mediante la produccién de material visual, se desea lanzar una invitacion grafica
a la poblacién en general, pero por motivos geograficos y presupuestarios se hara
principalmente a los ramonenses. El material mencionado se colocara en el cantén de

San Ramon, principalmente en los alrededores del Museo.

Cada producto visual requerido, se desarrollara seguin el tipo de impresion’, formato y
material que necesite. Por medio del sistema de impresion digital se pretende obtener
dos banners verticales que se ubicaran a ambos lados de la entrada principal del Museo,
un MUPI (publicidad estacionaria) y lonas en gran formato que se ubicarén en lugares que
han sido parte de la historia ramonense (el Parque, Colegios, Escuelas, Hospital, Iglesia,

entre otros),

Para litograffa o imprenta se disenara un afiche que podra ser colocado en diferentes
zonas de San Ramén (distritos) y en distintas Sedes de la Universidad de Costa Rica, una
invitacion, postales adhesivas, un anuncio de prensa escrita para el Semanario Universidad

y otro de revista para ser publicado en las que se producen en la zona.

Se promocionara la actividad con camisetas, lapiceros, gorras y llaveros que seran
impresos mediante el sistema de serigrafia. Por Ultimo, se disefaran objetos web, como
una invitacion electrénica, para ser enviada al correo de estudiantes, funcionarios de la
UCRy a otros museos, ademas un banner promocional animado para colocarlo en el sitio

web de la Universidad de Costa Rica y del Museo, asi como de los otros museos del pais.

En todo el proyecto deberan estar presentes el logo del Museo Regional de San Ramén

y el de la Universidad de Costa Rica, los textos referentes a la actividad, las fotografias o

' Mas detalles sobre técnicas de impresién en anexos pag. 132
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ilustraciones determinadas y el estilo de diseno correspondiente. Existe la posibilidad de
que se incluyan logotipos terceros, como de patrocinadores o similares, ya que para la
realizacién material del proyecto el Museo podria necesitar el aporte econémico de otras

instancias.
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6.5 El Concepto

Para determinar el concepto que antecede a un producto de disefno gréfico, es necesaria
la escogencia de palabras clave, o de la creacion de una frase que exprese por si misma la
escencia del proyecto. En cierto modo, dicha frase va a ser el punto de partida y encuentro
del trabajo, estando presente de forma pasiva y activa a la vez, en tanto que el espectador
no necesite leer o comprender directamente la frase, pero pueda percibirla de forma

sensorial.

De esta manera, podemos considerar que el concepto de un trabajo o proyecto, va a ser el
tema de fondo con el cual se va a establecer una comunicacion efectiva en determinado
contexto, valiéndose de los conocimientos previos que maneja la sociedad. El proceso
para la formacion de dicho concepto inicia con el anélisis que se realiza frente a un objeto
o producto especifico,lo que involucra el contacto mediante los sentidos para la obtencidon
de caracteristicas fisicas o simbdlicas del objeto como lo son el color, el tamano, las formas,

la utilidad, entre otras.

{Qué es un Museo?, como se menciond en la descripciéon de los procesos metodolégicos,
un museo no solamente es el edificio que encierra exposiciones, es también un centro

activo de la comunidad.

Ahora bien, ;qué es el Museo Regional de San Ramén? En este caso, el concepto del
proyecto es la respuesta a la pregunta anterior: "El Museo es San Ramoén’, por lo tanto,
convive diariamente con los pobladores, es la historia plasmada en calles, escuelas, colegios,

el hospital, la municipalidad, la iglesia, el parque, en fin, toda la region.

En cuanto a la obtencién del concepto anterior, este parte ademas de los comentarios

realizados por varios vecinos de la comunidad ramonense, al manifestar su percepcién
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sobre el Museo, entre éstos se pueden destacar |os siguientes:"...es muy importante por el
conocimiento de San Ramén de antafo...”, "..muy bueno en lo referente a lo pasado, a los
libros de poemas, de antepasados...”,"...es un aporte a la cultura del pueblo...” (Entrevistas

personales),
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6.6 Estrategias de Comunicacion Visual

Las estrategias de comunicacién visual son técnicas visuales que el disefiador utiliza
para trabajar compositivamente un diseno o producto gréfico. Involucra un proceso de
experimentacién y seleccién para obtener una solucién visual efectiva, de forma que

exprese correctamente el contenido o mensaje deseado.

Las técnicas visuales brindan al disenador herramientas variadas para la expresion visual
del contenido; éstas existen en forma de dipolos o contrastes. Segin Dondis, “el resultado
final de toda experiencia visual, en la naturaleza y fundamentalmente en el diseno, radica

en la interaccion de parejas de opuestos o polaridades” (Dondis, 1976:123).

Existen ilimitadas técnicas visuales, motivo por el cual Dondis, en su libro, realiza
una clasificacién de las mismas con el fin de exponer las mas importantes, segun su
investigacion. Entre éstas se pueden destacar las siguientes: Fragmentacion y Unidad;
Equilibrio e Inestabilidad; Simetria y Asimetria; Simplicidad y Complejidad; Sutileza y
Audacia; Neutralidad y Acento; Realismo y Distorsion; Singularidad y Yuxtaposicion; entre

otras.

De las anteriores técnicas visuales se han seleccionado tres dipolos o contrastes para el
desarrollo del presente proyecto: Inestabilidad y Equilibrio, Simplicidad y Complejidad,
Singularidad y Yuxtaposicién. Es necesario aclarar que entre estos pares de técnicas se
genera una interaccion en la cual una técnica ejerce mayor poder que la otra; por ejemplo,
si se utiliza la técnica de la Simplicidad, el disefador debera concentrarse en su uso como
técnica principal, pero sin dejar de lado a su opuesto, la técnica de la Complejidad, de tal
forma que en el disefio se genere contraste sin caer en los extremos del uso y exceso de

una sola técnica visual.
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A continuacion una breve explicacion y justificacion de las técnicas a emplear para la

produccién del material visual que requiere el Museo Regional de San Ramén:

6.6.1 Equilibrio e Inestabilidad

La técnica de la inestabilidad y del equilibrio, es una de las mas importantes ya que radica
en el funcionamiento de la percepcion humana y en la intensa necesidad de equilibrio. “El
equibrio es una estrategia de disefio en la que hay un centro de gravedad a medio camino
entre dos pesos’, y “la inestabilidad es la ausencia de equilibrio y da lugar a formulaciones

visuales muy provocadoras e inquietantes” (Dondis, 1976:131).

@

Equilibrio Inestabilidad

Para el presente trabajo, se utilizard la técnica de la inestabilidad sobre la del equilibrio,
ya que es una técnica efectiva que sugiere accion, movimiento, dinamismo. El Museo
se renueva, desea transmitir un mensaje definitivo, por lo que necesita atraer, llamar la
atencion, hablar por si mismo y obtener como respuesta la concurrencia de la poblacién

a las actividades programadas.

6.6.2 Simplicidad y Complejidad

La simplicidad es la "...técnica visual que impone el caracter directo y simple de la



forma elemental, libre de complicaciénes o elaboraciones secundarias’; la complejidad
“implica una complicacién visual debido a la presencia de numerosas unidades y fuerzas
elementales, que da lugar a un dificil proceso de organizacién del significado” (Dondis,

1976:133).

Simplicidad Complejidad

Mediante la simplicidad se busca la transmicién natural y correcta del contenido del
mensaje, evitando ambigliedades o elementos complejos que interrumpan o atrofien la
comunicacién. El Museo Regional de San Ramén, entre sus objetivos principales, desea
lanzar una invitacién a la poblacién para que asista a sus actividades, por lo que el diseno

y el mensaje a transmitir debera ser simple, pero atractivo.

6.6.3 Singularidad y Yuxtaposicion

Para Dondis “la singularidad consiste en centrar la composiciéon en un tema aislado e
independiente, que no cuenta con el apoyo de ningun otro estimulo visual, sea particular
o general. El principal efecto de esta técnica es la transmisién de un énfasis especifico’.
Asimismo, la yuxtaposicion “expresa la interacciéon de estimulos visuales situando al

menos dos claves juntas y activando la comparacion relacional” (1976:143).
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Singularidad Yuxtaposicion

En este caso, la técnica de la yuxtaposicion se utilizard para establecer una relacion
directa entre el Museo Regional y el pueblo de San Ramon, para que refleje el concepto
del proyecto: "El Museo es San Ramén’, al situar a ambas partes en el disefo, a modo de

comparacion.
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6.7 Experimentacion

El periodo de experimentacion es una de las etapas de creatividad y analisis en el proceso

del diseno, previa a la definicion del estilo gréfico que caracterizara al producto o proyecto.

En dicha etapa, el disefiador se somete a su propia sensibilizacién mediante un mayor
conocimiento del objetivo. La previa investigacion sobre museologia, museos de Costa
Rica o, especificamente, sobre el Museo Regional de San Ramén contribuye, también, en

este punto del trabajo.

Los resultados que se obtienen son de caracter subjetivo o personal, puesto que se recurre
al empleo de los sentidos y de la observacion para determinar los elementos o detalles

que a futuro podrian contribuir con el estilo gréfico del proyecto.

6.7.1 Lluvia de ideas

Consiste en establecer una lista de palabras o frases que reflejen el contenido, concepto o
esencia del proyecto, a su vez, éstas pueden descomponerse en otras, generando redes o

especies de mapas conceptuales.

Por medio de dicho ejercicio, se facilita lacomprensién sobre determinado tema, problema
u objeto (Museo), lo que resulta, de gran ayuda para que el disefador a nivel creativo

descubra posibilidades en cuanto al uso de colores, formas y relaciones entre elementos.

Como consejo, para el desarrollo de la lluvia de ideas se puede realizar el ejercicio a
terceros, con el fin de ampliar el horizonte de palabras o conceptos. Otras personas, no

relacionadas con el proyecto, pueden ser mas neutrales respecto al tema.
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Unica Colorido

Alegria Movimiento
Importante Elegante
Fiesta Accesible
Comunidad Movimiento - : Cultura
Historia E;r;téglpacmn ' : Institucion
Iglesia Alegria Ayuda
Tradicién Prestigio Educacién
Leyendas Recuerdos conocimiento Entretenimiento
Juegos Infancia Estudiantes Historia
Bailes Suefios Juventud Célidez, frescura
Musica R TCU Espacio
Poesia Suavidad Ventanas
Parque Organico
Arte Libertad

El esquema anterior es el resultado de la lluvia de ideas para el proyecto del Museo Regional
de San Ramoén. En él es posible diferenciar el desglose de cuatro bloques importantes a
partir del Museo: la region en la que se encuentra la Institucién (San Ramén), la actividad
a promover (reapertura), el Museo como entidad y la Universidad de Costa Rica (UCR). A
su vez, estos se subdividen en otros términos también relacionados con el Museo, y asi

sucesivamente,

Del ejercicio se pueden destacar como resultados, la relacion entre ciertas palabras, como
por ejemplo “ musica’, "‘poesia’, ‘parque’, y “arte”, siendo interpretadas como “frescura’,
“suavidad”, “organico” (natural), libertad”, también es posible establecer otros nexos entre
conceptos, pues la palabra “orgénico” se puede equiparar con movimiento, participacion,

entre otros.
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6.7.2 Formas

La lluvia de ideas es el paso previo para la determinacion de formas o figuras geométricas
que caracterizan al Museo Regional de San Ramon y que posiblemente estaran presentes
en el disefio y estilo del proyecto. Por ejemplo, si se considera que la reapertura del Museo
Regional de San Ramoén debe ser alegre y entretenida, la mejor eleccion es un elemento
curvo o que simbolice movimiento, al contrario de un cuadrado, que resulta estatico y

pasivo.

Circulo. Unidad de movimiento; figura relacionada con el origen (historia)
ocentro. Presente enlaformadelasventanas,puertasyentradas del Museo
(medio circulo o arco). Para el proyecto, el elemento circulo representa a
cada persona que integra el pueblo de San Ramon, la historia como punto

de partida, de desarrollo.

\—_’/ Linea curva. Continuidad del movimiento, para dar la

sensacion de libertad, lo organico y natural, entretenido y

alegre.

Rectéangulo.Elemento que esta presente en las ventanas del Museo Regional

de San Ramon.

Formas irregulares. Representacion de la juventud, los estudiantes,
la diversidad de la cultura, la libertad en el arte, la poesia y la musica, el

movimiento, la festividad, la alegria, lo novedoso, diferente.

Sobreposicion de planos. Para dar el efecto de profundidad, lo que hay
detras, el pasado y presente. Puede ser (itil, ademas, para establecer relacién

entre elementos (técnica de la yuxtaposicion).
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6.7.3 Bocetos

En la etapa de experimentacion, es de sumaimportanciala elaboracién manual de bocetos
que involucren la manipulacion de herramientas de disefno y dibujo (lapiz, plumilla, tintas)
o de diferentes materiales. Son un recurso necesario para que el disefiador resuelva
situaciones, como lo son la composicién de elementos en el espacio a utilizar (formato), la

aplicacién de formas, planos, colores, entre otros.

El hecho de que sea una etapa de desarrollo manual, tiene el objetivo de facilitar el
proceso creativo, pues existe una enorme diferencia al trabajar sobre papel u otro material:
la experiencia de sentir texturas, la libertad y control de la mano al trazar lineas, figuras,

contornos, o delimitar sombras, en fin, hay muchas posibilidades.

Ejemplo bocetos
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6.8 Estilo Grafico

6.8.1 Leitmotiv

Segun la Real Academia Espanola, el término “Leitmotiv” es el “motivo central o asunto
que se repite, especialmente de una obra literaria o cinematografica” (www.rae.es). En el
area del diseio se explica como el hilo conductor, o concepto que se encuentra presente

en la totalidad del trabajo grafico por medio de ciertos elementos.

Para efectos del Museo Regional de San Ramon, el hilo conductor sera “el parque™. A la
vez, este Leitmotiv estarda muy relacionado con el concepto del proyecto: “el Museo es
San Ramoén”, ya que segun los resultados de la lluvia de ideas, San Ramon es el parque, es,

también poesia, musica, la gente, movimiento, entre otros.

El parque de San Ramon es parte de la historia del pueblo,es un punto estratégico, en el que
se realizan variadas actividades culturales y de entretenimiento, involucra la participacion
de la comunidad, la alegria y sus fiestas; entre éstas las patronales, que celebran el dia de
San Ramon (31 de agosto) con alrededor de 15 dias de actividades en la Iglesia y en el
parque, destacan la”Entrada de los Santos"'y los ranchos tipicos con platillos tradicionales.
Cabe destacar que la reapertura del Museo Regional de San Ramén coincide con dicha
eventualidad, lo que favorece la promocion de la institucion, ya que el pueblo es visitado

por un gran numero de personas, tanto de la regiéon como de otras zonas del pais.

Por lo tanto, el parque es un elemento importante que deberd estar presente en la totalidad
de la produccién visual. Se pretende representar por medio de figuras o estilizaciones que

sugieran la presencia de plantas y arboles.
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6.8.2 Reticula

Uno de los pasos necesarios para disefiar, es definir el formato a utilizar. Este puede ser
horizontal o vertical, segin el material grafico requerido. La reticula es una gufa que se
establece a través de una estructura estudiada y de tamarios fijos. Tiene como finalidad
establecer orden y estética. En otras palabras, se puede definir como una plantilla, que se

aplicara en la composicién, de modo que facilite la legibilidad del trabajo.

La reticula a utilizar para el disefio del material visual del Museo Regional de San Ramén
esta basada en el identificador gréfico de la institucion, por lo tanto su posicién es vertical
y simétrica. Sin embargo en algunas aplicaciones que sean horizontales la reticula se

adaptara a dicha posicién (giro 90°).

Posicién Vertical y= unidad vertical
| N R x= unidad horizontal

Wy

—_— 1

Posicion Horizontal

6y

6 X . 0%



6.8.3 Tipografia

La tipografia a utilizar en el proyecto del Museo Regional de San Ramoén es la familia Myriad
que, a su vez, es la tipografia principal del sistema de identidad visual de la UCR. Esta se
caracteriza por su calidez y racionalidad, como por su alta legibilidad en textos y titulares.
Ademas, es la recomendada para la elaboracion de publicaciones de prensa, desplegables,

senalizaciéon y papeleria.

Myriad Roman
Myriad Bold
Myriad Itdlica
Myriad Bold Itdlica

ABCDEFGHUUKLOMNOPQRSTUV
abcdefghijkimnopqgrstvwxy
1234567890@#5¢%A&*(j!)

6.8.4 Color

Se empleara el color del identificador grafico del Museo Regional de San Ramon, el color
negro, el blanco, verde limén y los colores alternativos de la UCR, entre estos: el azul UCR,
arena UCR, gris UCR, gris oscuro UCR, oliva UCR, girasol 2 UCR, aceituna UCR, Naranja UCR,

y mostaza UCR.

Es importante destacar que la dimensién cromatica se aplicara en funcién del leitmotiv
y del concepto del proyecto, se justifica ademas con los resultados de la lluvia de ideas,

proyectando una imagen célida y fresca, alegre, viva y dinamica.
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Azul Museo
PROCESO

C100/M100/Y20/K20

PANTONE
289

RGB
R0/G36/B76

RGB-WEB
#00244C

Gris Oscuro
UCR

PROCESO
C56/M12/Y0/K43

PANTONE
5425

RGB
R63/G119/B151

RGB-WEB
#3F7797

Negro

PROCESO
Black 100

RGB
RO/GO/BO

RGB-WEB
#000000

Oliva UCR

PROCESO
C12/M0/Y100/K43

PANTONE
582

RGB
R145/G147/810

RGB-WEB
#91930A

Verde limén

PROCESO
C25/M10/Y90/K0

PANTONE
390 PC

RGB
R201/G202/B67

RGB-WEB
#C9CA43

Azul UCR

PROCESO
C100/M60/Y0/K6

PANTONE
286

RGB
R38/G59/B136

RGB-WEB
#06339A

Arena UCR

PROCESO
CO/MO/Y15/K6

PANTONE
4545

RGB
R241/G238/B211

RGB-WEB
#F1EED3

Girasol 1 UCR

PROCESO
C0/M10/Y100/K0

PANTONE
109C

RGB
R255/G222/8B0

RGB-WEB
#FFDEOO

Gris UCR

PROCESO
C0/MO/Y0/K28

PANTONE
429

RGB
R193/G194/B196

RGB-WEB
#1C2C4

Naranja UCR

PROCESO
C0/M48/Y100/K0

PANTONE
144C

RGB
R248/G152/B29

RGB-WEB
#F8981D



6.8.5 Fotografia

Para la produccion del material visual, la fotografia es un recurso que se trabajard como un
medio para la obtencién de ilustraciones digitales que conformaran un escenario visual;
este incluye al Parque Municipal de San Ramén y al Museo. Para ello, se realizé un sesion

fotogréfica digital, de diversas plantas, arboles, senderos, y del Museo, entre otros.

Posteriormente, se procedié al andlisis de las mismas, y a la
determinaciéon de formas, texturas, sombras, espacios u otros
elementos de interés para la elaboracion de bocetos o dibujos.
Un ejercicio que facilitd el desarrollo de esta etapa fue la
impresion de las fotografias en escala de grises, con el fin de
dibujar sobre las mismas, tomar notas, seleccionar éreas, ver

contrastes, entre otras posibilidades.

Entre los resultados del proceso de observacion, se destaca
que el Parque Municipal de San Ramén posee gran variedad
de plantas y arboles: palmeras de gran altura (centenarias),
matas de platano, robles con flores blancas o rosadas, palmas,

y demas vegetacion.

Las imagenes de la izquierda forman parte del ejercicio
mencionado en la pagina anterior y fueron utiles para el
proceso de observacion y comprension de formas, espacios,

entre otros.

En ellas se delimitaron manualmente &reas, trayectorias o

formas que son de interés para el desarrollo de ilustraciones

digitales.
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El parque, en términos de naturaleza, tiene gran riqueza y belleza; la diversidad de
plantas que en él se encuentran son parte de un ambiente tranquilo, familiar y amigable.

Para el proyecto, es un recurso potencial para la determinacién del estilo ilustrativo del

proyecto.

6.8.6 llustracion

La ilustracién estaré presente en el prayecto y representara texturas y formas de plantas,
arboles, el Museo, entre otras, que conformaran el escenario visual del material grafico

para la reapertura del Museo Regional de San Ramén.

Bocetos. Ejercicios, estilo ilustrativo.
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Para la definicién del estilo ilustrativo, se elaboraron manualmente variados bocetos que
posteriormente se redibujaron digitalmente. También, se utilizaron fotografias que fueron
intervenidas en el programa Photoshop, luego, se trasladaron al programa Illustrator
para transformarlas y adaptarlas segun la intencién y caracteristicas de la imagen. A
continuacién una muestra del proceso descrito, aplicado a la ilustracion principal ( edificio

del Museo):

1. Fotografia original

3. llustracion final
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Las demaés ilustraciones que integraran el escenario visual del material gréfico a producir,

se empleardn en negativo (figura 1), a modo de siluetas o figuras monocromaticas.

Bl
Z e
SN

Figura 1. Negativo Figura 2. Positivo

6.8.7 Composicién visual

Todo conjunto de elementos se caracteriza por una determinada composicion visual, haya
sido esponténea o planeada con anterioridad. En la naturaleza, se pueden hallar infinitas
composiciones visuales, por ejemplo, en la hoja de un arbol es posible distinguir manchas,

lineas, colores, y demas detalles que la conforman.

Parte del oficio del disehador, es replantear composiciones, inventar, sentir, jugar, y
resolver problemas de disefio en determinado formato, todo con el fin de obtener el mejor

resultado visual, tanto en cuanto a belleza y armonia, como a nivel comunicativo.

En el caso del proyecto del Museo, el disefio y composicion visual tiene como punto
de partida las “estrategias de comunicaciéon visual” expuestas en el apartado 6.6, las
cuales se utilizan en funcién del desempenio de ilustraciones, textos, imégenes, y demas

elementos.
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Escenario visual. Compuesto en su base y seccion izquierda por ilustraciones de diferentes
plantas que fueron sobrepuestas sobre el color Gris UCR para sugerir profundidad y simular
el asfalto de las calles.En |a parte superior se encuentra la ilustracion del edificio del Museo

Regional de San Ramén con un colorido similar al de la institucion en el presente afo.

El objetivo del escenario visual es acompanar e ilustrar el material gréfico promocional,
su composicion invita a explorar la imagen, a reconocer la situacion real-imaginaria de la
cual se puede ser participe, es armonia, misica, poesia, la naturaleza de San Ramén vy la

importancia del Museo en dicho entorno.

Escenario visual
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Simbolo gréfico. Para la promocién del Museo Regional de San Ramén se utilizard como
simbolo grafico el "Esquema” o “Llave” que se usa comunmente para la elaboracién de
graficos o diagramas. Su funcién serd guiar al espectador de forma simple y préctica
en la lectura del contenido textual, de manera que el mensaje sea comprendido

eficientemente.

\

>

El anterior simbolo acompaniaré el titulo o texto principal del trabajo, también serd utilizado
para las actividades de la semana cultural de reapertura y en el caso del disefio del MUPI
(publicidad estacionaria) también en la seccién de colaboradores (Municipalidad de San

Ramén y PubliVirtual San Ramén).

Semana Cultural } Ep—
Reapertura | »gosto,2008

Museo Regional de San Ramén

Texto principal

8 PublVirtual ,

\
| Municipalidad de San Ramoén Publivirtuall San Ramén

Colaboradores
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/- ACTIVIDADES

® Gran Baile y Cena de Gala en el Museo
23 de agosto 2008, de 8:00 a 12:00 pm

e Oraguests "Lubin Barahona y los Caballeros del Ritmo®

Reserve su mesas

ANLLCIB@CiGn

Iieusmes: el 24

® Eventos Culturales
del 24 al 31 de agosto 2008
de 9:00 am a 9:00 pm
< = Graguestn de Guitarras - Etapo Banca de Musica
* Baies folkioricos Recuerdos de mi Tiema
« Grupa Experimental de Masica Gried

Coros de L Elaps Bdsica de Musica

Actividades

Firma promocional UCR. Estara presente en el material gréfico una de las versiones de
firma promocional de la Universidad de Costa Rica, la cual se caracteriza por tener las
letras "UCR" sobre el elemento “linea del horizonte” y bajo éste el texto "Universidad de
Costa Rica". Es la firma recomendada para el material promocional de la Universidad que

se ubica en exteriores o zonas alejadas de la Institucion.

UCR

UNIVERSIDAD ot COSTA RICA

o1
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Otros textos. Estaran presentes en el proyecto otros textos como “Sede de Occidente’,
“2008: 40 anos de presencia de la Universidad de Costa Rica en las regiones’, los créditos
del diseno e informacion de ubicacién y teléfono para mayores detalles de las actividades

en conjunto con el identificador grafico del Museo.

SEDE DE OCCIDENTE

" 2008: 40 anos de presencia de la
Universidad de Costa Rica en las regiones”

Museo Regional de San Ramén

staga narte del Parque Municipal de San Ramon, Alajuela

Composicion de plantas. Para el disefio de ciertas aplicaciones en las que no estara
presente el escenario visual por motivos de tamano, resolucion y material, se elaboré una
composicion o “'mancha” gréfica en el color verde limén, dicha forma esta constituida a

base de una especie de planta de jardin que predomina en el Parque de San Ramén.

La idea conceptual de dicho elemento (mancha) ademas de reflejar el leitmotiv del
trabajo es el establecer una analogia entre la imagen que plasma un rodillo de pintary la

restauracién del edificio e imagen del Museo.
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Fotografia planta original Composicion de plantas

Identificador grafico. En algunas aplicaciones, se utilizara el texto: "Museo Regional de
San Ramén” o el identificador grafico del Museo; ambos sobrepuestos sobre la “mancha

gréfica o composicion de plantas’; de forma horizontal o diagonal.

M US E Orecional DE SAN RAMON

MUSEO

REGIONAL
DE SAN RAMON
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Diagramacion (layout). En diseno, la diagramacién o layout consiste en la composicion

de textos,imagenes y demas elementos en determinado formato. Tiene como fin, facilitar

la legibilidad del contenido visual, toma en cuenta las “estrategias de comunicacién visual”

y la reticula creada con anterioridad para dicho fin.

A continuacién los dos esquemas basicos (bocetos) de diagramacioén para las aplicaciones

requeridas por el Museo Regional de San Ramén:

Titular y texto informativo.

|
Titular y texto informativo. «[

Escenario Visual
y frase de los 40 afios.

94

Posicion Vertical

} Escenario Visual
|y frase de los 40 anos.

|t |dentificadores graficos.

Posicion horizontal

T

—— )

> Actividades
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[ I——a Espacio blanco 1

Semana Cultural o N .
Reapertura | hl ..o Jdoos  Titulr

Musep Regional fle San Rampn

L Espacio blanco 2

—————a Eje horizontal sobre
el que se ubica el
edificio del Museo

* Escenario Visual

Créditos

. ‘ - Identificador
- grafico Museo

L] -
Frase de los 40 anos Firma grafica UCR y texto "Sede de Occidente”

La imagen anterior representa la diagramaciéon vertical que se aplicara al material
grafico promocional, en ella se senalan ciertas dreas que son de vital importancia para la
uniformidad del diseno (lineas en rojo y gris externas a la reticula). Las lineas que aparecen
en negro sobre el disefio conforman la reticula gréfica y las lineas en tono celeste son

guias simples que ayudan delimitar diferentes areas en el diseno. Es importante explicar
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que estos lineamientos se adaptaran proporcionalmente al formato de cada aplicacién,

pero dependiendo de las dimensiones de los objetos podran existir variantes.

En el caso de la diagramacion horizontal, la reticula gréfica hara un giro de 90 grados y
se utilizard el esquema vertical (imagen anterior) en el drea izquierda del formato y el
contenido referente a las actividades de la semana cultural a la derecha, como se muestra

a continuacion:

lr Eje vertical: separacion del

escenario visual y las actividades
Semana Cpltural | | AETIVIBADES T
| O e _u'.r: Agostp, 2008 r ?.deaqmtn)imﬂe&mu?n;“pm
+ Actividades
* Eyentos Culfurales

dift 24 al 31 de pgosto 2008
2 o 9:00 a4 20 prm

—+—=a Eje horizontal sobre
el que se ubica el ’

edificio del Museo
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7. Produccion de material visual

7.1 Impresion digital

7.1.1 MUPI

Un MUPI (Mobiliario Urbano Para Informacién) es una estructura de metal, madera o vidrio
y con iluminacién, donde se pueden colocar dos carteles publicitarios. Para promover la
reapertura del Museo Regional de San Ramén se elaboré un diseno especifico que por
acuerdo entre la Municipalidad de San Ramén, la empresa PubliVirtual y el Museo, se colocé
en varios puntos del drea central de San Ramén, entre éstos el parque, el Mercado Central
y la parada de buses principal. El modelo de MUPI en el que se expone dicha publicidad se
compone de una estructura de madera que esta colocada sobre dos basureros del mismo

material.

El disefio del MUPI fue impreso digitalmente a todo color mediante el sistema de gran
formato Plotter. Estd basado en el esquema de diagramacion vertical; conformado por
el escenario visual, los textos principales y demds elementos. En la parte inferior (base)
se ubica el identificador grafico del Museo e informacion basica de la institucion, a la
derecha los identificadores graficos de la Municipalidad de San Ramén y PubliVirtual que

colaboraron con la materializacion del MUPL.

MUPI - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (full color CMYK)

Formato Resolucion Material

122 cmx 90 cm

Més borde negro de 1,5 ¢cm s Backight
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Semana Cultural

1‘_5_3',:‘ % " % £S5 3 21 B i B8
\eapertura

Museo Regional de San Ramén

" 2008: 40 anos de presencia de la
Universidad de Costa Rica en las regiones™

é @ PubliVittual »

Municipalidad de San Ramén PubdiVirtuall San Ramon

Diserfio MUPI
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7.1.2 Banners

Se disenaron dos banners verticales (anuncios) en gran formato para ser utilizados aambos

lados de la entrada principal del Museo Regional de San Ramon. Tienen el fin (ademas

de llamar la atencién) de informar a las personas que transitan por el parque o frente al

Museo sobre las actividades de la semana cultural de reapertura.

Semana Cultural Del 23 al 31de
Reapertura Aaactn. 2008
Museo Ragional de San faman AgOsLo, 2UUO
ACTIVIDADES
o * St ot
(]

llustracion Banners

Debido al formato de los mismos (poco
ancho), se separd la informacién; en
el banner izquierdo se ubica el texto
"Semana Cultural Reapertura Museo
Regional de San Ramén™ con el escenario
visual y demés elementos. En el banner
derecho el texto "Del 23 al 31 de Agosto,

2008" junto con las actividades.

Los banners seran impresos a todo
color en el sistema Plotter y se pueden
posicionar sobre una base metélica que
facilita su soporte, de forma que pueden
cambiarse de lugar, estar dentro o fuera

de la institucion.

BANNERS - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (full color CMYK)

Formato Resolucién
175ecm x 80 cm 150 dpi

Material
Lona vinilica
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Semana Cultural ! Del 23 al 31de
Reapertura 1 Agosto, 2008

Museo Regional de San Ramén

_— ACTIVIDADES

{ * Gran Baile y Cena de Gala en el Museo
23 de agosto 2008, de 8:00 a 12:00 pm
3 p Barnhone v boy Caballeroy el Pt o

00N v

" 2008; 40 anos de presencia de la
Uik Costa Ricer & fos regh

sidad d : ® Eventos Culturales
del 24 al 31 de agosto 2008

J de 9:00 am a %:00 pm

Diseno Banners

7.1.3 Lona

Siguiendo el esquema de diagramacion horizontal se diseid una lona o manta en gran
tamano, con el objetivo de ser expuesta en puntos clave de San Ramon; en centros de

importancia histérica para la comunidad y a la vez de concurrencia social. Entre éstos se
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propone a la Parroquia, el Parque Municipal, el Mercado Central, el Instituto Julio Acosta

Garcia, la Escuela George Washington, el Hospital Carlos Luis Valverde Vega, entre otros.

La lona incluye el escenario visual y las actividades de la Semana Cultural, serd impresa
digitalmente a todo color.Tiene un tamano definido méas un borde que sirve como ruedo

para colocar los objetos o agujetas que le dardn soporte a la manta.

LONA - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (full color CMYK)

Formato Resolucién Material
150 cm x 200 cm 150 dpi Lona vinilica para exteriores.
Més borde blanco de 5

cm para ruedo

Semana Cultural | /-ACTIVIDADES
Rea pertura ( ;w” ;{.{”‘-)é} ® Gran Baile y Cena de Gala en el Museo

. ‘ >4, ) 23 de agosto 2008, de 8:00 a 12:00 pm
Museo Regional de San Ramén | -

" balleros del R

® Eventos Culturales
del 24 al 31 de agosto 2008
de 9:00 am a 9:00 pm

“ 2008: 40 anos de presencia de la
Universidad de Costa Rica en las regiones™

-

Diseno lona
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Fotomontaje lona - Mercado Central de San Ramén
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7.2 Impresion litografica

7.2.1 Afiche

El afiche o cartel por su formato (tamano doble carta) y material, es Util para promocionar la
actividad del Museo en diferentes zonas del pais,idealmente en centros educativos. Utiliza
como guia la diagramacion horizontal, pero, en el drea de las actividades se descartaron
varios textos, con el fin de dar énfasis a los que son de mayor interés para la semana

cultural.

AFICHE- ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (full color CMYK)
Formato Resolucién Material

11 x 17 pulgadas 300 dpi Papel Couché brillante

_~ACTIVIDADES

Semana Cultural
Reapertura | . .. 2008

Museo Regional de San Ramén |

» Gran Baile y Cena

de Gala en el Museo
23 de agosto 2008, de 8:00 a 12:00 pm

Orquesta"Lubin Bar los Caballeros del Rit

* Eventos Culturales
del 24 al 31 de agosto 2008
de 9:00 am a 9:00 pm

Diseno afiche
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7.2.2 Anuncio prensa escrita

El anuncio de prensa escrita, fue especificamente disenado para el peridédico Semanario
Universidad, con el fin de invitar a la comunidad universitaria de la Universidad de Costa
Rica y demas lectores a la semana cultural del Museo. Dicha publicidad tendra un tamano
de media pagina interna, y se ajusta a las especificaciones de impresién del periédico.‘ Se
basé en el esquema de diagramacién horizontal, y expone los textos mas importantes de

las actividades de la semana cultural de reapertura del Museo Regional de San Ramén.

ANUNCIO PRENSA ESCRITA - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (full color CMYK)
Formato Resolucién Material

26,5x16,3cm 300 dpi Papel periddico

~~ACTIVIDADES

Semana Cultural =~
Reapertura | a...o 2008
e * Gran Baile y Cena

de Gala en el Museo

23 de agosto 2008, de 8:00 a 12:00 pm

rauesta “Lubin Barahona y los Caballeras del Ritmo

» Eventos Culturales
del 24 al 31 de agosto 2008
de 9:00 am a 9:00 pm

Disefio anuncio prensa escrita

105



Produccion de material visual

7.2.3 Anuncio revista

Se disend un anuncio para la revista “Actualidad Ramonense’, siendo ésta una publicacién
popular en la zona de San Ramoén. Tendré un tamano de media pagina e iria colocado
en una pagina interna derecha. El trabajo se ajusta a las especificaciones de tamano e

impresion de la revista y el diseno utiliza el esquema de diagramacién horizontal.

ANUNCIO REVISTA - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (full color CMYK)

Formato Resolucién Material

8,5x 5,5 pulgadas 300 dpi Papel Couché

F ACTIVIDADES

Semana Cultural |

Reapertura | oo 2008
Museo Regional de San Ramoén | i
* Gran Baile y Cena
de Gala en el Museo
23 de agosto 2008, de 8:00 a 12:00 pm
~ 2008: 40 aos de presencia de ko
Universidad de Costo Rica en kas regiones
» Eventos Culturales
del 24 al 31 de agosto 2008
de 9:00 am a 9:00 pm

Diseno anuncio revista
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7.2.4 Postales adhesivas

Se disefié dos versiones como postales adhesivas; una rectangular y otra cuadrangular,
ambas debido a su tamano no utilizan el escenario visual, pero estan conformadas por la
mancha gréfica (plantas) en verde limén que se utilizar4 en las aplicaciones que por sus

caracteristicas lo ameriten.

La postal rectangular tiene el texto: "Museo Regional de San Ramon™ en color azul y la

postal cuadrangular emplea el logo del Museo.

POSTALES ADHESIVAS - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (dos tintas)

Formato Resolucién Material Color (Pantone solid to process)
Rectangular 14x4cm  300dpi Papel Adhesivo brillante  PANTONE 289, PANTONE 390 PC
Cuadrangularé6 x6cm 300 dpi Papel Adhesivo brillante  PANTONE 289, PANTONE 390 PC

M U S E O REGIONAL DE SAN RAMON

Diseno postal rectangular

MUSEO

REGIONAL
DE SAN RAMON

Diseno postal cuadrangular
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7.2.5 Invitacion

Se disené una invitacion especial para el "Gran Baile y Cena de Gala en el Museo”, con el
fin de ser entregada a diferentes personas que tienen cercania con el Museo Regional de
San Ramon y la Universidad de Costa Rica. Esta basada en el esquema de diagramacion

horizontal y tiene informacidn adicional referente al evento.

La tarjeta de invitacion se imprimiria a todo color en un papel fino, tipo Kimberly (textura)

en color blanco y puede ser entregada dentro de un sobre blanco sencillo.

INVITACION - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (full color CMYK)

Formato Resolucion Material
85cmx13,5¢cm 300 dpi Papel Kimberly
Semana Cultural /' INVITACION
Reapertura | ,..... -oon
Museo Regional de San Ramén

* Gran Baile y Cena
de Gala en el Museo

El Museo Regional de San Ramén tiene
el agrado de invitarle al Gran Baile y Cena
de Gala, el dia 23 de agosto de 2008, de
8:00 a 12:00 pm con la Orquesta "Lubin
Barahona y los Caballeros del Ritmo™

Diseno invitacion
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7.3 Impresion serigrafica

7.3.1 Camisetas

Las camisetas serdn en color blanco, debido a que es un color muy importante para la
actividad y la mayoria de los disenos lo utilizan. Se caracterizan por la sencillez, la cual
es una de las estrategias de comunicacién empleadas en el proyecto, por lo que el area
de impresién es en la parte frontal de las camisetas, incluye la mancha gréfica y el texto
"Museo Regional de San Ramén” con sus colores respectivos. Se disefiaron dos versiones,

una para hombre o mujer y una tipo blusa para mujer.

CAMISETAS - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (dos tintas)

Formato (area de impresién) Resoluciéon Material Color (Pantone solid to process)

Unisex 4,15 x 22 cm 300 dpi Algodén PANTONE 289, PANTONE 390 PC

Femenina 3,25x 17 cm 300 dpi Algodén PANTONE 289, PANTONE 390 PC
MUSEQ rcions o1 s sancn-

llustracion - Diseno camisetas

109



Produccion de material visual

7.3.2 Lapicero

El lapicero ideal para promover la semana cultural del Museo Regional de San Ramén
es el de la marca "BIC Diamante” con tapa transparente’, ya que es un modelo sencillo
y elegante. La impresion seréa a dos tintas e incluye la mancha gréfica y el texto "Museo

Regional de San Ramoén™ con sus colores respectivos.

LAPICERO - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (dos tintas)

Formato (drea de impresién) Resolucién Material Color (Pantone solid to process)
6,6 cmx 1,19 cm 300 dpi Plastico (BIC o) \roNE 289, PANTONE 390 PC
Diamante)

.:._ - MUSEO®oonuossanmmnon . .__

Diseno lapicero

7.3.3 Gorra

Las gorras o viceras mantendran la linea de diseno de las camisetas, siendo también en
color blanco, con el 4rea de impresion en la parte frontal y la mancha gréfica y el texto

“Museo Regional de San Ramén” con sus colores respectivos.

GORRA - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (dos tintas)
Formato (drea de impresién) Resolucion Material Color (Pantone solid to process)

12cmx 2,3 cm 300 dpi Armi PANTONE 289, PANTONE 390 PC
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llustracion - Disefo gorra

7.3.4 Llavero

El material del llavero seré en pléstico o hule de color blanco, de forma rectangular. Utiliza
la mancha gréfica y el texto "Museo Regional de San Ramén” con sus colores respectivos.
Al reverso podria estamparse nuevamente la mancha grafica o una regla en centimetros

o pulgadas.

LLAVERO - ESPECIFICACIONES TECNICAS DE IMPRESION (dos tintas)

Formato (drea de impresion) Resolucién Material Color (Pantone solid to process)
127 cmx 6,7 cm 300 dpi :’j’:"" ©  PANTONE 289, PANTONE 390 PC

llustracion - Diseno llavero
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7.4 Objetos Web

7.4.1 Invitacion electrénica

Una invitacion electrénica es ideal para ser enviada al correo electrénico de estudiantes,
funcionarios de la Universidad de Costa Rica, otros museos y publico en general, ya que
gracias a los nuevos medios tecnol6gicos gran parte de la poblacion costarricense tiene

acceso a Internet, sea en sus casas, lugar de trabajo o estudio.

Por lo tanto la invitacién electrénica de la re-apertura del Museo Regional de San Ramon,
es una excelente forma de invitar a un publico numeroso. Esta basada en la diagramacion
horizontal, tiene un tamano especial para ser visto en la resoluciéon de una pantalla normal
y el peso del archivo fue optimizado mediante el programa de diseno Photoshop, para

facilitar su descarga en linea y su visualizacion.

El cuanto al contenido de la invitacién, en el espacio correspondiente a las actividades de
la semana cultural se destaca solamente el texto "Gran Baile y Cena de Gala en el Museo...”,

ya que es una actividad importante y el motivo principal de la invitacion.

INVITACION ELECTRONICA - ESPECIFICACIONES TECNICAS
Formato Resolucion Peso del archivo Color

600 x 400 pixeles 72 dpi 76,15k RGB
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Semana Cultural
Reapertura

Museo Regional de San Ramén

Del 23 al 31de
Agosto, 2008

L T

e ——

~ 2008: 40 aftos de presencia de ke
Universidad de Costa Rica en las regiores™

.

Diseno invitacion electronica

7.4.2 Banner

\

Produccion de material visual

INVITACION

* Gran Bailey Cena

de Gala en el Museo

El Museo Regional de San Ramon
tiene el agrado de invitarle al
Gran Baile y Cena de Gala, el dia
23 de agosto de 2008, de 8:00 a
12:00 pm con la Orquesta “Lubin
Barahona y los Caballeros del
Ritmo”

* Reserve su mesa con anticipacién.

Informes: tel, 2437-9851

N

Un banner digital es un anuncio fijo o animado que se utiliza en Internet (paginas Web),

generalmente son muy llamativos, de variados formatos y tecnologias.

Para promover la semana cultural se disefié un banner digital animado en el programa

de disefo y programacion Flash (codigo Action Script), éste puede ser colocado en sitios

Web como la pagina del Museo Regional de San Ramon, de la Universidad de Costa Rica

y la de otros Museos.
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Generalmente el proceso de diseno para cualquier trabajo animado inicia con su

conceptualizacion y bocetos; proceso que en inglés llaman Story Boards (James, 2007:17),

que representa una secuencia de imagenes que posteriormente se traslada a un

programa de disefo como lllustrator, Photoshop o Flash entre otros para su digitalizacion

y animacién.

El banner para el Museo tiene una duracién de 24 segundos, una dimensién de 450 x 120

pixeles y el peso es de 36 k. Es reconocido en un computador con la extensiéon .swf, por

lo que para su adecuada visualizacion requiere instalado el programa Flash Player, que se

descarga gratuitamente en el sitio Web de Adobe (www.adobe.com).El banner consiste en

varias imagenes y sus transiciones entre una y otra, a continuacioén la secuencia basica:

Semana Cultural
Reapertura

Museo Regional de San Ramon

Agosto, 2008

Asista al Gran Balle y Cena de Gala en el Museo

E LT

1) Aparece el texto: "Semana Cultural
Reapertura Museo Regional de San Ramén’,
“Del 23 al 31 de Agosto, 2008".

2) Entra en escena un rodillo de pintar
paredes. Analogia de la restauracion del
edificio.

3) El rodillo estampa la mancha grafica
del Museo, al desplazarse de izquierda a

derecha.

4) Aparece la imagen-ilustracién del Museo
Regional de San Ramon.

5) Aparece el texto informativo sobre el
Gran Baile y Cena de Gala en el Museo.

6) Inicia la secuencia.
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8. Alcances del proyecto

8.1 Proyecciones

El Museo Regional de San Ramén por su legado de identidad cultural, es una institucion
importante para la comunidad ramonense y patrimonialmente de gran interés para el
pais. Haber realizado un trabajo de tales dimensiones fue un reto posible gracias a los
conocimientos adquiridos en la Escuela de Artes Plasticas, al trabajo constante y al apoyo

y seguimiento de la directora del proyecto y las lectoras.

A nivel investigativo hay mucha informacion disponible sobre museos, museologia y
museografia en bibliotecas e instituciones del pais, ademas de la amplia informacién que
es posible obtener por medio de Internet. Por ello el material existente referente a dichos

temas contribuyé al desarrollo de los primeros capitulos.

De la investigacion realizada, se puede decir que los museos son instituciones en pro
de la humanidad, necesarios para el reforzamiento de la identidad cultural. Son centros
educativos e informativos, que brindan espacios de esparcimiento, entretenimiento,

estudio, entre otros.

En Costa Rica hay muchos tipos de museos; cientificos, histéricos, religiosos, comunales
y demas. Desempenan una significativa labor en el d&mbito nacional, algunos por su
trayectoria y ubicacién reciben mas apoyo econdmico para su gestion administrativa y
de mercadeo; sin embargo, la mayoria, son instituciones que requieren mayor atencién
por parte de las comunidades y del Estado, para que puedan cumplir con sus objetivos

educativos en todas las regiones.

to
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Dentro de éstos, el Museo Regional de San Ramén como parte de lacomunidad ramonense,
institucion de la Universidad de Costa Rica y patrimonio arquitecténico, se esfuerza por

por su promocién, mantenimiento y restauracioén para brindar mejores servicios cada dia.

Los recursos econdmicos del museo son limitados, pero hace lo posible para encontrar
apoyo por parte de la Universidad y de la comunidad. Por otro lado, el Museo Regional
de San Ramén fue el primero en ejercer labores por medio de proyectos de trabajo
comunal universitario, lo que permite a estudiantes de diferentes disciplinas aportar sus
conocimientos y obtener experiencia profesional, ademas de contribuir al desarrollo del

Museo.

La produccion de material visual para promover la reapertura del Museo Regional de
San Ramén se proyectd como una necesidad para la institucion y la Universidad de
Costa Rica, ya que después de aino y medio de restauracion y mantenimiento, el Museo
abre nuevamente las puertas de sus instalaciones, siendo un motivo de celebracién y
satisfaccion para las autoridades universitarias, funcionarios, estudiantes, y también para

la comunidad ramonense.

Posteriormente, utilizando como guia la metodologia proyectual, el proceso de diseno se
convirtié en una de las etapas mas importantes e indispensables del trabajo que implico
investigar, explorar, visualizar, jugar, inventar, probar y sentir cada aporte, cada resultado
del trabajo. Gracias a ello, los productos cuentan con bases fuertes y justificables a nivel

visual.

Como se planeo en el proceso de diseno, el leitmotiv, o hilo conductor, se hizo presente
en la totalidad del trabajo (resultados), pues cada producto mantiene la unidad buscada,
la armonia y relacion entre sus partes, lo cual permite al espectador establecer una

relacion directa entre la imagen visual y la actividad (semana cultural). Esto también se
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debe al empleo de las estrategias de comunicacion visual, que facilitaron objetivamente
la conceptualizacién y el desarrollo del trabajo. De estas Gltimas se puede considerar que

el diseno-producto resulta ser simple, equilibrado y armonioso.

Otros elementos que sirven también como hilos conductores son el color y la tipografia,
que establecidos previamente en el proceso de disefo y aplicados en la produccion del

material visual refuerzan la unidad de toda la produccién.

Por todo lo anterior, el material diseiado logré cubrir satisfactoriamente las expectativas
por parte de las personas involucradas en el proyecto. Se respeto la linea grafica de la
Universidad de Costa Rica, se mejord la imagen del identificador grafico del Museo
Regional de San Ramén, y ademas se logré imprimir y publicar digitalmente varias de las

aplicaciones producidas.
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8.2 Limitaciones

La principal limitaciéon que se consideré al inicio del proyecto fue el aspecto econémico,
del cual dependia la impresion del material visual disefiado para promover la reapertura
del Museo Regional de San Ramén. Sin embargo el deseo de efectuar la propuesta siempre

estuvo muy presente, considerando necesaria la realizacion fisica del proyecto.

Para contrarrestar esta limitacion, se consideré como una posibilidad, la colaboracion de
patrocinadores publicos o privados en la comunidad. Esta idea, se hizo posible en el caso
del MUPI, ya que se establecié comunicacion con la Municipalidad de San Ramén y con
la empresa PubliVirtual, de forma que se acordé imprimir gratuitamente varios de ellos
y colocarlos, también de forma gratuita, en el drea central de San Ramén por un periodo

aproximado de dos meses.

Sin embargo,lalimitacién econdmicasiguio presente parael restodel material promocional,
va que de ciertas aplicaciones como la lona, los banners y el afiche se imprimieron en
pequenas cantidades con los recursos econémicos que contaba el Museo en fechas
cercanas a la reapertura. Los productos restantes como la invitacién impresa, camisetas,
gorras, llaveros y lapiceros no fueron impresos; no obstante se mantiene el interés de

hacerlo en un futuro cercano.

Como ultima limitante, y en cierto modo también relacionada al problema econémico,
es la escasa divulgacién de las actividades que realiza el Museo Regional de San Ramén
por parte de la Universidad de Costa Rica, ya que una inversién mayor en ese sentido se
reflejaria en una mejor promocion en la comunidad de San Ramén e incluso en todo el

pais.
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9. Conclusiones

El haber disefiado el material promocional para promover la reapertura del Museo Regional
de San Ramén, fue una excelente oportunidad para poner en practica los conocimientos

adquiridos en la experiencia académica universitaria.

Ademds, es una forma de devolver amodo de agradecimiento con la Universidad de Costa
Rica, una parte de los conocimientos adquiridos en tan importante etapa de mi vida; es
también un aporte a la comunidad en la que creciy al Museo que me brindé la posibilidad
de concluir este bonito proyecto, lleno de expectativas, ademas, con la misma aceptacion

que recuerdo al llevar a cabo mi Trabajo Comunal Universitario en la misma Institucion.

Por otro lado, en este punto del trabajo es conveniente hacer una répida regresion hacia
los objetivos del proyecto, corroborando asi la conclusiéon de los mismos, de forma que:se
logré investigar sobre el tema de la Museologia y su aporte en la sociedad, sobre la historia
e importancia de los museos en Costa Rica y especificamente sobre el Museo Regional de

San Ramon, su historia e importancia en la comunidad.

Se establecié comunicacién con personas de la comunidad, lo que aporté informacién
valiosa en cuanto a la percepciéon del Museo Regional de San Ramén y sus necesidades

en la comunidad.

Se recopilé informacién Gtil sobre proyectos gréaficos o similares, relacionados a museos
u otras instituciones, lo que ampli6 la perspectiva de disefio y permitié apreciar trabajos
de calidad visual, compararlos y analizar criticamente aspectos de color, creatividad,
funcionabilidad, entre otros, ademas de reconocer diferentes posibilidades innovadoras

para el disefo del material visual requerido por el Museo.
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Fue posible establecer el concepto de diseno grafico del proyecto y tenerlo presente en la
totalidad del material visual disenado; esto se logré gracias al empleo de la metodologia

proyectual y al uso de las estrategias de comunicacion visual.

También se definié el estilo grafico para la produccion de material visual, tomando en
cuenta los lineamientos del "Manual de Identidad Visual de la Universidad de Costa Rica”,
por lo que se respetd el uso adecuado de elementos como la firma grafica de la UCR, la

tipografia y colores establecidos con anterioridad.

Finalmente, luego de determinar los formatos posibles de impresién, recursos y soluciones
se disend el material requerido por el Museo Regional de San Ramén, lo que permitié
la realizacion y utilizacion de varios de los productos, entre estos, el MUPI, la lona, los

banners, el afiche, el banner animado y la invitacién electrénica.

De esta forma se concluye este trabajo, esperando sea un aporte a futuros proyectos finales
de graduacion y unimpulso para que el Museo Regional de San Ramon siga proyectandose
a la comunidad con soluciones de diseno gréfico. En cuanto a la reapertura del Museo, los

mejores deseos para que sea una semana cultural llena de aprendizaje, alegria y éxitos.
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10. Recomendaciones

El Museo Regional de San Ramoén es una institucion que necesita crecer, seguir adelante
con sus diferentes proyectos y buscar diferentes maneras de proyectarse a la comunidad,
para que su presencia en ella sea agradable, innovadora y significativa. Por lo anterior
se sugiere a la Universidad de Costa Rica dar mas apoyo al Museo y a otras instancias
regionales que requieren de mas recursos econémicos y de personal capacitado para

desarrollarse educativamente en las comunidades.

Se recomienda, para futuros proyectos de disefio grafico del Museo Regional de San
Ramon, contar anticipadamente con el presupuesto necesario para su desarrollo o, recurrir
al apoyo de patrocinadores o colaboradores para hacer realidad proyectos similares y asf

desarrollar a plenitud las propuestas de estudiantes, funcionarios o publico en general.

Como consejo técnico para impresiones futuras del material visual, se recomienda utilizar
los materiales adecuados (sugeridos en el trabajo) y los colores establecidos para cada
producto, sea a todo color o a dos tintas. Ademas, es de gran ayuda imprimir la totalidad o
mayoria de los disefios en un mismo lugar de reconocida calidad, para que asilas diferencias
en el color de las impresiones sean minimas y se contribuya a la unidad y armonia de la

produccion.

Otro aspecto importante a tomar en consideracion es la imagen visual del Museo Regional
de San Ramén, la cual actualmente no esta bien definida, es decir; no cuenta con una guia
de estilo o linea grafica, en el que se expresen los lineamientos a seguir para el disefio de

papeleria, aplicaciones Web, entre otros.

Una posible solucion seria utilizar la linea gréfica de la UCR y adaptarla a sus necesidades

en acuerdo con la Universidad.Una segunda opcién, que aportaria en el aspecto innovador,

NN OC
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seria que el Museo proponga a estudiantes de disefio grafico o directamente a la Escuela
de Artes Plasticas nuevos proyectos que necesite, sea a modo de cursos o trabajos finales
de graduacion, como por ejemplo: un rediseno de su sitio Web, la creacion de una linea
gréaficaquele identifiquey facilite su proyeccién a la comunidad, una galeria para el archivo

fotogréfico, un boletin electrdnico, entre otros.

Por udltimo, una idea méas ambiciosa, pero no imposible, consistiria en abrir un area
o departamento de disefio en el Museo, en la cual estudiantes o profesionales de
disefo gréfico y otras disciplinas puedan desarrollar proyectos como los mencionados
anteriormente, contando con el equipo y espacio adecuado. Lo anterior se justifica
debido a las necesidades de produccién de material visual del Museo para proyectarse
efectivamente a la comunidad, ademas de los resultados positivos reflejados por otros
Museos del pais que cuentan con dichos espacios, tales como el Museo Nacional y los del

Banco Central.
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11. Anexos

11.1 Fotografias archivo del Museo Regional de San Ramén

Antiguo Palacio Municipal, actual Museo Antiguo Palacio Municipal, actual Museo
Regional de San Ramon. Regional de San Ramon.

Desfile frente al actual Museo Regional de Banda sinfénica en el actual Museo
San Ramon. Regional de San Ramon.

Museo Regional de San Ramén. Museo Regional de San Ramon.
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Cristoph Conrad Runnebaum, disené Sede de la UCR en el actual Museo
los planos del Palacio Municipal. Regional de San Ramoén

Festejos patronales en San Ramén Visita guiada en el Museo Regional
de San Ramon



11.2 Fotografias de San Ramén

Mercado Central. Parada principal de buses.

Museo Regional de San Ramén. Parroguia de San Ramoén.

Parque Municipal de San Ramén. Pargue Municipal de San Ramén.
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11.3 Metodologia Proyectual (adaptacion)

Tomado del curso Taller Gréfico 1 y Il, 2006.

Escuela de Artes Plastica, Universidad de Costa Rica

A) Necesidad / Problema / Carencia:
- Qué necesidad hay que satisfacer?
- Qué problema hay que resolver?

- Qué carencia hay que llenar?
B) Definicién de la necesidad o problema en su esencia (en forma neutral)

C) Elementos de la necesidad o problema.
(Del asunto en si mismo. Descomponer la necesidad o problema en sus partes. Es como
desarmar algo para analizarlo y entenderlo en su funcionamiento y

naturaleza).

C) Recopilacion de datos (aspectos externos a la necesidad o problema):
- Antecedentes / Publico Meta / Contexto socio-econdminco, cultural, etc.

- Para este punto se requiere de mucha curiosidad y actitud investigativa.

D) Analisis de datos

E) Propuesta creativa a la medida de la necesidad.

(Eventual remplazo o adecuacion de la Idea)

Se responden las preguntas:
- Qué se va ha hacer?
- Para quién se va a trabajar? (Cliente)
- Hacia quién se dirige el producto de nuestro trabajo? (Publico meta)

- Por qué? (Qué justifica que se haga eso y no otra cosa)
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Eventualmente se podrian ocupar de otras interrogantes:
- Cémo? (Formas de hacer realidad la idea)

- Con qué? (Los medios econémicos / materiales)

F) Definicién conceptual:

Estrategias Comunicacién Visual / Dimension cromatica, tipografica, iconogréfica,

leitmotive (hilo conductor).

G) Experimentacién:

(Lluvia de ideas + etapa grafica preliminar + etapa gréfica intermedia)

H) Modelos, maquetas, “"dummies”.

(etapa grafica avanzada)

1) Verificacién / Validacién.

(etapa grafica avanzada)
J) Artes Finales

K) Solucion a la necesidad o problema

Anexos
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11.4 Técnicas de impresion

Tomado del sitio Web www.es.wikipedia.org.

Bajo el concepto de Técnicas de impresién se engloba a un conjunto de procesos de
elaboracién de obras de arte mediante impresién, en la mayorfa de los casos sobre papel o
textil. El proceso es capaz de producir multiples copias de un mismo documento o imagen,

a la que se le suele denominar impresion.

Impresién litografica: La técnica de impresién litogréfica fue inventada en 1798 por
Alois Senefelder empleaba una piedra caliza previamente pulimentada sobre la que se
dibujaba la imagen en negativo a imprimir con una materia grasa, bien sea mediante
lapiz o pincel. Este proceso se basa en la incompatibilidad de la grasa y el agua. Una vez
la piedra humedecida, la tinta de impresién solo queda retenida en las zonas dibujadas

previamente.

Hoy dia se utilizan laminas flexibles de zinc o de aluminio,y més recientemente de plastico,
en sustitucién de las pesadas piedras litogréficas. Con la incorporacién de la fotomecénica,
dichas planchas dejaron de ser dibujadas a mano, puesto que la sensibilizacion de su

superficie permitia exactas reproducciones fotogréficas.

Impresion serigrafica: La serigrafia es una técnica de impresion empleada en el método
de reproduccién de documentos e imagenes sobre cualquier material, y consiste en
transferir una tinta a través de una gasa tensada en un marco, el paso de la tinta se bloquea
en las 4reas donde no habréa imagen mediante una emulsién o barniz, quedando libre la

zona donde pasara la tinta.

El sistema de impresion es repetitivo, esto es, que una vez que el primer modelo se ha



ANexos

logrado, la impresion puede ser repetida cientos y hasta miles de veces sin perder

definicién.

Impresién digital: Es posible por medio de una impresora (periférico de computadora)
que permite producir una copia permanente de textos o graficos de documentos
almacenados en formato electrénico, imprimiéndolos en medios fisicos, normalmente en

papel o transparencias, utilizando cartuchos de tinta o tecnologia laser.

La impresion digital se controla por puntos por pulgada (ppp) del inglés dots per inch
(DPI) es una unidad de medida para resoluciones de impresién, concretamente, el nimero
de puntos individuales de tinta que una impresora o toner puede producir en un espacio

lineal de una pulgada.
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11.5 Entrevista a vecino #1 en San Ramon

Muestra de las entrevistas realizadas.

1. Nombre: Sin autorizacion para publicacién,
2. Procedencia (distrito, provincia): Distrito del Los Angeles de San Ramén.

3.Edad: 58 afos

4. ;Ha visitado el Museo Regional de San Ramoén?; Qué hace el Museo Regional de
San Ramén por la comunidad ramonense?

5§, he visitado el Museo varias veces, incluso trabajé ahi cuando estaba el Centro
Regional Universitario en el edificio ”,” es muy importante para el conocimiento de San

Ramén de antano, por la cultura™.

5. ;Qué historias o leyendas conoce de San Ramon?;Puede narrar alguna?

"Dicen que hay un arbol en el Parque que lo pierde a uno”, Tuto el enano fue el
barrendero del Parque, media 1.40, una vez vino un circo a San Ramoén y lo quisieron
contratar para que boxeara con otro enano, pero salié tan golpeado que no quiso ir mas’,

“antes se enterraban botijas con plata™.

7. ;Qué deberia hacer el Museo Regional de San Ramon para que usted lo visite?
" Al Museo le hace falta comunicacion, panfletos, aparecer en revistas, la historia del

Museo, hacer una memoria del Museo, del Centro Regional ~.



11.6 Otros proyectos

11.6.1 Museo Nacional de Costa Rica

MUSEO NACIONAL
DE COSTA RICA

Identificador gréfico

LB uley
fin Envvein

Exhibicion en linea
El Boyeo y la Carreta
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La gente detrds de
los artefactos

Hoy. sobamente poderos jeconstrun
parciaimente Las culturas antiguas y sus creen
chas, a travds de bos artefactos y (asgos perdurables,
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11.6.2 Museos del Banco Central

A shining legacy

€ . MUSEOS

BANCO CENTRAL DE COSTA RICA
+ Oro Precolombino » Numismatica « Arte
Pre-Columbian Gold Museum,

one of the few in the world

Identificador gréfico

THE GOLDEN
EVENING

Desplegable
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MUSEOS

BAMCO CEWTRAL DE COMTA MICA

En esta encuentra variedad de productos como:
joyeria inspirada en el arte precolombino, artesanias
de regiones indigenas hechas a mano, produ
numismaticos y diversidad de material didactic

Todos los productos de la Tienda del Museo son
de la mejor calidad y estan respaldados por la
Fundacion Museos del Banco Central de Costa Rica.

Ubicacion:

Museos del Banco Central, vestibulo exterior,
Abierta todos los dias de: 9:30 a.m. a 5:00 p.m.
Tel: (506) 243-4217. Fax; (506) 243-4220

10% de

descuento
Presentando
este volante ‘

Publicidad - Tienda del Museo
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Visitor's Guide of the Central Bank Museums



11.6.3 Congreso Nacional de Museos

I Congreso
e JCY . T . X
7 I Congreso Nacional de Museos
& | Nacional Costa Rica e 2008
Museos y Comunidades
de Muscos

4 Canta B » 3oh

M s Coontarmoenses cn ¢ s, XX 12, 13 y 14 de noviembre del presente afo en la
Ciudad de la investigacion de la Universidad de Costa Rica.

Fsperamis contar con su asistencia,

v " Emmm e A

Segundo congreso nacional de museos - 2008

Primer congreso nacional de museos - 2006
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11.6.4 Museo Ferroviario




11.6.5 Museo Guggenheim

Publicidad - 10 afos del Guggenheim (Espana)

11.6.6 Museo Naval de Alberta

Publicidad en la ciudad (Canada)



11.6.8 Museo Arqueoldgico Regional (Republica Dominicana)

EXPOSICION PERMANENTE
30 0ct1 2006
ALTOSDECRAVON

[ —

Afiche

11.6.9 Afiches de Waldo Gonzales Hervé (Chile)

LS Yola

p—— W g,
A v ——
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11.6.11 Guia de Museos de Costa Rica

De MUsSeoOsS

De COSta RICQG

f‘\ m*‘fé H \‘J H www.visitecostarica.com (%)b

el WWW.MUSEOCoSLanica.go.or "



11.7 Banner en Sitio Web de la UCR - Sede de Occidente
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